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La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais aussi les
habitants et de recueillir leurs remarques sur le projet de RLPi du territoire.

Annemasse Agglo a ainsi prévu dans sa délibération de prescription du 13 février 2019, les
modalités de concertation suivantes :

1.

Mise a disposition du public, au minimum, au siege d’Annemasse Agglo, aux heures habituelles
d’ouverture, durant toute la durée d’élaboration du RLPI, d’'un dossier d’information montrant
I’avancement du projet et d’un registre de concertation donnant possibilité au public d’inscrire
ses observations et propositions.

Possibilité de formuler des observations, remarques ou suggestions par courrier adressé au
Président de la communauté d’agglomération au 11, avenue Emile Zola 74105 Annemasse
Cedex ou par courrier électronique a I'adresse suivante : rlpi@annemasse-agglo.fr

Création d’une page dédiée sur le site Internet d’Annemasse Agglo (www.annemasse-agglo.fr)
permettant, pendant toute la durée de I'élaboration, d’avoir une information réguliére sur la
progression du projet, le déroulement de la procédure et le contenu du dossier.

Diffusion d’informations sur le projet de RLPI par la publication d’articles dans la presse locale
ainsi que dans les bulletins municipaux (s’ils existent) et le cas échéant dans le bulletin
d’information intercommunal s’il existe.

La tenue d’au moins une réunion avec les personnes publiques associées (PPA) ainsi qu’au
moins une réunion publique et, au moins une réunion avec les personnes concernées (les
commercants éventuellement représentés dans les associations locales ou union des
commercants présents sur le territoire, les professionnels de I'enseigne et de I'affichage
publicitaire, les associations de défense de I’environnement ou du cadre de vie).

Ces modalités ont été intégralement réalisées.

Treize mails et/ou courriers ont été regus durant la concertation.

Les registres en mairie et au siege d’Annemasse Agglo ont donné lieu a une seule remarque.

De plus, 5 réunions de concertation ont eu lieu au siege d’Annemasse Agglo :

Une réunion avec les personnes publiques associées le mercredi 4 décembre 2019 de
9h30a 11h30;

Une réunion avec les afficheurs et les enseignistes le mercredi 4 décembre 2019 de
14h00 a 15h00;

Une réunion publique le mercredi 4 décembre 2019 a partir de 19h00 ;

Une réunion avec les associations le jeudi 5 décembre 2019 de 10h30 a 12h30;

Une réunion avec les commergants et artisans le jeudi 5 décembre 2019 de 15h30 a
17h30.



Une réunion de concertation avec les PPA a eu lieu sur le projet de RLPi d’Annemasse Agglo
le 4 décembre 2019 entre 9h30 et 11h30. Son objectif était d’informer et de recueillir les
remarques des PPA sur le projet.

En dehors des services et des élus d’Annemasse Agglo, une représentante de Thonon
Agglomération, une représentante de la Direction Départementale des Territoires (DDT) de
Haute-Savoie et un représentant du Département de Haute-Savoie, étaient présents a cette
réunion de concertation.

Monsieur Denis Maire, vice-président d'Annemasse-Agglo en charge de I'aménagement du
territoire, introduit la séance et rappelle les motivations initiales du projet de RLPi et |'objectif
d’arréter le projet de RLPi en février 2020. Le bureau d’études présente le projet de RLPi
envisagé par les élus d’Annemasse Agglo.

La représentante de Thonon Agglomération indique que le projet de RLPi de son
agglomération est actuellement en phase de diagnostic et que la suite du projet interviendra
apres les élections municipales.

La représentante de la DDT demande s’il y a des activités économiques et de la publicité sur
mobilier urbain dans le zonage concernant Haute-Bonne. Il est rappelé qu’un projet de Site
Patrimonial Remarquable (SPR) concerne ce secteur. Il ne compte pas d’activités économiques
dans la partie haute et peu dans la partie basse (commerce de proximité). De plus, le zonage
envisagé concerne surtout la question des publicités et préenseignes et non les enseignes.

La représentante de la DDT demande quelle est I'origine de la zone de publicité n°2 (ZP2). Il
est expliqué gu’il s’agit en grande partie d’'une zone issue du RLP d'Annemasse de 2004 qui
représente une zone intermédiaire mélant activités économiques de proximité et zones
résidentielles. La DDT demande quel serait I'impact du projet de reglement sur les supports
actuellement place. Il est répondu que I'impact sera variable entre les communes. Il existe
actuellement de nombreuses infractions avec la reglementation nationale notamment sur la
guestion du format. Cela n’implique pas nécessairement une suppression totale mais parfois
une modification du mobilier (taille plus petit, implantation différente, etc.).

La représentante de la DDT demande a ce que la publicité numérique puisse étre réduite en
format, éventuellement a 4 metres carrés et/ou que I'image soit fixe pour en limiter I'impact
paysager. M. Maire indique que les élus réfléchissent actuellement a la question du
numeérique autorisé en ZP4 pour une réduction afin d’en limiter les impacts paysagers.

La représentante de Thonon agglomération demande comment sont gérées les baches
évenementielles pour des manifestations qui peuvent parfois étre installées dans des
carrefours ou intersections et poser des questions de sécurité routiere.

En principe, ces supports sont interdits. Il convient de privilégier les supports relevant de
I’affichage associatif ou d’opinion ainsi que le mobilier urbain d’affichage pour se signaler.



Certaines communes mettent en place leur propre support pour accueillir des baches
d’associations dans des lieux déterminés afin de limiter les exceés.

La représentante de la DDT demande si le format peut étre réduit en ZP3 (10,5 m2 dans le
projet). Le format envisagé est réduit par rapport a I'état actuel (12 m2). De plus, la volonté
est de ne pas multiplier le nombre de format maximal sur le territoire.

La représentante de la DDT indique que I’Architecte des Batiments de France recommande
une saillie de 80 cm pour les enseignes perpendiculaires. Le projet prévoit 1 metre. Cela a été
retenu car c’est en adéquation avec les observations de terrain. Par ailleurs, I'agglomération
d'Annemasse n'a pas vraiment de batiments classés monuments historiques ou de quartiers
en périmetre ABF.

Plusieurs membres de la réunion demandent si des moyens seront affectés a I'instruction et
a la police de la publicité. M. Maire explique qu’une réflexion est en cours sur ce sujet entre
les élus d’Annemasse Agglo pour la mise en ceuvre du RLPi apres son approbation.

La représentante de la DDT demande que soit précisée la définition des éléments décoratifs
mentionnés au sujet des enseignes paralléles et perpendiculaires. Le lexique sera complété
en ce sens.

La représentante de Thonon agglomération demande si la concertation peut étre menée en
période pré-électorale. M. Maire indique que juridiquement il s’agit de la poursuite normale
de la procédure sans aucun affichage politique. Ainsi, cela est tout a fait possible.

Il est indiqué qu’en cas de modification des regles en matiéere de publicité numérique, celles
sur les enseignes numériques seront adaptées pour assurer une cohérence entre type de
support aux effets paysagers semblables.

La représentante de la DDT rappelle que les services de I’Etat sont intervenus sur plusieurs
axes de I'agglo pour faire retirer des dispositifs illégaux au cours des derniéres années. Elle
annonce que les RD903 et RD15 sont concernés par de prochaines campagnes.

Le représentant du département indique qu’un guide départemental de la Signalisation
d’Information Locale (SIL) a été réalisé en 2013. Il en donne une copie aux services pour
information. Il est rappelé que la Sil peut constituer une alternative intéressante a la
suppression de préenseignes dans la mesure ou son installation est possible en et hors
agglomération (continuité du jalonnement).

L'ordre du jour étant épuisé, la séance est levée a 11h30.



Une réunion de concertation avec les afficheurs et les enseignistes a eu lieu sur le projet de
RLPi d’Annemasse Agglo le 4 décembre 2019 entre 14h00 et 15h00. Son objectif était
d’informer et de recueillir les remarques des afficheurs et enseignistes sur le projet.

En dehors des services et des élus d’Annemasse Agglo, 6 afficheurs étaient présents dont le
syndicat des afficheurs UPE.

Monsieur Denis Maire, vice-président a Annemasse Agglo, en charge de I'Aménagement du
Territoire introduit la séance et rappelle les motivations (traitement des entrées de villes,
harmonisation de la réglementation sur le territoire etc.) et la volonté des élus du territoire
qui sont a l'origine de projet de RLPi et |'objectif qui est d’arréter le projet de RLPi en février
2020. Le bureau d’études présente le projet de RLPi envisagé par les élus d’Annemasse Agglo.

Certains afficheurs mettent en avant la suppression de certains panneaux publicitaires avec le
projet de RLPi. Il est expliqué que I'objectif du RLPi est d’améliorer le cadre de vie et donc de
lutter contre la prolifération publicitaire. Cela implique nécessairement des suppressions de
panneaux publicitaires dans certains secteurs.

Les afficheurs souhaitent faire des observations sur le zonage notamment en étendant la zone
de publicité n° 3. lls indiquent qu’ils feront des propositions précises concernant certains axes
par courrier ou mail a ce sujet avant fin décembre 2019 notamment sur Ambilly (ou il y a des
axes importants a identifier pour la publicité) et Vétraz-Monthoux mais aussi concernant le
zonage et plus généralement sur I'étendue de la zone de publicité n°2 qui poserait probléme.
En effet le projet de zonage du RLPi pourrait conduire certains afficheurs a supprimer 2/3 ou
encore 70% de leurs supports notamment sur Ville-La-Grand, Ambilly et Vétraz-Monthoux.

En ZP2, il est indiqué, par un afficheur, que le choix de réduire a 4 m? le format de la publicité
parait trop restrictif et qu'il serait plus adapté de passer a 8 m? notamment en centre-ville
d'Annemasse méme si cela reste compréhensible dans les autres communes moins urbaines
comme Bonne ou les autres communes du méme type. Il est expliqué que ce secteur
comporte peu de supports de grand format et que la volonté est d’avoir dans ce secteur une
publicité a taille « plus humaine ». Il existe déja quelques supports de petits formats sur
certains murs aveugles du centre-ville.

Les afficheurs sont ensuite interrogés sur la présence du numérique dans la zone de publicité
n°4. M. Maire indique une réflexion pour en réduire la surface a 4 metres carrés et agir sur le
défilement de I'image. Les afficheurs indiquent qu’il ne s’agit pas de leur préoccupation
principale en termes de développement notamment en raison du co(t de fabrication (entre
40 et 50 000 euros) et d’entretien de ce type de support (durée de vie limitée entre 5 et 10
ans). Une limitation peut donc étre envisagée. M. Maire rappelle aussi que, lors de la
manifestation « la nuit est belle » concernant toutes les communes autour de Geneve aussi
bien coté francgais que coté suisse, malgré I'extinction de tout I’éclairage public, la pollution
lumineuse demeurait trés importante (notamment issue des publicités, enseignes et
préenseignes lumineuses).



Un afficheur demande si I’alighement d’un métre par rapport au domaine public pourrait étre
supprimé. En effet, cela implique des contraintes et donc des surco(ts pour décaler certains
dispositifs. Il est expliqué que de nombreux dispositifs vont étre déposés (la plupart font en
effet déja plus de 12 m?), aussi cela n’entrainera pas de surco(t de déplacer le support d’un
metre au moment de la nouvelle installation. Ce choix a été fait en confrontant les
réglementations locales et en retenant une valeur médiane.

Enfin, il est demandé si la densité en ZP4 (un seul dispositif par unité fonciére au maximum),
peut étre assouplie en permettant un second dispositif si I'unité fonciére a une longueur d’au
moins 100 meétres par exemple. M. Maire indique que ce cas de figure est trés rare en zone
d’activités (peu de parcelles avec de trés grand linéaire) et que la densité actuelle observée
sur le territoire intercommunal est tres proche d’un dispositif par unité fonciere.

L’ordre du jour étant épuisé, la séance est levée a 15h00.



Une réunion publique de concertation a eu lieu sur le projet de RLPi d’Annemasse Agglo le 4
décembre 2019 entre 19h00 et 21h00 Son objectif était d’informer et de recueillir les
remarques du public sur le projet.

En dehors des services et des élus d’Annemasse Agglo, 6 personnes étaient présentes.

Monsieur Maire, vice-président a Annemasse Agglo, en charge de I'Aménagement du
Territoire introduit la séance et rappelle les motivations (traitement des entrées de villes,
harmonisation de la réglementation sur le territoire etc.) et la volonté des élus du territoire
qui sont a l'origine de projet de RLPi. Il rappelle également que le débat sur les grandes
orientations du projet s’est déroulé dans la plupart des conseils municipaux des différentes
communes de l'agglomération et qu'apres l'arrét du projet, il y aura aussi une enquéte
publique sur le projet arrété avant I'été. Le bureau d’études présente ensuite le projet de RLPi
envisagé par les élus d’Annemasse Agglo.

Une habitante trouve que le panneau numérique installée a Annemasse récemment (le seul
actuellement) est particulierement violet et dangereux pour la sécurité routiere. Elle indique
gue des membres de sa famille vivent a proximité et que cela est génant la nuit car le panneau
n’est pas éteint (obligation d’extinction entre 1h et 6h actuellement — le projet de RLPi prévoit
23h-6h). Il est indiqué que ce panneau est conforme a la reglementation locale a Annemasse
caren 2004 (lors du dernier RLP) ce type de dispositif n’existait pas, il n’a donc pas été encadré.
Le projet prévoit de les interdire partout sauf en zones d’activités. Le dispositif actuel ne se
trouve pas en ZP4. Il sera donc interdit par le RLPi.

Une habitante demande que la plage d’extinction nocturne soit étendue entre 22h et 7h. C'est
une possibilité. Les élus ont restreint la plage d’extinction nocturne a 23h - 6h au lieu de 1h -
6h. Cette plage a fait un large consensus lors des réunions de travail entre élus.

Une habitante demande qui dispose de la responsabilité de la mise en ceuvre du RLPi. Il est
indiqué que le pouvoir de police de la publicité est exercé par le Maire de la commune
concernée et ce, méme en présence d’'un document intercommunal.

Une habitante trouve que l'implantation de certains mobiliers urbains publicitaires est
problématique notamment un panneau installé récemment sur une piste cyclable sur le parvis
de la gare. Cette information sera transmise a la mairie d’Annemasse en charge de
I'implantation du mobilier urbain pour amélioration.

Une habitante demande si les enseignes des commerces seront harmonisées le long de la
route de Genéve (tracé du tramway) et si une indemnisation est prévue pour le co(t des
modifications d’enseignes. L'objectif du projet est d’harmoniser les regles en matiere
d’enseignes (en particulier celles en vigueur en centre-ville d’Annemasse, ou les enseignes
sont tres encadrées) notamment en les étendant aux autres communes traversées par le
tramway a savoir Ambilly et Gaillard. Il est indiqué que le délai de mise en conformité fixé par
le législateur est de 6 ans pour les enseignes apres I'approbation du RLPi. Dans le cadre du



projet tramway, il est précisé que des aides dépassant le million d’euros ont déja été versées
pour indemniser les commercants subissant une baisse du chiffre d’affaires.

Il est demandé pourquoi le chiffre de 10.5 m? a été retenu dans le projet de réglement alors
que la plupart des panneaux font 12 m?. Il est répondu que c'est uniquement le format de
I'affiche qui fait actuellement 12 m?, les moulures du support n'étant souvent pas incluses ce
qui n'est plus conforme avec la réglementation nationale. Le format de 10.5 m? qui est le
maximum autorisé dans le projet de reglement, uniquement en ZP3 et ZP4, inclus ainsi les
moulures du support. Dans les autres zones, le projet n’autorise que la publicité sur mur
aveugle avec un format réduit a 4 m2,

Un habitant demande si le RLP encadre les couleurs des enseignes et des fagades. Les couleurs
des enseignes ne sont pas encadrées au titre de la liberté d’entreprendre de chaque
commergant. En revanche, les couleurs des fagades font I'objet d’un nuancier issu parfois de
chartes au niveau communal (palette des teintes adoptées, le cas échéant par les communes).

Enfin, un habitant demande si la communication institutionnelle est encadrée par le RLPi. Il
est rappelé que I'information locale non commerciale n’est pas encadrée par le RLPi (par

exemple les journaux électroniques d’information).

Il est demandé s’il y aura un retour sur cette réunion, il a été répondu qu'un compte rendu
sera fait dans le cadre du bilan de concertation.

L'ordre du jour étant épuisé, la séance est levée a 21h00.



Une réunion de concertation avec les associations de défense de I'environnement a eu lieu
sur le projet de RLPi d’Annemasse Agglo le 5 décembre 2019 entre 10h30 et 12h30. Son
objectif était d’informer et de recueillir les remarques des associations sur le projet.

En dehors des services et des élus d’Annemasse Agglo, 3 représentants de I’association
"Paysages de France" étaient présents.

Monsieur Maire introduit la séance et présente les motivations des élus sur |'origine du projet
de RLPi. Le bureau d’études présente le projet de RLPi envisagé par les élus d’Annemasse
Agglo.

Les membres de I'association sont intéressés par la charte des devantures de I'agglomération.
Il est indiqué qu’elle leur sera transmise pour information.

Une membre de |'association interroge sur I’existence d’un service mutualisé pour instruire
les dossiers relatifs a la publicité et faire la police de la publicité. M. Maire explique qu’une
réflexion est en cours sur ce sujet entre les élus d’Annemasse Agglo pour la mise en ceuvre du
RLPi aprés son approbation.

Un membre de I’association attire I'attention sur les systemes d’hologrammes qui projettent
des publicités sur le sol ou sur un mur. Il est indiqué que la publicité au sol est interdite car
une hauteur minimale de 50 centimetres est obligatoire.

Une membre de I'association demande que la publicité numérique soit réduite en format en
ZP4 a 2 metres carrés et que I'image soit fixe pour en limiter I'impact paysager et pourquoi le
numérique n'est pas aussi interdit sur le mobilier urbain.

M. Maire indique que les élus réfléchissent actuellement a la question du numérique autorisé
en ZP4 afin d’en limiter les impacts paysagers. Pour le mobilier urbain celui-ci est surtout défini
par les contrats entre Annemasse Agglo et le concessionnaire choisi pour les installations liées
au transport en commun et entre les communes et leurs concessionnaires, pour les autres
mobiliers urbains.

Un membre de I'association demande si la publicité murale pourrait étre apposée a au moins
50 centimétres des arétes du mur pour une meilleure intégration dans le paysage. Cette
remarque sera proposée aux élus pour validation.

Les membres de I'association demandent que le format de 10,5 metres carrés soit réduit. lls
indiguent que le projet de RLPi de Grenoble-Alpes Métropole limite la surface a 4 metres
carrés maximum.

Un membre de I'association indique gu’il faut veiller a I’équité du projet en termes de zonage.
Il trouve que c’est le cas du projet présenté. Il cite comme mauvais exemple le RLP de la ville
de Villepinte ol des quartiers d’habitat ayant la méme fonction urbaine sont traités
différemment (certains sont interdits de publicité, alors que d’autres sont autorisés).
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Une membre de I'association trouve que I'enseigne paralléle pourrait étre limitée a moins de
75 centimetres (cas des lettres découpées). Il est indiqué que projet de RLPi de Grenoble-
Alpes Métropole limite a 45 ou 50 centimetres cette hauteur.

Au sujet des enseignes perpendiculaires, I'association recommande une limitation minimale
en nombre a 2 par fagade. Le projet envisageant une seule, il trouve que cela est une bonne
disposition.

L’association indique qu’elle se bat contre certaines enseignes dont les batiments sont en
guelque sorte utilisés comme une enseigne car ils sont au couleur de la marque (le bleu des
batiments lkéa est cité comme exemple). Des prescriptions en matiere d’urbanisme
pourraient répondre a ces questions.

Une membre de I'association évoque les tubes néons qui entourent les batiments de certaines
activités. Il est indiqué que ces éléments ne constituent pas nécessairement une enseigne. En
effet, ils ne constituent pas nécessairement une inscription, forme ou image en relation avec
I'activité présente dans le batiment.

Pour conclure, I'association félicite I'agglomération pour son projet de RLPi.

L'ordre du jour étant épuisé, la séance est levée a 12h30.
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Une réunion de concertation avec les commergants et artisans a eu lieu sur le projet de RLPi
d’Annemasse Agglo le 5 décembre 2019 entre 15h30 et 17h30. Son objectif était d’informer
et de recueillir les remarques des commergants et artisans sur le projet.

En dehors des services et des élus d’Annemasse Agglo, une trentaine de commergants et
artisans étaient présents. Monsieur Maire introduit la séance et présente les motivations des
élus du territoire (traitement des entrées de villes, harmonisation des reglementations entre
les communes etc...) qui ont étaient a l'origine du projet de RLPi. Le bureau d’études présente
le projet de RLPi envisagé par les élus d’Annemasse Agglo.

Un commergant demande quels sont les délais de mise en conformité du parc existant avec le
projet de RLPi. Il estindiqué que les délais sont de 2 ans pour les publicités et les préenseignes
non conformes avec le RLPi et de 6 ans pour les enseignes. Pour cette derniére période, le
législateur considere que c’est |la période de renouvellement moyenne d’une enseigne. Cela
évite des surcolts de mise en conformité. Il est bien rappelé que le RLPi s’applique donc
rétroactivement aux enseignes installées.

Un commergant intervient sur le numérique. Il trouve que ¢a n’est pas nécessairement
polluant et que ca peut avoir un sens si cela est bien géré. Pour lui, I'interdire n’est pas une
nécessité. D’autres indiquent que le numérique a plus d’impact visuel qu’un systeme
déroulant. M. Maire indique que la population a fait des retours assez négatifs sur le
numeérique qui représente une nuisance, notamment pour le cadre de vie et qu'il est
préférable de I'encadrer fortement. Ainsi les élus réfléchissent actuellement a la question
numérique autorisée en ZP4, afin d’en limiter les impacts paysagers. Il est indiqué, qu’installé
a l'intérieur d’un local, I'écran n’est pas encadré par le RLPi (notion de publicité extérieure).

Un commergant de Ville-la-Grand trouve que le projet de RLPi est différent du projet de RLP
de la ville approuvée en 2017.

Il est indiqué que l'objectif est la convergence des 4 RLP actuels sur le territoire
intercommunal. Pour cela, certaines regles doivent étre ajustées dans les 4 communes
concernées (notamment Ville-la-Grand). Par ailleurs, il est demandé si les enseignes doivent
étre regroupées sur un méme totem dans le cadre d’un centre commercial avec plusieurs
unités commerciales. Les élus et services vont réfléchir a ce point pour évaluer s’il est
préférable d’envisager un regroupement ou non.

Un professionnel demande sur quelle reglementation se baser entre maintenant et
I'approbation du RLPi. Il est indiqué que, juridiqguement, les 4 RLP en vigueur restent
applicables jusqu’a I'approbation du RLPi. Toutefois, pour anticiper un éventuel surco(t, il
convient dés a présent de se rapprocher des services de I'agglomération pour éviter de devoir
démonter un dispositif qui ne serait plus conformer au RLPi ensuite. Ce professionnel fait le
veeu d’une reglementation stable dans le temps pour pouvoir s’adapter sur le plan
économique.
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Un commerc¢ant demande que soit rappelée la régle de surface cumulée des enseignes en
facade. Une surface maximale d’enseignes de 15% de la surface de la facade est autorisée. Ce
seuil est porté a 25% si la facade commerciale mesure moins de 50 metres carrés.

Un commergant demande quelles seront les regles pour les « totems ». Il est indiqué qu’ils
seront limités a 6 metres carrés (ce qui est déja le cas dans 10 des 12 communes d’Annemasse
Agglo). Leur hauteur au sol ne pourra excéder 5 métres, ni leur largeur 2 metres.

Un commergant interroge sur la publicité apposée sur le tramway. Il est indiqué que cela n’est
pas encadré par le RLPi. Il existe une reglementation particuliere sur les véhicules publicitaires.

Un agriculteur se demande ce qu’il va advenir de ces préenseignes et de ces enseignes sachant
qgue son activité se trouve hors agglomération. Il est expliqué que les préenseignes sont
interdites hors agglomération (par le code de I'’environnement et non le RLPi) sauf pour les
produits du terroir, les monuments historiques ouverts a la visite et les activités culturelles. Il
est possible de convertir les préenseignes par de la Signalisation d’Information Locale (SIL).
Les enseignes installées sur I'unité fonciere doivent respecter les conditions envisagées par le
RLPi et le réglement national le cas échéant. Elles demeurent autorisées y compris hors
agglomération.

Un commergant indique qu’il ne voit pas lI'intérét d’'une extinction entre 23h et 6h pour les
enseignes. M. Maire précise qu’il s’agit de limiter la pollution lumineuse et éviter le gaspillage
énergétique. L'opération « la nuit est belle » fut révélatrice de ce point de vue. En effet, en
éteignant I'ensemble de I'éclairage public du Grand Genéve, la pollution lumineuse était
guasiment aussi importante qu’en période d’éclairage. La plage de 23h a 6h fait aujourd’hui
consensus parmi les élus.

Une commergante souhaite savoir si des sanctions sont prévues en cas de non-respect de la
réglementation. En effet, une astreinte journaliére est pergue par la commune par jour et par
dispositif non conforme jusqu’a mise en conformité. Le montant de I'astreinte journaliére est
d’environ 210 euros.

Les dernieres questions concernent la Taxe Locale sur la Publicité Extérieure (TLPE). Il est
rappelé que la TLPE est une taxe facultative instaurée par les communes. Annemasse Agglo
n’est donc pas l'autorité compétente pour traiter de ce sujet. Il est fait remarquer a juste titre
que le RLPi peut faire baisser le montant de la TLPE par la suppression de certains dispositifs.
Une des conséquences est aussi la baisse de la taxe pour certains commercants lors de la mise
en conformité.

Un commergant interroge I'audience sur le bilan de la TLPE. A-t-elle permis de réduire les
surfaces publicitaires dans les communes ou elle est en place ? Il trouve dommage de ne pas
étre informé de cela. Un artisan pense que la taxe est anticoncurrentielle dans un contexte
frontalier (les entreprises francaises sont moins compétitives a cause de la taxe). Ces
guestionnements seront transmis aux communes pour qu’elles y apportent une réponse.

L'ordre du jour étant épuisé, la séance est levée a 17h30.
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Observation n°1 recue par mail le lundi 3 juin 2019

Paysages de France

Association agréée dans le cadre national au titre des articles L141-1 et suivants du Code de
I’environnement et agréée par le Ministere de la Justice au titre de I'article 54-1 de la loi n°71-1130
du 31 décembre 1971

Siret N°40861385900029

Siége national :

5 place Bir-Hakeim

38000 GRENOBLE

Demandeur :

Laurent Fetet, président
5 place Bir-Hakeim
38000 GRENOBLE

contact@paysagesdefrance.org

Madame, Monsieur,

J'ai le plaisir de vous adresser en piece jointe un courrier a I'attention de Monsieur le Président
d'Annemasse Agglo, courrier relatif au projet de reglement local de publicité de votre collectivité.

Dans le cadre des nouvelles dispositions concernant la possibilité de saisir par voie électronique une
administration (décret 2016-1411 du 20 octobre 2016), je vous saurais gré de bien vouloir m'adresser
un accusé de réception électronique dans un délai de 10 jours ouvrés apres réception de ce message.

Veuillez agréer, Madame, Monsieur, |'expression de mes sentiments les meilleurs.

Laurent Fetet, président de Paysages de France

L’association joint ses recommandations en termes de RLPi disponibles a I'adresse suivante :

https://paysagesdefrance.org/decouvrir-nos-actions/20/rlp-mesures-minimales/
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F

Paysages
de France

Associalion agréée

dans le cadre national

au tifre des articles
L141-1,R141-2 aR141-20

du Code de I'environnement

et agréée par le ministére
de la Justice au fitre

de l'article 54,1°

de la loi n° 71-1130

du 31 décembre 1971

SIRET 408 613 859 00029

Comité d'honneur :

- Arcabas 1,
artiste-peintre

- Gilbert Durand *,
philosophe

- Alain Finkielkraut,
phiosophe, membre
de I'Académie frangaise

- Albert Jacquard T,
généticien

- louédin,
artiste-peintre

- Michel Maffesoli,
sociologue

- Francois Morel,
artiste

- Edgar Morin,
sociologue

- Hubert Reeves,
astrophysicien

Grenoble, le 20 mai 2015

Monsieur le Président d’Annemasse Agglo

Saisine par voie électronique sur I'adresse : rlpi@annemasse-agglo.fr

Objet : demande de I'association Paysages de France a étre consultée dans le
cadre de I'élaboration du réglement local de publicité de
(Article L. 132-12 du code de l'urbanisme)

Monsieur le Président, cher Monsieur,

Jai le plaisir de vous informer que l'association Paysages de France' souhaite
apporter sa contribution a la réflexion conduite dans le cadre du projet mentionné en
objet et demande a étre consultée.

Le code de l'urbanisme, en son article L.132-12 dispose en effet :

« Sont consultées a leur demande pour ['élaboration des schémas de
cohérence  ferriforiale et des plans locaux  d'urbanisme

.1

2° Les associations de protection de I'environnement agréées

mentionnées a [larticle L.141-1 du code de [I’environnement;
L]

Comme vous le savez, la procédure d'élaboration des RLP/RLPi est désormais
calquée sur celle des PLU/PLUI.

Paysages de France étant une association agréée dans le cadre national au titre de
l'article L.141-1 du Code de l'environnement, je vous demande de bien vouloir,
conformément aux dispositions précitées, consulter notre association.

Dans cette perspective, je vous remercie de I'associer le plus étroitement possible a
cette démarche et, notamment, de veiller a ce que vos services la tiennent
régulierement informée de I'évolution du projet et lui communiquent en temps utile les
documents permettant d'avoir une connaissance exacte et compléte de ce dernier au

fur et @ mesure de son élaboration.
L'enjeu que représente le futur RLP est en effet des plus importants.

Les maires ainsi que les présidentes et présidents des intercommunalités
compétentes en matiére d'urbanisme détiennent le privilége de pouvoir imprimer leur
marque sur la partie du territoire national dont ils ont la responsabilité et, dans le cas
d'espéce, d'exercer leur pouvoir pour que le paysage, composante majeure du
« patrimoine commun de la nation »? et « élément essentiel du bien-étre individuel et

1L ’association Paysages de France est reconnue au niveau national pour sa compétence
spécifique dans le domaine de l'affichage publicitaire. Elle a été étroitement associée au
processus du « Grenelle » et récemment, a été a lorigine dune vaste campagne de
sensibilisation qui a abouti au retrait, le 8 février 2016, de mesures qui, en matiére d'affichage
publicitaire et d’enseignes, auraient considérablement aggravé la situation qui prévaut dans
notre pays, cela alors méme que I'enjeu est bien évidemment de renforcer la protection de
l'environnement et du paysage, et, partant, de valoriser I'image d’'un teritoire, mais aussi
d’améliorer la qualité du cadre de vie de tous les citoyens, sans exclusives, et non l'inverse.

2 Loi n° 95-101 du du 2 février 1995 relative au renforcement de la protection de
l'environnement, dite loi Barnier.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél0476032375 Tep 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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social »* fasse — au-dela du seul bien-étre de leurs administrés et de I'image de leur
commune - l'objet de toutes les attentions qu'il mérite.

L'association Paysages de France ne peut donc que se réjouir de votre volonté et de
celle de votre conseil de protéger d'une pollution souvent extrémement agressive, non
seulement vos administrés, mais également un espace qui, par définition, fait donc
partie du patrimoine national.

Qui plus est, si les mesures appropriée sont prises, le futur RLP favorisera un exercice
plus équilibré de la concurrence entre commergants, cela au bénéfice des « petits »,
et donc notamment des commerces de proximité et des centres ville, lesquels sont les
premiéres victimes de la surenchére publicitaire a laquelle se livrent certains acteurs
économiques, en particulier de la grande distribution.

Enfin, une telle démarche ne peut désormais faire abstraction d'autres enjeux
environnementaux — cruciaux et urgents, tels que la transition écologique, la lutte
contre l'incitation perpétuelle a la surconsommation et au gaspillage, la lutte contre le
gaspillage énergétique et le réchauffement climatique — qui nécessitent que les
mesures qui seront prises n'aillent pas a contresens de ce qu'il convient de faire et de
I'exemple qu'une collectivité se doit de donner a ses administrés.

Au demeurant, en mettant en ceuvre une politique dexcellence en la matiére,
Annemasse Agglo impulsera une démarche responsable et innovante, ce que
Paysages de France ne manqguera pas de faire savoir si tel doit étre le cas.

Afin de faciliter la tdche des élus, 'association que je préside a donc réalisé un
document de portée générale énumérant les principaux types de dispositifs et les
adaptations qu'il convient notamment d'apporter & la réglementation nationale pour
qu'un RLP :

1. puisse étre considéré comme assurant un niveau acceptable de protection du
cadre de vie et du paysage et permette une réappropriation de I'espace public
au profit des populations et des usagers des voies publiques ;

2. fasse que le territoire concerné n’aille pas a l'inverse des mesures a prendre
dans le cadre des enjeux environnementaux majeurs que représentent la
transition énergétique et la lutte contre le réchauffement climatique, mais, au
contraire, apporte a cette occasion une contribution concréte et significative, ce
qui est, j'en suis convaincu, votre volonté ;

3. permette d’assurer un exercice plus équilibré et « apaisé » de la concurrence
entre acteurs économiques.

J'ai donc également le plaisir de vous adresser ci-joint le document en question.

Dans I'attente de votre réponse et restant & votre disposition pour toute information
complémentaire,

Je vous prie d'agréer, Monsieur le Président, I'expression de ma considération la plus
distinguée.

Le président, Laurent FETET

EIM-

3 Convention européenne du paysage du 20 octobre 2000, ratifiée par la France le 13 octobre
2005 et entrée en vigueur le 1er juillet 2006.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
TéI0476032375 Tcp0897102023  contact@paysagesdefrance.org
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Observation n°2 recue par mail le jeudi 7 novembre 2019 (version anonymisée)

Bravo pour cette initiative !
Merci de préserver I'environnement de nos villes et cadre de vie

Envoyé de mon iPad
Observation n°3 recue par mail le vendredi 22 novembre 2019 (version anonymisée)

Bonjour,

A Lanzarote (Espagne, ile des Canaries, large du Maroc, 850km2, sur toute I'lle, AUCUN panneau
publicitaire (Merci a César Manrique, artiste et ... ami du gouverneur de I'lle il y a 30 ans) : Génial.
Quand on veut de l'information a caractére commercial, on la cherche sur internet.

Les messages qui s'imposent a notre vue dans les rues ne respectent plus notre liberté de choix, car ils
servent a nous formater. L'acte de consommer ne se fait pas en fonction du besoin, mais de I'envie qui
est générer, des autres.

Ou alors de faire de la publicité neutre. En précisant la qualité nutritionnelle, ou environnementale du
produit. Mais dans des revues, sur des murs spécifiques

Quand j'achéte une revue informative (mon choix) et que j'y vois de la publicité, quand je vais sur un
site internet gratuit, et qu'il y a de la publicité ... dans les deux cas, dans les 2 cas je choisis. Et je peux
méme comprendre que cette publicité me permet d'avoir acces a du contenu gratuit, ou moins cher.
Quand je circule en ville, j'ai besoin d'une certaine signalétique pour trouver ce que je cherche. Mais
pas plus.

Quand on veut, on demande, et on trouve.

Quand on n’a pas spécialement besoin, et qu'on arréte pas de nous montrer que plus on consommera,
plus on sera content ... on achetera, on utilisera de moins en moins longtemps, on produira des
déchets,

La publicité lumineuse : la loi avec I'extinction des lumiéeres je crois pendant une certaine période de
la nuit, est bien respectée sur le territoire ???

Bon, tout ¢a c'est bien beau, mais on demande pas aux canards de se révolter quand ils font la queue
pour étre engraisser.

C'est le systeme qui veut ¢a, il y a toute une économie derriere, il faut bien ...

Il est possible de mettre un "stop pub" sur ma boite a lettre ... pourquoi pas sur mon chemin pour aller
a la Poste, faire du sport, accompagner mes enfants a I'école ?

A l'arrét du bus devant le college de Ville-la-Grand, une fois sur 2 c'est de la publicité pour des alcools
forts, ou des produits alimentaires complétements déconseillés par n'importe quel professionnel de la

santé.

Bonne compilation
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Observation n°4 recue par mail le jeudi 5 décembre 2019

Bonjour,

A la suite de notre réunion d’hier, Pouvez-vous s'il vous plait, comme nous I'avons évoqué, nous
transmettre les plans précis relatifs aux différentes zones ?

Ceux qui sont accessibles sur votre site internet ne sont pas exploitables correctement.

Je vous en remercie par avance,
Bien cordialement,

F
MOBILIER URBAIN
' COMMUNICATION £XT
- SIGNALETIQU

GIRODMEDIAS AMITE & COMM A Publicité extériours

Observation n°5 recue par mail le vendredi 6 décembre 2019 (version anonymisée)
Bonjour,

Suite a la réunion d'hier 4.12.2019, je voudrais encore insister sur les panneaux publicitaires
numériques :

Ces panneaux trés -voire trop- lumineux dérangent I'environnement, distraient les automobilistes
aux endroits sensibles et surtout sont anarchiquement ENERGIVORES.

Si nous n'arrétons pas cette nouvelle publicité agressive, nous allons a l'inverse de ce qui est requis
impérativement aujourd'hui, réduire nos consommations d'énergie.

Soyez remerciés de votre attention.
Avec mes distinguées salutations,

(L'exemple de Super U a Bonne est flagrant. Bien que situé sur un lieu privé, il dépasse excessivement
sa position de par sa luminosité)

Observation n°6 recue par mail le samedi 7 décembre 2019 (version anonymisée)
Bonsoir Monsieur,
Je fais suite a la réunion de présentation du projet de RLPI qui a eu lieu hier 3 Annemasse.

La Pharmacie du Chef-Lieu se situe dans le centre bourg de Cranves-Sales, sur un parking
encaissé, a coté de Savoie Volaille.

Ces deux commerces se situent sur un parking en contrebas des batiments du Clos des

Mésanges, sous des toitures "écrasantes".
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Pour atténuer ce coté pesant, les enseignes ont été placées en toiture, comme le montre les
photos ci-dessous.

Suite a la présentation faite hier, il semblerait que les enseignes en toiture ne seraient plus
conformes.

A mon avis, mais cela n'engage que moi, ces enseignes en toiture apportent plus une
amélioration a I'esthétique qu'un désagrément.

Concernant les croix de la pharmacie, ces derniéres se situent au niveau de I'étage supérieur,
occupé partiellement par la pharmacie (grenier + mezzanine). Elles permettent I'identification
et la localisation de la pharmacie depuis la route des fontaines (en haut a gauche sur la photo)
et depuis la rue du clos des mésanges, en haut a droite sur la photo. Elles ont également un
role la nuit pour repérer la pharmacie de garde.

Pourriez-vous, s'il vous plait, donner un avis sur la conformité de ces éléments au regard du
projet ?

Je vous remercie par avance,

Bien cordialement,

Savoie Volaille pendant les travaux de réaménagement du Chef-Lieu
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vue vers la place du commerce depuis la Route des Fontaines.
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La Pharmacie du Chef-Lieu avant les travaux que nous avons réalisés
Observation n°7 recue par mail le mardi 17 décembre 2019

Bonjour

Je vous remercie pour le plan en A0, néanmoins il manque les noms des avenues donc difficile de faire
un bon repérage.

Je vous propose comme convenu deux propositions avec plan ci-joint afin d’agrandir deux zones une
sur la route de ST Julien a Etrembiéres et une sur Rue de I'industrie a Gaillard.

A votre disposition

Bien cordialement

Directeur patrimoine régional

EHI:Eﬂ'ﬂI'I!Il.E: :lia' in f 'E’]

1 Rue De Lombardie PARC AKTILAND - 69800 SAINT PRIEST
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Route de Saint-Julien a Etrembiéres Rue de I'Industrie a Gaillard

Observation n°8 recue par mail le vendredi 20 décembre 2019

Bonjour,

Dans le cadre de la concertation portant sur I’élaboration du reglement local de publicité
intercommunal d’Annemasse Agglo, je vous prie de bien vouloir trouver ci-joint les
observations de I’'Union de la Publicité Extérieure.

Je vous en souhaite une bonne réception.

Bien cordialement,

Union de la Publicité Extérieure
2, rue Sainte-Lucie - 75015 PARIS
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UMNION dela || PUBLICITE EXTERIEURE

Monsieur le Président
Annemasse Agglo

11, avenue Emile Zola
BP 225

74105 Annemasse cedex

Paris, le 20 décembre 2019

Objet : élaboration du réglement local de publicité intercommunal
Concertation

Monsieur le Président,

Les entreprises adhérentes de 1’Union de la Publicité Extérieure (UPE), syndicat professionnel
représentant les principaux opérateurs de ce secteur d’activité, ont pris connaissance avec une
grande attention du projet de réglement local de publicité intercommunal (RLPi) d’Annemasse
Agglo présenté lors de la réunion du 4 décembre dernier.

Afin de concilier de fagon satisfaisante les objectifs de protection du cadre de vie du territoire et
le dynamisme économique et commercial des acteurs locaux, nous vous présentons ci-aprés nos
demandes d’aménagements réglementaires permettant a chacune des parties prenantes de trouver
un juste équilibre.

Vous trouverez 2 cet effet, joint & la présente, un dossier reprenant nos différentes propositions.
Nos propositions demeurent, en tout état de cause, plus restrictives que le réglement national de
publicité (RNP), comme le prescrit ’alinéa 2 de I’article L581-14 du code de ’environnement.

En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarche, je vous prie de recevoir,
Monsieur le Président, mes salutations distinguées.

Stéphane DO LONDE
Président de I'UPE

PJ : dossier de présentation

2, rue Sainte Lucie | 75015 Paris | Tél: 01 47 42 16 28 | Fax: 01 47 42 89 96
contact@upe.fr | www.upe.fr | SIRET : 30302628000030 | APE:9411Z
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ANNEMASSE AGGLO

Contribution a I'élaboration
du reglement local de publicité intercommunal (RLPi)

Concertation — décembre 2019

UPE - décembre 2019 1

Contribution a I'élaboration du RLPi
Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

Le présent document a pour objectif de :

. Présenter le secteur de la communication extérieure, préalable indispensable pour comprendre les
enjeux des regles contenues dans un RLPi ;

Il. Rappeler les grands principes applicables aux RLPi ;

lll. Contribuer ala procédure d’élaboration du RLPi initiée par Annemasse Agglo.

UPE - décembre 2019 2
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Contribution 4 I'élaboration du RLPi
Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

La communication extérieure — un média moderne et indispe

Evolution du marché OOH (source Irep, en millions d'€)
Au cours deS 20 derniéres années, |a commu nication En 20 ans, le GF a perdu 170m €, les autres univers ont gagné 245m € dont 108m € par le digital.

extérieure s'est imposée comme le dernier média de masse.

Elle a ainsi pu préserver ses parts de marché dans un ‘“
) . L A 1000
univers concurrenceé par I'arrivée de la publicité digitale.
s00
Cette position saffirme notamment pour les acteurs locaux =

qui ne disposent pas d’autres médias pour communiquer sur
le territoire de maniere globale. o

La communication extérieure doit donc pouvoir s'exprimer
pour favoriser le développement du tissu économique local. * % 199 2000 2000 2002 2003 2008 2005 2000 2007 2000 2009 2010 20m 2032 2013 2030 2035 2016

B Grand Format  ® MU/TR/Malls Digital (MU/TR/Malls)

OOH est une abréviation pour « Out Of Home » (= équivalent de publicité
extérieure)

UPE - décembre 2019

Contribution 4 I'élaboration du RLPi
Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

. La communication extérieure, un outil de communication locale et régionale :

v' La communication extérieure est un mass-média, tout particulierement sur les marchés locaux. C'est
aujourd’hui le média local le plus puissant.

v Elle est un média privilégié pour les annonceurs locaux qui cherchent en particulier a développer leur
notoriété, a créer du trafic, a faire savoir au plus grand nombre qu'’ils proposent des nouveautés, des soldes
ou des promotions, ou encore a développer leur image de marque.

v’ |l S'agit également d’'un média de proximité, dimension capitale dans une stratégie de communication locale.
Seuls Internet et la publicité extérieure offrent la possibilité de communiquer sur une zone géographique
précise. La publicité extérieure reste un outil indispensable pour se faire connaitre sur sa zone de
chalandise. Pénaliser la publicité extérieure revient a favoriser la publicité sur Internet, sans bénéfice direct
pour la collectivité (ex. TLPE), ni pour 'emploi local.

v La communication extérieure permet ainsi de délivrer les messages au bon endroit et au bon moment.

UPE - décembre 2019 3
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L J 3 if}?’ Contribution  I'élaboration du RLPi
= / N

Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

La communication extérieure — un média moderne et indi

En France, lapart de marché de la communication extérieure est en progression constante depuis2006 (hors
Internet).

v'Pour la 13éme année consécutive (de 2006 a 2018) la communication extérieure
L - enregistre des résultats supérieursa ceux de I'ensemble des médias historiques.
La communication extérieure

au coeur des médias historiques \/Entre 2006 et 2018, la part de marché de la communication extérieure a ainsi

/ connu une progression constante, passantde 11,6%a16,2%des 5 médias historiques.

\/Pre'visions du marché de la publicité extérieure en 2019 et 2020 (Source : BUMP/Magna
— Décembre 2019) :

2006 2018

+4,3%en2019 (contre — 0,5%pour lesmédias historiques)
+4,2%en 2020 (contre — 0,9 %pour lesmédias historiques).

UPE - décembre 2019

L J 3 if}?’ Contribution  I'élaboration du RLPi
= / N

Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo
La communication extérieure — un média moderne et indispensable L'affichage, média le plus innovant selon une
étude Ifop pour les prix Stratégies de
. . o - I'innovation média
Les raisons de la progression de la communication extérieure
> Une mobilité en croissance » 15mal 2019 - 22:58

+39 min passées hors domicile en 10 ans (Source : TGI-Kantar)

70%desFrangais utilisent réguliérement lestransports en commun, +7pts en 5 ans (Source :
Enquéte UTP2018)

> Une urbanisation en croissance

+ 9 millions de Francais vivant en zone urbaine depuis 1982 (Source : INSEE)

80%desFrangais vivent en ville. 86% d'ici 2050 (Source : INSEE)

D’ou une progression de Faudience de la communication extérieure
La ville est un territoire actif, le plus grand réseau social du monde réel

UPE - décembre 2019
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i'L 18 % Contribution  Iélaboration du RLPi
(& ) O @ Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

La communication extérieure, un média « pluriel »

Maintenir la présence de la communication extérieure, c’est favoriser la pluralité des médias.

@ Internet est devenu le premier média publicitaire, devant la
Communication télévision. Il représente 39,7% du marché publicitaire en
France et 54,2% du marché publicitaire aux Etats- Unis.

@ Google et Facebook captent 78% du marché frangais de la
publicité sur Internet et 56,5% du marché américain.

@ Pénaliser les autres médias, dont la publicité extérieure, a pour
conséquence de renforcer la position dominante de Google et
Facebook sur le marché publicitaire.

Télévision
(Sources : Etude PwC pour le SRl et 'TUDECAM, Etude eMarketer)

UPE - décembre 2019

i'L 18 % Contribution  élaboration du RLPi
(& ) O @ Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

-=}

La communication extérieure — un média respectueux de la vie privée

« Les plates-formes numériques de ces deux géants constituent ainsi des Chiffre d:atfaires et montantae Nnpot surles scclee
diffuseurs de choix pour un annonceur souhaitant toucher le plus grand nombre, BACTER GARAN U franale e o7 {en JudHons e
explique lavocat Arnaud Touati. Facebook et Google sappuient sur la data
collectée a travers chacun de nos passages sur leur plate-forme. Contrairement aux
autres diffuseurs, ils maitrisent parfaitement la masse de données récolfées. »
Facebook, par exemple, dispose d’algorithmes qui, couplés a un systéeme de
géolocalisation, lui permettent de cibler efficacement les consommateurs.
Extrait magazine Capital — septembre 2019
" | RLAY 15

Avec 108 salariés dans sa filiale frangaise, Facebook a déclaré en

2017 un chiffre d'affaires de 56 millions d'euros et n'a payé ;::T:..::.’::;;::‘..'.:;:::

qu'environ 1,9 million d'euros, rapporte BFM TV. Sauf que, précise

la chaine, le chiffre d'affaires réel de l'entreprise est bien

supérieur. La filiale frangaise du réseau de Mark Zuckerberg

revendigue 39 millions d'inscrits dont 35 millions de personnes

actives. En 2017, selon ses comptes, un utilisateur européen

rapportait par ailleurs quelque 24,2 euros en moyennes. Résultat :

selon BFM TV, le chiffre d'affaires réel de Facebook en France

serait de 850 & 950 millions d'euros.
Source Capital.fr

UPE - décembre 2019
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La communication extérieure — un média vertueux et local

La publicité extérieure :

v offre la possibilité pour les annonceurs locaux de communiquer sur une zone
géographique précise.

Les annonceurs locaux ont en effet besoin d’outils de communication pour leur notoriété,
annoncer leur activité et se faire connaitre et reconnaitre dans leur zone de chalandise.

v’ bénéficie directement aux collectivités (TLPE).

v' favorise 'emploi local et dynamise les territoires.

Pénaliser la publicité extérieure renforce la position dominante des GAFA sur le marché pubilicitaire sans bénéfice au niveau local.

UPE - décembre 2019 9
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La communication extérieure — le média des déplacements

Limpératif de la communication extérieure : une implantation efficace
Deux notions essentielles a sa raison d’étre : la couverture et la répétition.

Un dispositif publicitaire se doit d’étre vu par le plus grand nombre. Aussi faut-il qu’il soit présent sur
un axe a forte circulation et dans les zones a forte densité d’audience.

UPE - décembre 2019 10
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La communication extérieure — le média des déplacements

Par sa présence sur Iensemble d'un territoire donné, le média communication extérieure offre de

sérieuses garanties d’audience.

Les réseaux de publicité extérieure, qu'ils soient nationaux, régionaux ou locaux, sont des combinaisons

de faces publicitaires réparties en différents lieux du territoire :

v" Chaque face dispose ses caractéristiques propres qui interagissent avec celles des autres faces du

réseau ;

v' Chaque face est un meédia local située dans un lieu de trafic, exposée a un nombre variable
d’individus chaque jour et génére ainsi des contacts qui dépendent a la fois des caractéristiques de la

face et de son environnement.

UPE - décembre 2019
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Le marché de la communication extérieure — investissements locaux en France

De trés nombreux annonceurs locaux communiquent sur les réseaux
d’affichage présents en France, notamment pour une communication
directionnelle.

Tous les secteurs d'activités et toutes les tailles d’activités sont représentés :
salons, aquarium, sport, agence immobiliere, grande distribution, bricolage,
cuisiniste, hotellerie, restauration, loisirs, mutuelles...

La communication extérieure est faite par et pour les annonceurs locaux.

Elle est le dernier média leur permettant d’étre connus de tous sans ciblage
marketing.

Pourcentages de dépenses média attribués a la communication
extérieure :

22 - Hébergement / Restauration 24,0%
21 - Loisirs/ Tourisme 39,3%
19 - Enseignement / Formation 10,7%
07-C m 5 scialist  29.9%
02 - Transports de voyageurs 12,6%

UPE - décembre 2019
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En France, laffichage représente 22,80 % des
investissements publicitaires locaux (1¢" média).

Source France Pub 2017
) rmance e
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La communication extérieure — une activité économique locale et multiple

Commergants

r ﬁ.'ngl.

Agences de publicité 1
Monteurs c i
ommerciaux ., .
Administratifs
UPE - décembre 2019 13
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Il. Les objectifs d’'un RLPi

v A partir du Réglement National de la Publicité (RNP - inscrit dans le code de I'environnement), le RLPi donne
la possibilité d’adapter les régles nationales aux enjeux locaux, permettant ainsi d’intégrer la publicité et les
enseignes dans toute leur diversité au territoire considéré.

v’ Le RNP fixe des interdictions absolues mais également des interdictions dites «relatives » Le RLPi peut ainsi
s'avérer étre un outil pour réintroduire la publicité dans les zones d’interdictions relatives de publicité.

v Le RLPi doit s'adapter de maniére maitrisée aux évolutions, notamment en termes d’urbanisation et de
technologies.

v’ Le RLPi doit étre lisible et source de sécurité juridique. Il ne doit pas étre un document excessivement
complexe et se doit encadrer les installations publicitaires de maniere claire pour gagner en efficacité. Il doit
éviter tout risque pouvant étre lié a linterprétation juridique pour les acteurs publics chargés de le faire
appliquer et les acteurs privés chargés de le respecter.

UPE - décembre 2019 14
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1 RLPi, 2 sujets — enseignes vs publicités : constat

v' Parfois confondues, enseignes et publicités font partie du paysage.
v’ Certaines accumulations ont un impact notoire sur le cadre de vie.

v" Moins onéreux et de grande surface, les panneaux «4x3 » ont été souvent repris par les enseignistes.

HMustrations hors territoire

Il n’est pas rare de constater sur certains axes un nombre d’enseignes bien supérieur a celui des dispositifs publicitaires.

UPE - décembre 2019 15
Contribution 3 I'élaboration du RLPi
Concertation - décembre 2019 Annemasse Agglo

1 RLPi, 2 sujets — enseignes vs publicités : une distinction a opérer

Différenciation du format

Enseignes = totems Publicités

Hustrations hors territoire

UPE - décembre 2019 16
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lll. Propositions de 'UPE sur le projet de RLPi
présenté le 4 décembre 2019

Annemasse Aggle

parima e s vt

Tome 2: partie riglemer

UPE - décembre 2019 17
i'L 18 % Contribution & 'élaboration du RLPi
(& ) O @ Concertation — décembre 2019 Annemasse Agglo

ZPR2

Article 7 - Interdiction

« Sont interdits :

- Les publicités (préenseignes) lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

- Les publicités (préenseignes) non lumineuse sur cléture aveugle ;

- Les publicités (préenseignes) numériques ;

-Les diispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installées directement sur le sol. »

Problématique : Proposition :
* Le projet de réglement prévoit I'interdiction des dispositifs « Nous préconisons de réintroduire les dispositifs scellés au sol suivant
scellés au sol en ZPR2. le format retenu en cette zone.
UPE - décembre 2019 18
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ZPR2-ZPR3

Nous demandons que les axes suivants actuellement
situés en ZPR2 soient intégrés en ZPR3. Ces
propositions  permettront de préserver des
implantations et daméliorer sensiblement la couverture
et Pefficacité des offres commerciales. L'impact restera
faible en raison de importance du linéaire de fagcade
minimum.

Ambilly :

Rue de Genéve
Rue Ravier
Rue du Jura

Annemasse :

Rue du Saléve

Route d’Etrembiéres
Avenue jules Ferry
Route de Bonneville
Avenue Emile Zola
Rue de I'lle de France
Route de Thonon

Vetraz-Monthoux :
Route de Taninges sur sa totalité
Route de Bonneville

Cranves-Sales :
Route de Taninges sur sa totalité

Gaillard :
Rue de Genéve
Rue de FIndustrie

Etrembiéres :
Route de la Libération
Route de St Julien

PE - décembre 2019
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ZPR3 et 4

Article 14 - Dispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installés directement sur le sol
« Les dispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installés directement sur le sol doivent étre implantés perpendiculairement a la
voie les bordant et observer un recul minimal d'un métre par rapport alalignement. »

Article 20 - Dispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installés directement sur le sol
« Les dispositifs publicitaires (préensejgnes) scellés au sol ou installés directement sur le sol doivent étre implantés perpendiculairement a la
voie les bordant et observer un recul minimal d'un métre par rapport a lalignement. »

Problématique :

* Le réglement local de publicité d’Annemasse de novembre
2004 actuellement en vigueur prévoit que les dispositifs
scellés au sol doivent respecter un recul de 0,5 m par
rapport a Falignement.

Proposition :

*  Nous préconisons de conserver la régle édictée par le RLP en vigueur

d’Annemasse.

UPE - décembre 2019
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ZPR2-ZPR4

Etrembiéres : Notre proposition :
La voie ferrée située route de Saint-Julien a Etrembiéres est | | ©+ Nous demandons que ce secteur soit intégré en ZPR
en ZPR2. 4.

UPE - décembre 2019 21
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Article 21 Densité

« La régle de densité concerne :

- les publicités (préenseignes) apposées sur un mur aveugle, lumineuses ou non ;

- les dispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installés directement sur le sol, lumineux ou non.

Sur une unité fonciere disposant d'un coté bordant une voie ouverte a la circulation publique, il peut étre installé :
- soit un dispositif publicitaire (préenseigne) scellé au sol ou installé directement sur le sol, lumineux ou non ;

- soit une publicité (préenseigne) apposée sur un mur aveugle, lumineuse ou non. »

Problématique : Notre proposition :
* LaZPR4 comprend des parcelles a grands linéaires. + Afin de tenir compte de ces parcelles, nous proposons la

possibilité d’installer un second dispositif par tranche de 100m
de linéaire avec 40m d’interdistance entre 2 dispositifs.

UPE - décembre 2019 22
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Observations complémentaires

Article 11 — Publicité (préenseigne) apposée sur les palissades de chantier

Les publicités (préenseignes) apposées sur des palissades de chantier ne peuvent étre lumineuses, ni étre installées pour plus de 18 mois.

Les publicités (préenseignes) apposées sur des palissades de chantier ne peuvent avoir une surface unitaire excédant 8 métres carrés
encadrement compris.

Les publicités (préenseignes) apposées sur des palissades de chantier ne peuvent étre apposées a moins de 50 centimétres du niveau du sol, ni
s'élever a plus de 4 métres au-dessus du niveau du sol.

Les publicités (préenseignes) apposées sur des palissades de chantier sont limitées en nombre a une par tranche de 20 meétres linéaires de
palissade. Deux publicités (préenseignes) apposées sur des palissades de chantier doivent étre situées au moins a 20 métres I'une de l'autre.

Problématique : Notre proposition :

* Le projet de RLP prévoit une limitation de la surface hors tout a 8 * Nous préconisons de prévoir un format d’affiche de 8n» et de
m? pour les palissades de chantier. Ce format retenu ne 10,50 m?* encadrement compris conformément aux
correspond pas aux standards de la profession. instructions du Ministére de la Transition Ecologique et

Solidaire de novembre 2019 (Fiche relative aux modalités de

* Le projet de RLP prévoit également dinterdire la publicité calcul des formats des publicités).

lumineuse. De cette fagon, la publicité rétroéclairée serait interdite.

*  Nous proposons d'autoriser la publicité lumineuse sur ces

supports.
UPE - décembre 2019 23
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Observations complémentaires

Article 7 - Interdiction
« Les baches publicitaires sont interdites en ZP2 a Annemasse et Gaillard. »

Problématique : Proposition :

« En application de larticle L581-9 du code de P'environnement, les baches
publicitaires comme les baches de chantier sont soumises a autorisation
du maire au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un pouvoir
d’appréciation pour Fimplantation de ces publicités.

« Nous vous suggérons de soumettre les béaches
publicitaires a la seule réglementation nationale afin que le
maire puisse exercer un contrdle discrétionnaire sur
chaque demande d’autorisation préalable.

*  Nous préconisons de ne pas interdire de maniére générale ces types de
support publicitaire mais de les prévoir dans le RLP afin d’anticiper tout
type de besoin de communication a I'avenir par les acteurs locaux.

UPE - décembre 2019 24
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Observations complémentaires

Le projet de RLP limite la hauteur des dispositifs muraux et des dispositifs scellés au sol a 5 métres par rapport au niveau du sol.

Problématique : Proposition :

* Le code de Fenvironnement retient pour les dispositifs muraux une || . Nous vous suggérons de prévoir une hauteur maximale de
hauteur limitée & 7,5 métres. Quant aux dispositifs scellés au sol, la 6 métres pour les dispositifs muraux et pour les dispositifs
hauteur est limitée a 6 metres. scellés au sol.

« En fixant une limite a 5 métres, le projet de RLP ne tient pas compte des
contraintes inhérentes liées a Fimplantation des dispositifs publicitaires
(haies).

UPE - décembre 2019 25
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Observations complémentaires

Le projet de RLP prévoit que les dispositifs publicitaires (préenseignes) scellés au sol ou installés directement sur le sol doivent étre implantés
perpendiculairement a la voie les bordant.

Problématique : Proposition :
«  Cette obligation ne permet pas de conjuguer esthétisme environnemental et Nf)us demandonAs la suppression de _eette obligation qui conduit &
imisation des i ions et t dans les portions courbes des d’importants colits de transformation sans aucune plus value
voies routiéres et voies de sorties ou entrantes. environnementale.
La seule notion qui pourrait étre retenue est la perpendicularité « visuelle »
Toutefois, elle demeure complexe dans sa mise en ceuvre.
- Sition  perpenaiculaire non
"".e" intégrée a I'environnement et . ]H\R‘
‘ inutile visuellement | s
| I— -~
B, o
UPE - décembre 2019 26
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Observation n°9 recue par mail le vendredi 20 décembre 2019

Bonjour,

Suite a la réunion d’information, et comme convenu, nous vous transmettons ce jour nos remarques
concernant le futur RLPI d’Annemasse.

Je me tiens a votre disposition pour toute question.
Bien cordialement,

Directrice d’Agence

3 m Ax.

GIRODMEDIAS Publicité extérieure
2 Bis Rue de I'Egalité
74960 MEYTHET

Objet : Observations projet RLPI

Madame Monsieur,

Je vous prie de bien vouloir trouver ci-aprés nos observations et propositions telles que sollicitées a
I'issue de la réunion de concertation qui s’est tenue le 4 Décembre dernier au cours de laquelle nous
a été présenté le projet de RLPI d’Annemasse Agglomération.

Préambule

A ce stade de l'avancement du projet nous regrettons qu’il n’ait pas été possible de prendre
connaissance des limites des agglomérations concernées, alors méme que le plan de zonage doit les

prendre en considération.

Concernant le Zohage

Nous attirons votre attention sur le fait qu’en I'absence de zonage précisément délimité dans le texte
les plans graphiques figurant sur des cartes sont essentiels.

En I'espece il nous apparait que ces plans sont vagues. La fixation précise des axes concernés pour
chaque zone, doit étre effectuée sur les cartes graphiques pour éviter toute difficulté d’interprétation
qguant a I'application des dispositions par zone.

S’agissant de la ZP2

e Nous n’avons pas de remarques a apporter concernant la plupart des axes concernés, et
sommes bien conscients que des communes telles que ST Cergues, Juvigny, Bonne, Machilly,
Lucinges doivent étre préservées.

e Néanmoins certaines voies de circulation denses, classées en ZP2 ne nous semblent pas
justifiées parce que proches des zones économiques.
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C’est le cas des rues suivantes :
A Cranves-Sales, la route de Taninges, sortie de la zone d’activité de Bonne / entrée dans la

zone économique de Borly.

A Cranves-Sales également le début de la Route de Thonon « Route des Chasseurs » situé en
début de zone d’activité de Ville la Grand.

A Vétraz-Monthoux : le début de la route de Taninges qui dessert la zone d’activité).

Le maintien de ces axes en ZP2 aurait pour effet de pénaliser gravement nos principaux
clients : acteurs du commerce local, tels qu’Intermarché Gaillard et Vetraz, Géant Casino,
Bricodépot, Décathlon, Satoriz, KFC, Super U Bonne, Leclerc VL.

Proposition

Nous sollicitons que soient intégrés en ZP4 pour une meilleure cohérence de la définition des zones (cf
schémas ci-dessous) :

Sur la commune de Vétraz-Monthoux (c) :

Le coté de I'axe de la route de Taninges aujourd’hui classé en ZP2 alors méme que 'autre c6té de I'axe
est classé en ZP4

Sur la commune de Cranves-Sales :

- La partie de la route de Taninges (a), (sortie de la zone d’activité de Bonne pour
entrer dans la zone économique de Borly) aujourd’hui classée d’un co6té en ZP2
alors que l'autre coté est situé en ZP4 sans justification en termes de protection
du cadre de vie et de I'environnement

- Le début de la Route de Thonon (b) « Route des Chasseurs » situé en début de
zone d’activité de Ville la Grand.

(b) (c)

Concernant le format

En ZP2, alors méme que tout portatif est interdit, le format d’affichage est limité a 4m? pour les
panneaux muraux.

Nous sollicitons que la surface de I'affiche soit fixée a 8m? (les moulures ne pouvant excéder 25 cm)
En effet I'impact de panneaux muraux dans le cadre de vie est moins important du fait de leur
adossement a un support plein.
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De plus un méme format dans toutes les zones serait plus adapté, et créerait une harmonie au niveau
des mobiliers.

Concernant la régle de densité en ZP3

1/ En ZP3 (article 15 du projet) la longueur minimum du coté de 'unité fonciére bordant la voie
publique est fixée a 35 métres linéaire.
Cette regle est extrémement restrictive et aboutit a réduire considérablement les possibilités
d’implantation ou de maintien des panneaux existants le long des axes retenus.

- L’abaisser a 25 métres linéaire nous semble étre une limite raisonnable.

2/ Nous proposons d’autre part que pour les unités fonciéres dont le linéaire est supérieur a 50 métres
I'implantation d’un second dispositif publicitaire scellé au sol soit possible.

Concernant la hauteur des dispositifs scellés au sol

Le projet prévoit en ZP3 et ZP4 (art 13 et 14 /19 et 20 du projet) une hauteur maximum de 5 métres
pour les panneaux muraux et les dispositifs scellés au sol.

Une telle régle aboutirait en cas de maintien de dispositifs scellés au sol a une interdiction déguisée au
regard des obstacles attenants a nos dispositifs. En effet les baisser aboutirait au masquage d’une
partie du visuel et les messages ne seraient plus visibles en totalité (cf photos ci -apres).

Nous vous proposons en conséquence de maintenir la hauteur légale fixée par le code de
I’environnement tant en matiere de panneaux muraux que scellés ou installés sur le sol soit 6 meétres.

Concernant la marge de recul par rapport au domaine public

Nous attirons votre attention sur la manifeste illégalité de la disposition suivante.

Le projet prévoit le respect d’'une marge de recul par rapport au domaine public.

Le recul par rapport aux voies ouvertes a la circulation publique ne concerne pas la limite séparant la
propriété privée de la voie publique (CE, 10 déc. 1993, n° 119477 - CE, 14 déc. 1998, n° 145279).

L'exigence d'un recul par rapport aux voies publiques porterait une atteinte excessive a la liberté de
I'affichage, la limite entre propriété privée et domaine public ne constitue pas une "limite séparative
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de propriété" il en résulte que les portatifs publicitaires n’ont pas a respecter un recul par rapport au
domaine public.

C'est ce que confirme le Ministére de I'environnement dans le Guide pratique « Réglementation sur
la publicité extérieure » (cf page 37) « L'implantation d’un dispositif scellé au sol « ne peut étre faite a
une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d’une limite séparative de propriété » (Art. R.581-33,
2eme alinéa). Cette régle, dite de prospect, connue sous le nom de « H/2 » s’applique a un dispositif
publicitaire installé sur une unité fonciére ou sur le domaine public par rapport a I'unité fonciere
riveraine. En revanche, elle ne s’applique pas lorsque le dispositif publicitaire est installé sur une unité
foncieére par rapport aux voies ouvertes a la circulation publique ».

Il en résulte qu’une régle prévoyant dans un RLPI un recul par rapport au a la voie publique est
manifestement illégale.
Nous vous demandons en conséquence de ne pas maintenir une telle disposition.

Nonobstant son illégalité le fait d’exiger I'implantation d’un dispositif a 1m de recul par rapport a la
voie publique nécessiterait de refaire les scellements d’installation, parfois pour 20 cm. Nous attirons

votre attention sur I'impact écologique de tels travaux.

Les effets du projet

En I’état, et aprés étude de I'impact des regles prévues par le projet nous serions contraints de déposer
18 mobiliers, seuls 2 seraient maintenus en I'état, et 18 devraient faire I'objet de modifications
conséquentes (format etc ...).

Le projet de RLPi s’il était maintenu mettrait en péril notre activité, nos emplois, nos rapports avec nos
bailleurs (baisse de revenus) sur le secteur d’Annemasse Agglomération.

Notre activité est un symbole de dynamisme économique du secteur et le projet de RLPI s'il était
maintenu aurait des conséquences en termes de perte de chiffre d’affaire non seulement pour notre

société mais également pour nos clients.

Nous restons attentifs a la détermination du zonage et aux prescriptions associées a chacune des
zones envisagées.

Nous vous prions d’agréer Madame Monsieur le Président, I’expression de nos salutations distinguées.

Directrice d’agence Girod Médias
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Observation n°10 recue par mail le lundi 30 décembre 2019

JCDecaux

Monsieur Christian DUPESSEY

Président d’ANNEMASSE — Les Voirons Agglomération
Communication 11 avenue Emile ZOLA .
Extérieure BP 225 '

74105 - ANNEMASSE CEDEX

Saint Priest, le 30 décembre 2019

Ref: PC/VC - 51/19

Objet : Contribution 4 I’élaboration du Réglement local de publicité intercommunal
(RLPiyd’Annemasse Agglomération

Lettre recommandée avec accusé de réception n° 1A 167 878 0316 1 envoi anticipé

par mail a rlpi@annemasse-agglo.fr
Monsieur le Président,

En qualité de titulaire du contrat de concession de services relatif a la « mise &
disposition, installation, maintenance, entretien et exploitation commerciale de mobilier
urbain d'information pour les communes et d'abris voyageurs pour le réseau des
transports urbains de I'agglomération annemassienne, publicitaire et non publicitaire »,
contrat nous ayant été notifié le 22 mars demnier, la Société JCDecaux France porte une
attention particuliére a la procédure d’élaboration du Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPi) d’Annemasse Agglo.

En effet, faisant suite & la réunion du 4 décembre dernier réunissant les professionnels de
I’affichage publicitaire et des enseignes et a la transmission du projet de réglement et de
zonage ainsi présenté, nous souhaitons ce jour porter a4 votre connaissance quelques
observations sur ses orientations et plus particulierement sur les régles relatives au
mobilier urbain.

En effet, comme indiqué a I’occasion d’échanges en réunion, il a été rappelé que le
mobilier urbain dispose d’un statut particulier car il participe directement a I’effectivité
d’un service public continu et proche des usagers (service public des transports pour les
abris-voyageurs — article 5 de la loi du 30 décembre 1982 sur I'orientation des transports
intérieurs, service public de I’information pour les mobiliers d’information locale - CE
10 juillet 1996 Coisne, n°140606) et que les droits d'exploitation publicitaire sur
mobiliers urbains permettent de financer des services rendus.

Aussi, parce que I’implantation du mobilier urbain sur le domaine public présente
Pavantage, par rapport aux autres catégories de dispositifs publicitaires, d’&tre
entiérement contrélée et maitrisée par la collectivité concernée via un contrat public,
il est indispensable de ne pas limiter au sein du futur RLPi les possibilités d’exploitation
de ce type de mobilier sur votre territoire.

JCDecaux France

Siége Social : 17, rue Soyer - 92523 Neuilly-sur-Seine Cedex - France - Tél. : +33 (0)1 3079 79 79
Dir. Rég. Rhone Alpes : 2 rue de Savoie - BP 615 - 69804 Saint Priest Cedex - France

Tel. : +33(0)4 72 47 60 80 - Fax : +33 (0)1 3079 17 41

www.jcdecaux.com

Manterre - FR 8. }44501

e au capital de 7 022 549,60 euros - 622 044 501 RCS

Sociéé par Actions Sir
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JCDecaux

C’est dailleurs la raison pour laquelle nous approuvons la démarche d’Annemasse Agglo
visant 4 maintenir le mobilier urbain publicitaire sous le régime prévu par la
Réglementation nationale de publicité (articles R.581-42 & R.581-47 du Code de
I’environnement) dans le futur projet de RLPi (voir en ce'sens page 110 du rapport de
présentation)

Dans l'ensemble des zones de publicité (excepté en ZPla), les publicités et
préenseignes supportées a titre accessoire par le mobilier urbain demeurent soumises
4 la réglementation nationale, notamment les articles R 581-42 & 47 du code de
T'environnement, excepté la plage d'extinction nocturne entre 23 heures et 6 heures
laquelle elles seront soumises. Ceci dans le but de faire des économies d'énergie et
limiter 1a pollution nocturne,

Aussi et en vue de parfaire la bonne compréhension du futur RLPi d’ Annemasse Agglo,
nous préconisons d’affirmer expressément cette position au sein du futur réglement et d’y
insérer un article général portant sur le mobilier urbain publicitaire pouvant &tre rédigé
comme suit :

« Article ... : Publicité sur mobilier urbain
La publicité sur mobilier urbain, y compris numérique, est autorisée sous réserve des
dispositions prévues aux articles R.581-42 a R.581-47 du Code de I’environnement ».

Toutefois, nous relevons au sein du projet transmis le souhait de la collectivité de
soumettre lesdits mobiliers urbains a I’extinction nocturne entre 23 heures et 6 heures
(articles 10, 16 et 22 du projet de réglement).

Sur ce point, nous souhaitons rappeler d’une part, que les dispositions du récent contrat
de concession susvisé ont prévu une extinction des mobiliers urbains entre 1 heure et 6
heures (article 2.D.5- « Alimentation électrigue » dudit contrat), conditions qui ne
peuvent, a date, étre modifiées pour des raisons d’équilibre économique.

D’autre part, dans son article R.581-35, le Code de I’environnement ne prévoit pas
I’opposabilité des régles d’extinction lumineuse & la publicité apposée sur mobilier
urbain.

Enfin, les juges ont considéré que I’éclairage la nuit des mobiliers urbains leur permet «
d'assurer lewr fonction d'information des usagers des transports publics et des usagers
des voies publiques et contribue a la sécurité publique dans les agglomérations » (CE, 4
décembre 2013, req. n° 357839).

Aussi, parce que soucieux de respecter nos engagements contractuels et volontaires dans
I’accompagnement des communes dans la transition écologique et la réduction des
dépenses énergétiques, nous préconisons de prévoir au sein du futur RLPi une extinction
des publicités lumineuses supportées par les mobiliers urbains de 1 heure & 6 heures.

Enfin, s’agissant de la volonté de la collectivité de lever en ZP1b I'interdiction relative de
publicité qui sera applicable dans le futur Site Patrimonial Remarquable (SPR) de Bonne
(article 5 du projet de réglement), nous relevons au sein du rapport de présentation (page
109) que la « Commune de Bonne a demandé la création d’un site patrimonial
remarquable » et que « le RLPi a fait le choix de traiter ce secteur comme si la protection
élait en vigueur ».
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Toutefois, nous profitons de la présente pour souligner qu’il demeurera indispensable de
procéder aux dérogations a I'interdiction de publicité de maniére postérieure 2a
I’établissement du nouveau secteur en cause.

A défaut, la levée de I’interdiction relative de publicité ne pourra étre effective et une
révision du RLPi sera requise en vue de répondre 4 la volonté de la Commune et sécuriser
le parc de mobilier urbain publicitaire Bonnois éventuellement présent dans ces secteurs,

Vous remerciant par avance de I’attention que vous porterez a la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsieur le Président, nos salutations distinguées.

Pascal CHOPIN
Directeur Régional
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Observation n°11 recue par mail le mardi 11 février 2020 (version anonymisée)

Bonjour,

Je vous transmets 2 idées pour le réglement local de publicité que Mme X est venue me
transmettre hier :

- interdire les panneaux publicitaires aux alentours des écoles (périmetre de 500m)

- restreindre la publicité qu'aux entreprises locales (rayon 50 km)

Observation n°12 regue par mail le jeudi 5 mars 2020 (version anonymisée)
Bonjour madame, bonjour monsieur,

Je me permets de vous envoyer ce message, parce que j’ai vu dans le journal des villamagnains
que I’on pouvait donner son avis sur les dispositifs publicitaires de I’agglomération.

Cela tombe bien car justement je cherchais a savoir comment exprimer mon indignation : je
trouve en effet trés choquant qu’on puisse installer des panneaux publicitaires animés qui
consomment énormément d’énergie alors que 'on sait tous qu’il faut réduire notre
consommation d’électricité. Je prends tous les jours la route de Thonon pour me rendre au
travail et je vois ce nouveau panneau, vers le Feu vert. J’aimerais savoir qui peut donner une
autorisation pour ce genre d’installation et ce que 1’on peut faire pour éviter que cela fleurisse
dans notre agglomération.

En plus du contresens écologique que cela représente, je trouve ce panneau dangereux car il
attire particuliérement I’attention des automobilistes, par sa luminosité et I’aspect mobile des

publicités.

Je vous remercie par avance du temps que vous avez accordé a mon message et du temps que
vous prendrez pour y répondre.

Belle journée a vous,
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Observation n°13 recue par mail le jeudi 7 mai 2020

Paysages de France

Association agréée dans le cadre national au titre des articles L141-1 et suivants du Code
de I’'environnement et agréée par le Ministére de la Justice au titre de l'article 54-1 de la
loi n°71-1130 du 31 décembre 1971

Siret N°40861385900029

Sieége national :

5 place Bir-Hakeim

38000 GRENOBLE

Demandeur :
Jean-Marie Delalande, vice-président
jm.delalande@paysagesdefrance.org

Madame, Monsieur,

J'ai le plaisir de vous adresser en piece jointe les observations de
I'association Paysages de France suite a I'arrét du RLPi
d'Annemasse Agglo.

Je vous remercie de bien vouloir accuser réception de ce
message.

Veuillez agréer, Madame, Monsieur, l'expression de mes
sentiments les meilleurs.

B4 Paysages

de France

Jeam-Marue Ddoflarde
M—MO{M
02 46 65 S? 29
02 (3 96 GO AN
06 SA L3 89 SA
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Paysages
de France

Association agréée
dans le cadre nationa
au fifre des arficles

L141-1, R141-2 a R141-20
du Code de l'erwironnement

et agréée par le minisiére
de lo Justice au titre

de l'article 54,17

de la loi n® 71-1130

du 31 décembre 1971

SIRET 408 613 859 00029

Comité d’honneur :

- Arcabas +,
arfiske-peinire

- Gibert Durand +,
phiosophe

- Alain Finkiekraut,
phiosophe, membre
de l'Académie francaise

- Albert Jacquard t,
généticien

- louédn,
arfiste-peinire

- Michel Maffesali,
sociclogue

- Frangois Morel,
artiste

- Edgar Morin,
sociologue

- Hubert Reeves,
astrophysicien

Projet de RLPi de Annemasse Agglo (74)
Observations de I'association
Paysages de France

6 mai 2020

Préambule

A I'instar de la crise sanitaire mondiale que nous traversons, considérée par des
scientifiques de premier plan comme une conséquence probable de I'activité
humaine sur la biodiversité, les événements climatiques extrémes (canicules,
incendies géants, inondations, montée du niveau des océans...) se multiplient du
fait d'une augmentation sans précédent des émissions de gaz a effet de serre.

Economies basées sur la recherche constante du profit, compétition effrénée entre
les entreprises, exploitation sans limite des ressources naturelles, incitation a la
surconsommation afin de maintenir un sacro-saint « taux de croissance » : ce
cocktail détonnant n’attend qu’une étincelle pour déclencher de nouvelles crises
aux conséquences bien plus dramatiques encore puisque c'est la vie sur Terre qui
est en jeu.

La publicité, par sa vocation a nous faire consommer toujours plus, est un des
vecteurs majeurs de cette logique infernale.

Or la publicité extérieure est 'une des plus invasives, puisque non sollicitée et
s’imposant en permanence dans I'espace public.

A I'échelle de notre pays, les collectivités locales ont, au travers des réglements
locaux de publicité, une responsabilité cruciale dans la transition écologique. Elles
ne pourront s’exonérer de cette responsabilité, chaque acteur, a quelque niveau
qu’il soit, se devant d’accompagner les mesures nationales qu’il convient de mettre
en place. (Les 150 citoyens de la Convention pour le Climat proposent d'ailleurs
l'interdiction de la publicité pour les produits les plus émetteurs de gaz a effet de
serre, voire, l'interdiction des panneaux publicitaires « dans les espaces publics
extérieurs » 1)

Les réglements locaux de publicité doivent donc, en plus de sauvegarder ou de
nous permettre de retrouver nos paysages, limiter au maximum les effets négatifs
des publicités et enseignes, en réduisant drastiquement leur place dans notre
environnement.

Les arguments visant a sauver un secteur d’activité ou a engranger quelques

recettes pour le budget local ne sont bien évidemment plus de mise face a
I'urgence écologique.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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PRINCIPES GENERAUX

Quelques avancées, compromises par des
mesures préjudiciables pour I’environnement

Si I'on peut noter quelques mesures positives comme l'interdiction des publicités et
des enseignes, la réglementation des enseignes scellées au sol de moins de 1 m?
ou encore une régle d’extinction, il n’en reste pas moins que ces mesures sont
totalement anéanties par la possibilité d’installer des panneaux muraux et scellées
au sol de grand format, des publicités et enseignes numériques et enfin des
publicités de taille maximum sur le mobilier urbain, y compris numériques dans
toutes les zones de publicité !

Or I'élaboration d’'un RLP ne peut, outre la lutte contre la pollution visuelle et
I'amélioration du cadre de vie, faire désormais abstraction d’autres enjeux
environnementaux tels que :

- la transition écologique, la lutte contre le gaspillage énergétique et le
réchauffement climatique nécessitant que les mesures prises n’aillent pas a
contresens de ce qu’il convient de faire et, notamment, de 'exemple qu’'une
collectivité se doit de donner a ses administrés

- la lutte contre I'incitation continuelle a la surconsommation et au
gaspillage, causes majeures de la destruction des ressources de la planéte, qui
de plus fragilisent et mettent en difficulté certaines catégories de la population.

- la protection du ciel nocturne et la préservation de la biodiversité.

Préconisation de Paysages de France :

- Revoir le projet a la lumiére des enjeux actuels afin de préparer au mieux la
transition écologique

- Diminuer vraiment la surface et la densité des dispositifs

- Limiter au maximum les lumineux

Assurer au mieux I’égalité entre habitants d’un
méme territoire tout en protégeant I’environnement

La protection du cadre de vie, celle de I'environnement en général — devenue vitale
pour I'avenir de la planéte et qui commande de réduire au maximum la place de la
publicité extérieure — peuvent faciliter au demeurant une avancée décisive sur un
tout autre plan.

Il est en effet un droit sacro-saint, celui de tous les habitants d’'un méme territoire a
bénéficier d'un méme degré de protection de leur cadre de vie.

Or prendre pour critére hiérarchisant la qualité supposée des lieux conduit
inéluctablement a aggraver la situation dans certains des quartiers les moins bien
lotis de ce point de vue et donc a favoriser les inégalités au lieu de les réduire.

La mise en place d’'un RLP selon cette logique ferait alors de la collectivité elle-
méme celle qui déciderait d’organiser la mise en place de mesures allant trés
exactement a I'encontre du principe d’équité.

Ainsi, il est proposé pour la ZP2 d’interdire la publicité scellée au sol et de limiter la
publicité murale a 4 m?, alors qu’en ZP3 seraient autorisés des panneaux de 10.5
m? aussi bien muraux que scellés au sol.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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Préconisation de Paysages de France :

Afin que le principe d’égalité soit respecté au mieux et que les écarts éventuels
entre les différentes zones soient réduits au maximum, Paysages de France
propose :

- qu’un format unique de 4 m? maximum soit appliqué sur 'ensemble des secteurs
ou la publicité n’est pas interdite (lieux mentionnés a l'article L.581-8 du CE) ;

- que la publicité scellée au sol soit proscrite la ou le réglement national de
publicité (RNP) l'autorise, a tout le moins qu’elle ne soit admise que dans des
secteurs restreints et ne puisse dépasser 2 m? ni 2 m de hauteur.

Déconstruction des mesures de protection
instaurées par le Code de I’environnement

Le futur reglement devrait avoir pour but principal de réduire la pollution et les
multiples nuisances engendrées par la publicité extérieure. Ici, c’est I'inverse qui
est préconisé, puisque le reglement propose d’installer de la publicité dans des
lieux qui en sont normalement protégés.

La dérogation a l'interdiction de la publicité dans les lieux mentionnés a l'article
L.581-8, doit a I'évidence n’étre envisagée que comme une mesure d’exception,
conduite avec le plus grand discernement, c’est-a-dire en limitant au maximum le
nombre de dispositifs et en recourant a des formats les plus réduits et les moins
pénalisants possibles pour I'environnement.

Or, le secteur patrimonial de Bonne (ZP1b) pourrait accueillir de la publicité sur
palissades de chantier au format de 8 m2. Pire, le mobilier urbain pourrait y étre au
format maximum de 12 m?!

Préconisation de Paysages de France :
Interdire la publicité dans les lieux mentionnés a l'article L.581-8.

En cas de maintien de dérogations, il conviendrait a tout le moins d’exclure les
dispositifs défilants et de limiter la surface des publicités sur le mobilier urbain a 2
m? au grand maximum.

Protéger la collectivité contre de nouvelles formes
de publicités

De nouvelles formes de publicité risquent d’apparaitre dans les années prochaines
(publicité au sol, sonore, sur ballon captif...). La collectivité doit se prémunir dés

maintenant contre ces dispositifs.

Préconisation de Paysages de France :
Interdire toutes les formes de publicités non explicitement citées dans le reglement.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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PUBLICITES

Publicités scellées au sol et sur mur : des formats
incompatibles avec une protection de
I’environnement

Le projet prévoit d’autoriser des panneaux de 10,5 m? aussi bien muraux que
scellés au sol en ZP3 et ZP4.

Mesure a rapprocher de I'orientation 2 du projet : « Réduire la densité publicitaire
et le format publicitaire » et de I'orientation 3 : « Limiter I'impact des publicités et
préenseignes scellées au sol »

Comment peut-il étre possible d’atteindre ces objectifs en acceptant I'installation de
panneaux muraux et scellés au sol de 10,5 m? ?

Une surface de 10,5 m?, c’est le format désormais adopté nationalement par les
afficheurs. S8’y conformer localement, c’est répondre a une demande de la
profession, en entérinant les pratiques existantes, et non vouloir
profondément améliorer le cadre de vie de nos concitoyens. Ces panneaux
sont par ailleurs fréquemment éclairés par projection ou transparence et peuvent
étre déroulants, avec un effet est encore plus désastreux. Alors qu’une réduction
a 4 m? n’empécherait nullement la lecture du message avec un impact visuel
bien moindre, rien ne peut justifier une taille de 10,5 m?, hormis l'intérét
économique pour les afficheurs.

Le format de 10,5 m? est tres proche du maximum autorisé par le Code de
I'environnement (les fameux 4 X 3). Or, ces panneaux sont devenus le symbole
tristement célébre de la laideur, des nuisances et de la pollution engendrées par
I'affichage publicitaire.

Ainsi, non seulement le cadre de vie et 'environnement des habitants serait
gravement affecté par cette pollution, mais les axes principaux, trés parcourus
quotidiennement, qui constituent donc les paysages les plus vus et qui, partant,
sont I'une des vitrines d’Annemasse et de 5 communes contigles, seraient
littéralement livrés aux afficheurs. Cela alors méme qu'ils devraient, par
excellence, faire I'objet de toute I'attention et du traitement approprié que méritent
les axes majeurs, comme c’est le cas dans nombre de RLP.

Les publicités de plus petit format (4 m?) sont, chacun peut le constater, tout a fait
visibles et lisibles dans les communes de moins de 10 000 habitants. Elles ne sont
de plus, dans ces communes, qu'apposées sur des murs. Pourquoi seraient-elles
moins lisibles dans une ville comme Annemasse, alors que les véhicules (et les
piétons) y circulent a la méme vitesse ? Le grand format de 10,5 m? n’a comme
seule utilité que de gonfler le chiffre d’'affaire des afficheurs (et accessoirement
d'accroitre le matraquage publicitaire), avec de désastreux effets sur les paysages.

Préconisation de Paysages de France :
Limiter a 4 m? |a publicité murale en ZP3 et ZP4.
Interdire la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en ZP4, limitée a 2 m2

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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Publicité numérique : un trés mauvais exemple

Le projet autorise la publicité numérique au format maximum autorisé par le
Code de I’environnement en ZP4. Ainsi l'orientation 4 « Limiter I'impact des
publicités et préenseignes lumineuses (notamment numériques) » se trouve
complétement dénaturée par cette mesure.

Or, les écrans numériques, diffusant des images fixes ou animées, qu’ils soient
muraux ou au sol, font partie des dispositifs qui, outre leur effet de banalisation, ont
le plus fort impact sur leur environnement ;

L’effet perturbateur de ces derniers sur 'ambiance paysagere d’'un lieu, du fait
notamment d’éclairs (flashes) intermittents, est extrémement violent ;

Des enjeux environnementaux et sociétaux majeurs sont également en cause, tels
la protection du ciel nocturne, la lutte contre le gaspillage énergétique et le
réchauffement climatique, la surconsommation et le gaspillage des ressources de
la planéte, la mise en difficulté de certaines catégories de personnes au faible
pouvoir d’achat (Incitation continuelle, et par toutes sortes de procédés, a acheter
et consommer).

Alors que, partout, I'ordre du jour est a la réduction de I'éclairage public et alors
que, nous répéte-t-on jour aprés jour, la « planéte brile », installer massivement
des publicités lumineuses va trés exactement a I'encontre des mesures que les
collectivités se doivent aujourd’hui de prendre dans le cadre de la transition
écologique et de tout ce qu’il convient de faire en matiére de lutte contre le
réchauffement climatique.

Comment demander aux citoyens d’agir au quotidien par de multiples gestes et
d’accepter les contraintes qu'impose I'urgence écologique, si, dans le méme
temps, la collectivité donne un contre-exemple de ce qu’il convient en toute logique
de faire ?

Il apparait donc indispensable, en vue de pallier les conséquences
environnementales de ce grave défaut de conseil de la part du bureau d’études, de
reprendre la réflexion et d’étudier quelles mesures raisonnables pourraient étre
prises dans le cadre du RLP.

Plus grave, on pourrait trouver de la publicité numérique dans les communes
d’Annemasse et Gaillard (communes de plus de 10 000 habitants) au format
maximum autorisé par le Code de I’environnement sur le mobilier urbain en
ZP2, ZP3 et ZP4.

Autant dire que les habitants de ces 2 communes pourraient avoir a subir des
panneaux de grand format (8 m?), numériques, sur les trottoirs, alors que Paris a
limité a 2 m? ces panneaux avec interdiction du numérique !

Préconisation de Paysages de France :

Interdire la publicité numérique, y compris sur le mobilier urbain, sauf
éventuellement en ZP4, limitée a 1 m?, dans les communes d’Annemasse et
Gaillard.

Baches de chantier : pollution a grande échelle

Pour les baches de chantier, le RNP autorise 50% de leur surface pour la publicité.
Ces dispositifs gigantesques, visibles de trés loin et systématiquement éclairés,
sont incompatibles avec la notion méme de protection de I'environnement.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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Aucune indication n’est donnée dans le RLP, laissant ainsi la porte ouverte a ces
dispositifs publicitaires hors normes.

Concernant les baches publicitaires, I'article 18 doit étre corrigé (remplacer ZP3
par ZP4)

Préconisation de Paysages de France :
Limiter a 12 m? |a publicité sur les baches de chantier.
Corriger l'article 18.

Omniprésence de la publicité sur mobilier urbain

Le projet prévoit d’autoriser massivement et sans la moindre régle de densité, y
compris dans le « cceur historique », la publicité sur mobilier urbain.

Indépendamment des trés graves atteintes portées au paysage et au cadre de vie,
des effets de banalisation ainsi engendrés, un tel parti pris apparait déraisonnable
et méme inacceptable aujourd’hui.

La logique consistant a faire des voies publiques (trottoirs) des lieux ou peuvent se
déployer de tels panneaux publicitaires va, en effet, trés exactement a I'encontre
de ce qu’'une collectivité se doit de faire en matiere d’environnement.

Quel exemple donnerait Annemasse Agglo en polluant ainsi I'espace public,
encombrant des trottoirs dont la vocation premiére est le déplacement des piétons
pour se rendre a leur travail, faire leurs courses ou tout simplement flaner ?

Consacrer des lignes budgétaires a 'amélioration du cadre de vie, a
I'embellissement de I'espace public, a des aménagements paysagers, au
fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme espace public en y installant des
panneaux publicitaires est incohérent.

De plus, la lutte contre le gaspillage énergétique et le réchauffement climatique
ainsi que la lutte contre l'incitation continuelle a la surconsommation et au
gaspillage nécessitent que les mesures qui seront prises n’aillent pas a contresens
de ce qu'il convient de faire et de 'exemple qu’une collectivité se doit de donner a
ses administrés.

Une absence de réglementation lourde de conséquences

Les publicités sur mobilier urbain doivent étre éteintes de 23 h a 6 h.
Malheureusement, aucune autre régle ne viendrait limiter la nocivité des dispositifs.
Ainsi :

- pas d’interdiction du numérique (donc autorisé pour les agglomérations de
plus de 10 000 habitants)

- pas de limite de surface, donc possibilité d’installer des panneaux de 12 m?
réduisant a néant I'orientation 3 « Limiter 'impact des publicités et préenseignes
scellées au sol », et ce dans toutes les zones agglomérées (sauf la ZP1a)

- aucune regle de densité pour le mobilier urbain d’information.

Les communes pourraient donc installer du mobilier urbain de 12 m? sur les
trottoirs, en « limitant » (au minimum) la surface des publicités sur le domaine
privé. L’agglomération donnerait ainsi un trés mauvais exemple en polluant encore
plus I'espace public que le domaine privé !

Concernant la publicité sur les abris pour voyageurs, force est de constater
que les collectivités ont tendance a I'autoriser quasi-systématiquement.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
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Bien qu’un abri destiné au public n’ait nullement pour vocation de servir de support
a des panneaux publicitaires, ce procédé a tendance a envahir de plus en plus
I'espace public.

Or cette pratique est particulierement intrusive car les publicités en question sont
implantées au niveau méme du regard et jusqu’a quelques centimétres seulement
des yeux des personnes.

Utilisation du mobilier urbain comme support publicitaire

L’ article R581-42 du Code de I'environnement précise bien que « Le mobilier
urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction |[...], supporter de la
publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée par projection ou par
transparence. »

Or de nombreuses collectivités font preuve d’'un laisser-faire caractérisé dans ce
domaine. Alors gu’elles “ont la main” sur le contrat de mobilier urbain, elles laissent
prospérer en toute illégalité du mobilier urbain pour I'information avec une face
publicité placée dans le sens de circulation principal et une face information
municipale au dos beaucoup moins visible.

Le role du bureau d’étude en la matiere est de conseiller la ville en lui demandant,
comme le font certaines collectivités, de rappeler clairement dans une mesure du
RLP le role accessoire de la publicité sur ces dispositifs.

Préconisation de Paysages de France :

Limiter le mobilier urbain a 2 m? maximum.

Interdire le numérique.

Pour les abris voyageurs, limiter la publicité a une seule face.

Pour le mobilier urbain d’information, placer les informations municipales visibles
dans le sens principal de circulation.

Instaurer une régle de densité (ou une limitation par rapport au nombre d’habitants)

ENSEIGNES

Des enseignes sur fagade démesurées

Le Code de I'environnement impose une régle de pourcentage qui, sur de grands
établissements, peut aboutir a des enseignes « hors normes »

A titre d’exemple, un batiment dont la fagade mesure 100 m de longueur et 8
métres de hauteur peut, en application des regles nationales, recevoir une
enseigne de 120 m?!

Afin d’éviter les débordements que permettrait le projet de reglement dans sa
version actuelle concernant la ZP4 ainsi qu’en zone d’activités de la Menoge a
Bonne et celle des Vouards a Saint-Cergues, il convient donc d’assortir la régle
nationale d’un plafond ou surface maximale, indépendante de la seule régle de
pourcentage.

Cette limitation aurait pour effet de favoriser un exercice plus équilibré et « serein »
de la concurrence entre activités, notamment éviter que des dispositifs
surdimensionnés ne portent préjudice sur ce plan aux activités dont les enseignes
sont d’'une surface plus réduite.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 0476 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org

53



Préconisation de Paysages de France :
Limiter a 6 m? pour chaque fagade supérieure a 50 m?
Limiter a 4 m? pour chaque fagade inférieure a 50 m?

Des enseignes lumineuses détournées a des fins
publicitaires

Larticle L. 581-3 du Code de I'environnement stipule que « Constitue une
enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
une activité qui s’y exerce.»

Des lors que l'activité en question ne s’y exerce plus (entre la fermeture et
I'ouverture de I'établissement), 'enseigne n’a plus de raison d’'étre. Ce
raisonnement prend toute sa force avec les enseignes lumineuses qui sont ainsi
détournées de leur usage initial a des fins publicitaires.

La regle d’extinction proposée (23 h — 7 h) est intéressante puisqu’alignée sur cette
des publicités, cependant elle ne limite qu’a la marge le gaspillage énergétique. De
plus, cela ne correspond a aucune nécessité des établissements commerciaux,
ni a aucun besoin des consommateurs.

Préconisation de Paysages de France :

Imposer I'extinction des enseignes lumineuses de 1 h aprés la fermeture de
I'établissement a 1 h avant l'ouverture.

Enseignes numériques : énergivores, agressives et
accidentogénes

Les enseignes numériques, diffusant des images fixes ou animées, qu’elles soient
murales ou au sol, sont considérés par les professionnels comme ayant le plus fort
impact sur leur environnement. Leur effet sur 'ambiance paysageére des lieux, et
cela a grande distance, n’est plus & démontrer.

Leur "agressivité", du fait notamment de la puissance lumineuse diffusée et
d’éclairs (flashes) intermittents tout particulierement en fin de journée ou en soirée
selon les saisons, est considérable. Il n’est donc pas étonnant qu’'une étude
conduite dans le Douaisis fasse état d'un « impact visuel de 700 % plus important
qu’un dispositif traditionnel. »

lls aggravent en outre, et cela de fagon trés importante, la pollution du ciel
nocturne. Ce sont également, de trés loin, les dispositifs les plus accidentogénes.
lIs sont enfin une cause de gaspillage énergétique d’autant plus choquante que ce
gaspillage prend une allure ostentatoire.

Diffusant des messages mobiles, animés et renouvelables en permanence, ils
jouent désormais le réle de publicités démultipliées, notamment sur 'emprise de
certaines grandes et moyennes surfaces commerciales.

Pour toutes ces raisons, nombre de communes interdisent purement et simplement
sur 'ensemble de leur territoire les enseignes numériques.

Le RLPi autorise des enseignes numériques de 8 m? pour la ZP4, qui créeront une
véritable pollution visuelle (surtout si elles restent allumées jusqu’a 23 h).

Préconisation de Paysages de France :
Interdire les enseignes numeériques.
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Des enseignes scellées au sol inutiles

Les dispositifs de ce type se caractérisent souvent par leur aspect clinquant du
fait notamment des matériaux et des couleurs utilisés.

Etant scellés au sol, ces dispositifs impactent fortement le paysage méme lorsque
leur surface est contenue.

Leur utilité n’est nullement avérée, ces derniers pouvant méme avoir des effets
pervers :

- En réduisant ou « brouillant » la lisibilité des enseignes apposées sur le batiment
ou s’exerce l'activité.

- En provoquant un effet de surenchére entre les acteurs économiques et en
défavorisant les activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne au sol, ce
qui va trés exactement a I'encontre d’'un exercice équilibré de la concurrence.

La limitation a 6 m? est nettement insuffisante pour contrer les effets négatifs de
ces dispositifs.

Préconisation de Paysages de France :

Interdire les enseignes scellées au sol, sauf si I'enseigne sur facade n’est pas
visible de la voie publique.

Jean Marie DELALANDE
Vice-président de Paysages de France

6 mai 2020
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Observation n°14 recue par mail le lundi 28 septembre 2020
Bonjour,

Afin de nourrir la réflexion actuellement menée par votre collectivité, j'ai le plaisir de vous
adresser en picce jointe le document €laboré par Paysages de France "Le RLPi, un enjeu
environnemental majeur".

Restant a votre disposition pour toute information.

Le RLP(i)
Un enjeu environnemental majeur
Paysoges

de Fronce

Le paysage n’'est pas une question secondaire

ation » (loi du 2 février 1995)

Le paysage est une composante majeure du « patrimoine commun de la
nation » (Loi n®* 95-101 du 2 février 1995 relative au renforcement de la
protection de I'environnement, dite loi Barnier.)

» (Convention européenne du

(CHT]E

paysag

Il est également un « Elément essentiel du bien-étre individuel et social »
(Convention européenne du paysage du 20 octobre 2000, ratifiée par la France
le 13 octobre 2005 et entrée en vigueur le 1° juillet 2006)

Il appartient donc aux maires et présidents d'intercommunalité ainsi que, d'une
maniére générale, aux élus territoriaux, d'exercer leur pouvoir pour que le
paysage, fasse I'objet de toute I'attention qu'il mérite.

Un enjeu qui dépasse de loin la seule question du « cadre de vie » et du
paysage urbain

L'enjeu d'un RLP(i) dépasse de [rés loin celui du cadre de vie el du paysage
mais représente donc également :

* Un enjeu social et sociétal (voir ci-dessus, page 1 el ci-dessous, page

3),
e Et plus que jamais aujourd’hui, un enjeu environnemental majeur (voir
ci-dessous).

Paysages de France, associalion agréée dans le cadre nabonal au litre des articles L. 141-1 &t suvants du Code de
Fanvironnement. Habilitée powr prendre part au débal sw Nemvironmeament sy sen dinstances consullalives. |
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Enjeux environnementaux :

Une telle démarche ne peut désormais faire abstraction d'autres enjeux environnementaux',
cruciaux et urgents, tels que :

* La transition écologique, la lutte contre le gaspillage énergétique et le
réchauffement climatique, autrement dit «l'urgence écologique» - qui
nécessitent que les mesures qui seront prises n'aillent pas a contresens de ce qu'il
convient de faire et de l'exemple qu'une collectivité se doit de donner & ses

administrés ;

* La lutte contre l'incitation perpétuelle a la consommation et au
gaspillage, devenue I'un_des accélérateurs majeurs de la crise
écologique planétaire.

nce : une collectivité ne peut prétendre en effet
participer a ce « combat » essentiel et inciter les populations a se mobiliser
dans ce sens tout en décidant d'installer sur le domaine public et les
trottoirs, des dizaines voire des centaines de dispositifs publicitaires qui
non seulement aggravent le gaspillage énergétique, mais qui sont un appel
continuel a consommer (fonction méme de la publicité).

Personne ne peut nier, a commencer par les publicitaires, que lobjet
méme de la publicité commerciale telle qu'elle s'expose dans I'espace public n'a d'autre objet
que d'inciter en permanence les populations a acheter et 48 consommer.

Or plus personne n'ignore aujourd’hui que cette perpétuelle et omniprésente incitation, ce
« harcélement publicitaire » jusque sur les voies publiques, constituent I'un des facteurs
aggravants et un accelérateur majeur des catastrophes sanitaires et environnementales qui
affectent les populations, minent la planéte et détruisent le climat. En témoignent par
exemple le drame planétaire que représente le « 7° Continent », formé par un amoncellement
exponentiel de déchets, ainsi que la contamination de la chaine alimentaire par les
nanoplastiques, contamination qui selon le rapport parlementaire alarmant rendu le 4
décembre 2019 par la mission sur les perturbateurs endocriniens présents dans les
plastiques®, est un « enjeu majeur de santé publique »

Il en résulte que la logique consistant a faire du domaine public et des voies publiques
(trottoirs notamment)® des lieux ou peut se déployer massivement la publicité* - cela allant
par!ons |usqu ¥:] 1a déoonst‘uchon des protec:tms mstaurées par le Code cle l‘enwronnanent*

en mabére d’enwonnanenl

Il convient donc que, précisement sur les lieux relevant directement de leur responsabilite, les
collectivités se montrent exemplaires (voir également infra, pages 7 et 11).

'Awqucwxmﬂsmpcysago au cadre de vie el au

? « Le Monde » du 5 décembre 2019. Rapporteuses : cumﬂua(LMJquw(m
3 Lisux qui relévent directement de le responsabilité de la collectivité et gqui sont les plus exposés.
* Publicité dite sur mobiller urbain.
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Enjeu social

Ne pas faire du RLP(i) I'instrument d'une logique perverse et antisociale

Le principe du zonage tel qu'il est systématiquement proposé par les cabinets d'études
et le plus généralement adopté a pour effet d'accentuer les disparités entre
quartiers, les moins favorisés se voyant infliger une double peine. Cela alors méme
qu'il convient de réduire ces disparités.

C'est donc, aulieude uonsndémrquatousla habianudmmlmt«r&oluoma

M laur applnquef des négles dlsmmmatcnres

La mise en place d'un RLP(i) selon cette logique fait que c'est alors la collectivité elle-
méme qui décide d'organiser la mise en place de mesures discriminatoires et de
bafouer le principe d'équité.

Il est donc temps de remetire également en cause cetie logique antisociale et
archaique.

Paysage : changer de « logiciel »

La « doctrine » consistant a considérer que l'on peut polluer davantage les lieux deja
dégradés ou considérés comme de faible intérét paysager ou patrimonial® s'inscrit
dans une approche trés traditionnelle — pour ne pas dire archaique — de la gestion du
territoire, telle qu'elle prévaut depuis le XIX® siécle.

Elle continue pourtant a étre véhiculée, sans la moindre remise en question, par la
plupart des bureaux d'études et autres cabinets « conseil » missionnés a grands frais
par les collectivités et payés avec I'argent des contribuables.

Et a étre entérinée dans certains RLP(i).

C'est cette logique "perverse” qui explique I'extréme dégradation, le chaos visuel qui
caractérisent notamment des pans entiers des périphéries et abords des centralités
urbaines et qui justifie I'expression « France moche », qui a fait florés dans les médias
frangais et étrangers, ou de formules « choc » aussi fortes que celles d'un Michel
Serres, de |'Académie frangaise, (« coups de poing atroces », « abomination ») ou d'un
Philippe Val (« une lépre, une teigne, une vérole, une homible furonculose, une peste.
»)

C'est donc trés exactement la logique inverse gu'il convient de défendre : ces lieux
doivent bénéficier de mesures fortes de dépollution et de réhabilitation.

® Dont les axes commerciaux, Zones commerciales et abords de ces demiéres.

Daveanae rda Eranra assencatinn srwdia dane la radra natirnad as: tva Adae attndae | 141 4 at sinsante A Cacda Aa

58



Enjeux économiques : en finir avec les grossiéres contrevérités
véhiculées notamment par les afficheurs

Les afficheurs ne cessent de répéter a satiété que la publicité dope I'économie, que
c'est le carburant de la croissance et donc de I'emploi, efc., etc. Et chacun d'entonner
ce refrain, sans jamais se demander au demeurant si ce slogan "primaire” repose sur
le moindre fondement.

Or il s'agit bel et bien et en méme temps d'une grossiére contrevérité et d'une
manipulation.

En réalité, la publicité ne « sert » pour I'essentiel qu'a permettre aux plus « gros »” de
se livrer une bataille permanente acharnée pour occuper le devant de la scéne® et ne
pas se laisser deborder par leurs concuments, voire pour les dévorer. Michel Serres
encore parle a ce sujet de « crocodiles qui se dévorent entre eux ».

De fait, la publicité nuit gravement a I'économie.

Les pays d'Europe les plus prospéres (sur le plan économique) sont ceux ou
I'affichage publicitaire est trés peu présent, voire inexistant.

Les pays les plus prospéres sont précisément ceux ou il y a le moins de
publicité dite exterieure (pays nordiques, par exemple; Pays-Bas;
Confédération helvétique).

La prolifération de I'affichage dans le paysage n'est donc pas seulement une
« lépre » ou une « homible furonculose », c'est tout simplement, le plus souvent,
un signe de misére, d'échec économique et sociétal.

On pourrait méme en déduire la régle suivante : la prospérité d'un pays® est
inversement proportionnelle au matraquage publicitaire qu’on inflige au
paysage (espace public).

Une machine a éradiquer les commerces de proximité et a détruire I'emploi

Le constat est désormais unanime : la publicité extérieure est essentiellement
monopolisée par la grande distribution qui cherche a drainer I'ensemble des
consommateurs et a siphonner les clients des commergants indépendants grace
a des prix d'appel cassés (exemple : la campagne de décembre 2018 de
Leclerc, Carrefour, Intermarché, Casino, sur le prix des carburants).
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En finir avec les faux-semblants et les effets d’'annonce
trompeurs ou mensongers

La vérité sur le format dit de 8m?

Il ne faut pas faire semblant et surtout ne pas laisser croire que I'on améliore la
situation lorsqu'on passe de 12 m? maximum & 8 m? maximum'® et donc tromper les
médias, les citoyens et les élus. C'est pourtant ce que tentent de faire croire la quasi-
totalité des bureaux d'études, auxquels font confiance les élus et sur lesquels ils se
reposent faute de pouvoir eux-mémes consacrer le temps nécessaire pour mesurer
tous les enjeux et prendre connaissance des arcanes d'une réglementation nationale
en effet extrémement complexe et méme labyrinthique.

En vérité, le format 8 m?, notamment s'agissant des panneaux scellés au sol, change
d'autant moins la donne que ces derniers sont systématiquement :

s Eclairés ;
Mobiles (affiches défilantes) et donc motorisés ;

* Ou, s'agissant des publicités numériques, ont un impact décuplé et sont d'une
agressivité sans pareil (argument majeur de vente des fabricants et des
afficheurs).

Le 8m? est d'ailleurs désormais le format auquel recourent les afficheurs pour des
raisons techniques (format approprié pour les panneaux défilants et motorisés) ou
réglementaires (publicité numérique dont la surface maximale est de 8 m?).

Prétendre que le passage a un format de 8 m? est une amélioration est donc une pure
et simple contreverite.

Autre contrevérité ressassée : la nouvelle réglementation issue du Grenelle
serait plus protectrice de I'environnement et du cadre de vie

Les bureaux détudes et les afficheurs ne cessent de présenter la nouvelle
réglementation nationale comme plus restrictive, plus protecfrice de I'environnement et
du cadre de vie.

C'est en grande partie une manipulation et une tromperie :

La prétendue réduction des formats maximums est, globalement, une illusion, un
trompe-I'ceil, un tour de passe-passe.

Dans toutes communes de plus de 10 000 habitants et méme dans de trés
nombreuses communes de moins de 10 000 habitants'!, des panneaux aussi grands
qu'avant (12 m?) ou & peine plus petits mais infiniment plus agressifs (8m? numériques)

1% Surface que les afficheurs s'efforcent de faire définir dans les réglements comme se calculant hors cadre du
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peuvent étre déployés, notamment ces veritables constructions que sont les publicités
scellées au sol de 6 m de hauteur, motorisées et lumineuses.

Il ne faut pas oublier que la réduction en question a consisté, pour cette catégorie de
publicités (et donc hors baches publicitaires), a passer de 16 m? a 12 m?. Le hic, c'est
que les afficheurs n'ont quasiment jamais utilisé le format de 16 m?...

Ne pas confondre les conséquences du Grenelle avec I'effet annoncé du RLP(i)

Trop souvent également on annonce que le futur RLP(i) améliorera sur tel ou tel point
la situation alors méme que ces ameéliorations découlent tout simplement de
I'application des quelques nouvelles mesures positives issues du Grenelle (loi du 12
juillet 2010 et du décret du 30 janvier 2012).

Se prévaloir, dans le cadre de la déemarche RLP(i), de tels changements est tout
simplement une tromperie.

Ne pas confondre I'application de la réglementation en vigueur avec I'effet
annonceé du RLP(i)

Trop souvent encore, la comparaison entre la situation future (aprés RLP-i) et la
situation actuelle (avant RLP-i) est totalement faussée dans la mesure ou I'on ne tient
pas clairement compte du fait que de nombreux ou trés nombreux dispositifs sont déja
installés en violation du Code de I'environnement ou du RLP(i) en vigueur (lorsqu’il y
en aun).

En finir avec un « charcutage » du territoire au profit d’'un lobby

Il est temps également de sortir d'une logique qui fait que les RLP(i) sont
manifestement et trés fortement inspirés (sinon axlgés 1) par les afficheurs et donc, le
plus souvent, taillés sur mesure pour ces derniers'

Ce n'est pas aux afficheurs de déterminer :

* Quelle doit étre I'utilisation de I'espace public ;

* Quels sont les secteurs qui doivent leur revenir d'emblée et qu'il faut leur
aliéner ;

* Quels secteurs peuvent étre pollués ou davantage pollués que d'autres ;

* Etdonc quels citoyens doivent étre considérés comme « de seconde zone ».

C'est donc aux élus de gérer cet espace public sans se laisser impressionner ou

manipuler par des groupes de pression dont chacun sait a quel point ils sont
entreprenants, forts des moyens humains, financiers et relationnels dont ils disposent.
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Collectivités : se faire de I'argent
en polluant ?

L'un des principaux arguments avancés par la
plupart des élus pour justifier le déploiement de
la publicité dans I'espace public, aussi bien sur
le domaine privé, que sur le domaine public, et,
notamment, sur les voies publiques que sont les
trottoirs (publicité sur mobilier urbain), est
l'argument financier.

Il existe en effet une taxe locale sur la publicité
et les enseignes (TLPE).

En outre, les collectivités peuvent installer de la
publicité sur le domaine public et signer un
contrat avec un ou plusieurs afficheurs comme
n'importe quel particulier ou personne morale
qui loue un mur d'un béatiment qui lui appartient
ou un emplacement dans son jardin.

Enfin, les contrats de mobilier urbain peuvent
faire egalement [l'objet de redevances
financiéres.

En outre, concernant la publicité sur mobilier urbain, est mis en avant le « service rendu ». Il
s'agit par exemple de l'information des collectivités (photo ci-contre), la mise a disposition
d'abris pour voyageurs et I'entretien de ces derniers, la mise en place et la gestion de stations
de vélos en « libre-service » dans le cadre de contrats de publicité avec un afficheur.

Ces arguments sont bien sdr constamment mis en avant par les afficheurs lors des réunions
RLP(i) et dans le cadre de leur communication auprés des collectivités.

Notre réponse :

e Le principe consistant & considérer que polluer I'environnement peut étre une source
de financement est profondéement pervers et malsain : la vocation d'une collectiviteé ne
peut étre de se financer en organisant la pollution de I'espace public ;

* Probléme de cohérence : consacrer des lignes budgétaires a I'amélioration du cadre de
vie, a l'embellissement de l'espace public,c a des aménagements paysagers, au
fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme espace public en y installant des
panneaux publicitaires est incohérent ;

* C'est également ometire le colit pour la collectivité des dégats environnementaux,

sociétaux et sociaux induits par ce surcroit de publicité, cette demiére s'ajoutant aux
autres formes de publicite.
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Ecrans numérique (publicités et enseignes) : enjeu majeur
(Voir également fiche en annexe)

L'impact des écrans numeériques sur I'ambiance paysagére des lieux ou ils sont
installés est considérable (voir fiche).
lis aggravent dans des proportions considérables la pollution du ciel noctume.

lls captent quasi irésistiblement l'attention des usagers des voies publiques, et, de ce
fait, mettent en danger la sécurité des personnes.

lis sont un symbole du gaspillage énergétique.
Publicité numérique
Rappel de la réglementation :

* Elle est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants ne
faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

* Dans les unités urbaines de plus de 100 000 habitants, la publicité numérique
est donc admise, méme dans des communes comptant un nombre trés faible
d’habitants.

¢ La surface maximale d’une publicité numérique est de 8 m°.

Contexte :

Les afficheurs cherchent par tous les moyens a l'imposer partout et cela en mettant en
avant des arguments fallacieux et rompeurs.

Enseignes numériques (trés important)

Rappel de la réglementation :

* Elles sont autorisées en tout lieu, y compris donc hors agglomération, en pleine
campagne, dans les parcs naturels régionaux, etc.

* La surface des enseignes numériques est soumise aux mémes régles que
celles applicables aux autres enseignes.

Ce type d'enseigne a donc tendance a se développer a vive allure.

Ce type d'enseigne a donc tendance a se développer a vive allure.

La mise en place d'un RLP(i) est le seul outil permettant de réduire drastiquement ou
d'interdire les dispositifs numériques.

A défaut de mesures prises dans ce cadre, ce type de dispositif va coloniser notre
environnement.
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Bureaux d'études : danger

(exemples : AMO Melacca et consorts, Even conseil, Alkhos,

Citadia, Go pub...).

La quasi-totalité des bureaux d'études élude -
fondévoquéesplushauletsabornempourlusentleladédnardunproptélmh'ela
méme logique et les méme recettes toutes faites :

Dérogation a linterdiction de la publicitt dans les lieux ou le RNP [interdit
normalement ;

Autorisation de la publicité sur les trottoirs, y compris de panneaux scellés au sol de
grand format dans certains secteurs et sans méme leur appliguer de régles de
densité ;

Autorisation de la publicité numeérique et des enseignes numeériques ;

Logique discriminatoire et aggravation des disparités, les quartiers et les lieux
considérés par ces bureaux d'études comme d'un intérét paysager moindre ayant
« vocation » a étre les plus pollués ;

Laxisme le long des axes dits « structurants » ou principaux, cela pour le plus grand
bénéfice des afficheurs ;

Elaboration de « rapports de présentation » du type « arbre qui cache la forét », la
masse d'informations données et le recours par certains cabinets d'études a un style
ampoulé donnant une image de professionnalisme et de compétence, mais ayant
surtout pour effet d'éluder les questions de fond et de focaliser I'attention sur des
points techniques et de détail, cela au détriment des solutions de simple bon sens.

Le paradoxe est que ces bureaux d'études organisent la pollution du cadre de vie de ceux
(les administrés de la collectivité) qui les paient par le biais de leurs impbts...

Sur la proximité de certains bureaux d’études avec les afficheurs et sur les conflits
d'intérét (Cadre & Cité).

Certains bureaux d'études ont été créés par d'anciens cadres de sociétés d'affichage
publicitaire. C'est le cas de Cadre § Cité dont le fondateur est un ancien dirigeant
d'Avenir (groupe JCDecaux) et dont le principal collaborateur est également issu de
cette entreprise au sein de laquelle il a notamment été, pendant 10 ans, le responsable
régional pour la Bretagne de la publicité sur mobilier urbain.

D'autres cabinets d'études sont composés de personnes dont la proximité d'avec les
afficheurs est grande et qui intégrent systématiquement les principales demandes de
ces derniers dans les projets de RLP(i) (exemple : cabinet AMO Melacca).

Cela va méme jusqu'a des situations de conflit d'intéréts. Outre son activité de
« conseil » aupres des collectivités pour I'élaboration et la mise en place de RLP(i), le
cabinet Cadre § Cité assure en effet la mise place de contrats de mobilier urbain. Or
les RLP(i) élaborés par Cadre § Cité privilégient sysiématiquement la publicité sur
mobilier urbain (dérogations dans les lieux d'interdiction, secteurs ou seuls sont
admises les publicités sur mobilier urbain, formats les plus grands, absence de toute
regle de densite, publicite numeérique)...
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Fiche : dispositifs numériques
(enseignes et publicités)

Les écrans numériques, diffusant des images
fixes ou animées, qu'ils soient muraux ou au
sol, sont considérés par les
professionnels comme ayant le plus fort
impact sur leur environnement.

Outre leur effet de banalisation du paysage
urbain, leur effet perturbateur sur I'ambiance
paysagere dun lieu est extrémement
important.

Leur "agressivité", du fait notamment de la
puissance lumineuse diffusée et d'éclairs
(fiashes) intermittents, est considérable et
leur effet a grande distance, tout
particuliérement en fin de journée ou en
soirée selon les saisons, n'est plus a
déemontrer.

Il n'est donc pas étonnant gu'une étude
conduite dans le Douaisis fasse état d'un
« impact visuel de 700 % plus important
qu’un dispositif traditionnel. »

lls aggravent donc en outre, et cela de fagon
trés importante, la pollution du ciel
nocturne.

Ce sont également, de trés loin, les dispositifs les plus accidentogénes'.

lis sont une cause de gaspillage énergétique d'autant plus choquante que ce gaspillage
prend une allure ostentatoire.

Diffusant des messages mobiles, animés et renouvelables en permanence, ils jouent
désormais, méme lorsque ces dispositifs ont le «statut» d'enseignes, le role de
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Fiche : la « planéte brile », halte au feu
(responsabilité des collectivités face au défi climatique :
le RLP(i), un outil privilégié d'action locale sur une
question cruciale)

Certes, un RLP{i) a pour objet de prendre des mesures
relatives a « la protection du cadre de vie » (article
L581-2 du Code de I'environnement).

Mais est-il concevable, alors que, « la planéte briile »,
de faire abstraction d'enjeux environnementaux aussi
cruciaux que l'urgence climatique, la lutte contre le
réchauffement climatique et le gaspillage énergétique,
cela nonobstant d'autres enjeux tels que la pollution de
I'environnement nocturne ou la sécurité des usagers
des voies publiques ?

Aujourd'hui, installer
ces canons a lumiére
que sont les publicités
lumineuses,

et notamment

trottoirs (et ailleurs),
n'est plus
raisonnablement
acceptable

Force est de constater que ges suiets pourtant essentiels ne sont méme 0as effleurés, bien
au contraire par les bureaux d'études qui sont censés conseiller nos élus.

C'est ainsi, par exemple, que l'installation de panneaux publicitaires, qui plus est lumineux,
sur les trottoirs (dite publicité sur mobilier urbain) et donc sur des espaces relevant

C’est ainsi, par exemple, que I'installation de panneaux publicitaires, qui plus est lumineux,
sur les trottoirs (dite publicité sur mobilier urbain) et donc sur des espaces relevant
directement de la responsabilité des collectivités est présentée comme allant de =oi, le débat
ne pouvant que porter éventuellement sur les formats et sur le nombre...

Or la question qui se pose est plutét de se demander si le role d'une collectivité est de
donner ainsi un exact conire-exemple de tout ce qu'il convient de faire dans le cadre des
enjeux précités. Et méme de faire exactement le contraire de ce qu'il est demandé aux
citoyens de faire a travers de multiples gestes quotidiens.

Comment, en effet, décider des mesures a prendre (interdiction ou, éventuellement limitation
stricte du nombre de dispositifs et des formats et non création de dizaines voire de
centaines dispositifs lumineux supplémentaires) si aucun débat de fond n’a eu lieu ?
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Observation n°15 recue par mail le mercredi 07 octobre 2020 (version anonymisée)

Bonjour,

en tant qu'habitant de 1'agglomération, je souhaite vous faire partager mon avis sur les
publicités qui me semblent génantes et/ou dangereuses:

publicité lumineuse : j'aimerais leur interdiction pure et simple car c'est une pollution
lumineuse importante.

publicité qui encombre le trottoir / piste cyclable: exemple rue de

l'industrie https://www.google.fr/maps/place/46%C2%B011'10.8%22N+6%C2%B013
"17.9%22E/@46.1863261,6.2209753,18z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x0:0x0!7e2!8
m?2!3d46.1863246!4d6.2216257

publicité qui distrait I'attention a un endroit dangereux : exemple avenue Lachenal
avec une immense publicité lumineuse en plein virage (cette dernicre n'est d'ailleurs
pas a 90° de la route)

. https://www.google.fr/maps/place/46%C2%B011'28.1%22N+6%C2%B013'30.5%2
2E/@46.1911323,6.2243882.18z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x0:0x0!7e2!8m?2!3d46
.1911306!4d6.22514

publicité aux abords des passages piétons.

Ces derniéres masquent les véhicules aux piétons et les piétons aux véhicules

bien cordialement.
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Remarques issues du registre en mairie

Seul le registre de la mairie de Ville-la-Grand a fait I'objet d’une remarque lors de la

concertation. Les autres registres mis a disposition en mairie et au siege d’Annemasse Agglo
n’ont fait I'objet d’aucune remarque lors de la concertation.
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Remarques impliquant des modifications du projet de RLPi a l’issue de la concertation

Origine de la
remarque

Remarque

Publicité numérique en ZP4 : réduire le format a 4 m? +

Réunion avec les PPA . :
images fixes

Réunion avec les PPA Définir les éléments décoratifs dans le lexique

Harmoniser les régles entre les enseignes et publicités

Réunion avec les PPA , . . . . .
numériques si réduction du format et images fixes

Fixer la plage d’extinction nocturne entre 22h et 7h

Réunion publique

Réunion avec les
associations

Réunion avec les
associations

Imposer un recul de 50 cm par rapport aux arétes du mur
(publicité murale)

Réduire la surface publicitaire en ZP3 et ZP4 (10,5 m2
prévu) a 4 m?

69

Intégration
au projet

Ooul

Ooul

Ooul

NON

Ooul

NON

Motif

Prise en compte mais avec une limitation a 2 m?
compte tenu de I'impact visuel de ces dispositifs
et d’une volonté de les harmoniser avec les
formats de mobilier urbain de ce type les plus
répandus et prévus sur le territoire
Eléments travaillés de la facade qui rompent la
monotonie de celle-ci (piliers, corniches,
moulures, etc.)

Supports d’enseignes ou de publicités
numeériques ont le méme impact paysager donc
nécessité d’'une harmonisation en lien avec la
premiere remarque
Cela ne coincide pas avec les RLP existants.
Assurer une plage d’extinction ambitieuse et
partagée par les 12 communes en lien avec les
RLP existants et les plages d’extinction de
I’éclairage public. Idem, pour les enseignes.
Disposition esthétique qui permettra une
meilleure intégration des publicités sur le mur
support
Volonté d’avoir des formats cohérents avec la
typologie des zones.



Réduire la hauteur des enseignes paralleles a 45 ou 50
centimetres

Publicité numérique en ZP4 : réduire le formata 2 m? +
images fixes

Regrouper les enseignes scellées au sol sur un méme
support (centre commercial avec plusieurs activités)

Interdire totalement le numérique

Autoriser les enseignes sur toiture en centre-bourg

Ajouter la rue de I'Industrie a Gaillard en ZP3 et la route de
Saint-Julien a Etrembieres en ZP3

Réintroduire la publicité scellée au sol en ZP2 (format 4 m?)

Ajouter les axes ci-dessous en ZP3 (dans le projet en ZP2)
Ambilly : rue de Genéve, rue Ravier, rue du Jura
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60 cm (ou 75 cm si lettrages découpés) constitue
déja une avancée pour 11 communes qui n’ont
pas de regles spécifiques / Cette disposition ne
s’appliquera de plus pas hors agglomération (ni
en ZP4) au regard de la taille des facades de ces

batiments dans ces secteurs.

NON

oul Idem premiere remarque

Eviter la multiplication de « totems » pour
chaque activité d’un centre commercial avec une
régle de 10 activités maximum par totem.

Ooul

NON Risque contentieux

Privilégier la facade de I'activité pour éviter
I'impact paysager fort des enseignes sur toiture
OUl pour la rue de I'Industrie a Gaillard car
impact paysager modéré / NON pour la route de
Saint-Julien a Etrembieres car impact paysager
important en centre-bourg
La ZP2 correspond notamment aux centres villes
ou centres bourgs et résidentiel des communes.
L’objectif de la reglementation locale envisagée
est de préserver ces zones de dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés
directement sur le sol (qui sont, en général, déja
interdits par 'ensemble des RLP communaux
actuellement en vigueur).

Oul :

Gaillard : route de I'Industrie

NON

OUI/NON

NON

OUI/NON



Annemasse : rue du Saléve, route d’Etrembiéres, avenue
Jules Ferry, route de Bonneville, avenue Emile Zola, rue de
I'lle-de-France, route de Thonon
Vétraz-Monthoux : route de Taninges (totalité), route de
Bonneville
Cranves-Sales : route de Taninges (totalité)
Gaillard : rue de Geneéve, rue de I'Industrie
Etrembiéres : route de la Libération, route de Saint-Julien

Recul de 0.5 m par rapport a l'alighement au lieu d’un
metre

Inclure la voie ferrée située route de Saint-Julien a
Etrembieres en ZP4
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Annemasse : route d’Etrembiéres, route de
Bonneville, et route de Thonon déja en ZP3 voir
aussi en ZP4 (route de Thonon) dans le projet de

RLPi. Route du Saleve, Jules Ferry, et Av Emile
Zola déja classés en ZPR2 (interdiction des scellés
au sol) dans I'actuel RLP d’Annemasse.

Pour la rue de I'lle de France, volonté
d’harmoniser le zonage entre la route des
Vallées et I'av. Lucie Aubrac déja classées en
ZPR2 au RLP d’Annemasse.

Les enjeux paysagers le long de la route de

I'Industrie a Gaillard permettent cet ajustement
La majeure partie de la rte de Bonneville, comme
I’avenue de I'Europe, est déja en ZP3 ou hors
agglomération (Vetraz)

NON pour les autres axes car il y a risque
important de nuisances paysageres et sur le
cadre de vie dans des secteurs tres résidentiels
des parties agglomérées du territoire. Souhait
des communes de "libérer" certains de ces axes,
de la publicité scellée au sol.
Harmonisation avec le RLP d’Annemasse (0.5 m).
oul Ce recul est suffisant pour permettre |'entretien
des voiries tout en assurant une certaine
visibilité des supports.
Souhait de ne pas traiter le domaine ferroviaire
NON de maniére distincte par rapport aux autres axes
en zone dense + perspective importante vers le
Saleve dans ce secteur.



Modifier la densité en ZP4 : un second dispositif par
tranche de 100 m avec 40 m d’interdistance entre 2
dispositifs

Augmenter la surface des publicités sur les palissades de
chantier (8 a 10,5 m?) et autoriser qu’elle soit lumineuse

Ne pas interdire les baches publicitaires a Gaillard et
Annemasse

Augmenter la hauteur au sol de 5 a 6 metres

Supprimer I'obligation d’implantation perpendiculaire a la
voie

Passage en ZP4 de parties de la route de Taninges a
Cranves-Sales et Vétraz-Monthoux + route de Thonon a
Cranves-Sales
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NON

NON

NON

NON

NON

NON

Cela aurait pour conséquence d’augmenter le
nombre de publicités en zone d’activités. La
densité actuelle étant presque déja
exclusivement d’un support par unité fonciere.
Pas d’intérét, dispositif temporaire donc pas
besoin de systeme lumineux pour des raisons
environnementales (consommation d’énergie,
etc.). Format réduit car temporaire.

Cette interdiction permet d’harmoniser les
régles entre les 12 communes (baches
publicitaires déja interdites dans 10 communes
de I'agglo / RNP)

Réduction du format => réduction de la hauteur
pour réduire I'impact paysager. Passage d’affiche
de 3 m de hauteur a 2,4 m, soit 60 cm de moins.
Sous le panneau il reste environ 2,5 m
(encadrement inclus). Cela est déja tres proche
des observations de terrain.

Souhait de maintenir la regle qui permet d’avoir
une disposition limitant les implantations dans
les virages et permettant une meilleure
intégration paysagere
route de Thonon (Cranves-Sales) car déja hors
agglomération et route de Taninges, espaces a
dominante d’habitation non classés ou identifiés
en zone d’activités (PLU, SCOT) ; les communes
ne souhaitent pas voir de dispositifs scellés au
sol sur ces axes notamment I'entrée de la route
de Taninges qui mute fortement en secteur
résidentiel dense.



Augmenter le format des publicités murales en ZP2 a 8 m?
(les moulures ne pouvant excéder 25 cm) soit une surface
hors-tout de 9,15 m?

Harmoniser les formats de publicité entre toutes les zones

Modifier la densité en ZP3 : seuil d’'implantation a 25 m au
lieu de 35 m + un second dispositif si longueur > 50 m

Augmenter la hauteur au sol de 5 a 6 metres

Supprimer le recul par rapport au domaine public

Extinction du mobilier urbain entre 1h et 6 heures prévue
au contrat (au lieu de 23h — 6h)
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NON

NON

NON

NON

NON

Ooul

Cela aurait pour conséquence d’augmenter les
surfaces envisagées dans cette zone et nuirait
donc a la qualité des paysages (la publicité
murale de grand format étant peu présente en
ZP2).

Volonté d’avoir des formats cohérents avec la
typologie des zones.

Cela aurait pour conséquence d’augmenter le
nombre de publicités en zone d’activités. La
densité actuelle étant presque exclusivement
d’un support par unité fonciere.
Réduction du format => réduction de la hauteur
pour réduire I'impact paysager. Passage d’affiche
de 3 m de hauteur a 2,4 m, soit 60 cm de moins.
Sous le panneau il reste environ 2,5 m
(encadrement inclus). Cela est tres proche des
observations de terrain.

Le recul ne sera pas supprimé. Il sera toutefois
limité a 0.5 m = harmonisation avec le RLP
d’Annemasse. Ce recul permet aussi I'entretien
des voiries.

Cela est retenu pour intégrer les dispositions
contractuelles sachant que le mobilier urbain
n’est pas soumis a I'obligation d’extinction
nocturne par la réglementation nationale



Interdire les panneaux publicitaires aux alentours des
écoles (périmetre de 500m)

Restreindre la publicité qu'aux entreprises locales (rayon
50 km)

Eviter que le numérique fleurisse dans I'agglomération
(probléme écologique et de sécurité routiere): impact
important suite a linstallation récente du panneau
numérique route de Thonon

Avoir un format unique de 4 m? pour la publicité I3 ou elle
n’est pas interdite par I'article 581-9 du C. env.

Interdire la publicité scellée au sol ou la limiter a des
secteurs restreints a 2 m? et 2 m de hauteur au sol

Interdire la publicité dans les lieux mentionnés a l'article
L.581-8 ou déroger a cette interdiction uniguement pour la
publicité sur mobilier urbain limitée a 2 m2 avec interdiction
des dispositifs défilants.
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NON

NON / OUI

NON

NON

NON

Pas possible d’intégrer des rayons de protection
dans le plan de zonage a chaque école autre que
pour des considérations paysageres ou
architecturales type monument historique. De
plus, la ZP2 qui interdit la publicité scellée au sol
(hors mobilier urbain) ; intégre déja la plupart des
écoles du territoire. De méme, pour restreindre
gu’aux seules entreprises locales, c’est
juridiquement impossible de séparer la publicité
de la préenseigne (méme catégorie) ni méme de
réglementer selon le contenu du message
publicitaire.

Risque contentieux d’interdire completement.
Mais forte restriction des zones d’implantation
sur le territoire (possible qu’en ZP4, hors mobilier
urbain) et réduction du format de 8 a 2 m? +
obligation d’avoir des images fixes suite a la
concertation + obligation d’extinction nocturne
pour tous les supports.

Volonté d’avoir des formats cohérents avec la
typologie des zones.

Volonté d’avoir des formats cohérents avec la
typologie des zones. La publicité scellée au sol est
interdite en ZP1 et ZP2 ce qui représente déja la
majeure partie du territoire agglomérée

Volonté de tenir compte de I'existant notamment
sur la zone ZP1b. Peu d’enjeu sur la ZP1b car le
nombre de mobilier urbain reste tres limité voire
absent sur cet espace. Cela dépendra donc de la
volonté de la collectivité d’en installer ou pas.



Interdire toutes les formes de publicités non explicitement
citées dans le reglement

Limiter a 4 m? la publicité murale en ZP3 et ZP4

Interdire la publicité scellée au sol sauf en ZP4, limitée a 2
m2

Interdire la publicité numérique, y compris sur mobilier
urbain, sauf éventuellement en ZP4, limitée a 1 m? dans les
communes d’Annemasse et Gaillard

Limiter a 12m? la publicité sur les baches de chantier.
Corriger I'article 18 du RLP (remplacer ZP3 par ZP4).

Limiter le mobilier urbain a 2 m?

Interdire le numérique

Pour les abris voyageurs, limiter la publicité a une seule face
Pour le mobilier urbain d’information, placer les
informations municipales visibles dans le sens de circulation
Instaurer une regle de densité (ou limitation par rapport au
nombre d’habitant)

Imposer I'extinction des enseignes lumineuses de 1h apres
la fermeture de I'établissement a 1h avant I'ouverture
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NON

NON

NON / OulI

Ooul

NON

NON

Risque contentieux

Volonté d’avoir des formats cohérents avec la
typologie des zones.

Risque contentieux d’interdire toute la publicité
numérique sur le territoire. Harmonisation de la
réglementation sur I'ensemble de la ZP4 et
diminution du format possible de 8 m 2 3 2 m?
dans cette zone, suite a la concertation tout en
prenant en compte les formats standards des
professionnels de I'affichage.

Sur le mobilier urbain: prise en compte des
dispositions contractuelles des collectivités.
Correction de I'article 18 pour la cohérence du
document.

NB: les regles mises en place permettent
d’harmoniser les regles entre les 12 communes
(baches publicitaires déja interdites dans 10
communes de I'agglo / RNP)

Volonté de tenir compte de [Iexistant
(dispositions contractuelles) et d’avoir des
formats cohérents avec la typologie des zones.

Le projet de RLPi présenté en concertation
impose déja une extinction plus stricte (entre 23h
et 6h) que la regle nationale



Observation n°13

: Interdire les enseignes numériques
Regue par mail

Interdire les enseignes scellées au sol, sauf si I'enseigne sur
facade n’est pas visible de la voie publique

Observation n°13

Regue par mail

Un document intitulé “Le RLPi, un enjeu environnemental
majeur” en piece jointe du mail élaboré par une association
de défense de I'environnement et des paysages afin de
nourrir la réflexion menée sur le RLPi

Observation n°14
Regu par mail
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Ooul

NON

NC

Partiellement pris en compte: autorisées
seulement en ZP4 et/ou qu’a certaines activités
réglementées (services d’urgences) dans les
autres zones et a un format de 2 m? et gqu’une
seule par établissement compte tenu de I'impact
visuel de ces dispositifs et d’une volonté de les
harmoniser avec les regles et formats des
publicités notamment numériques.

Volonté de tenir compte de l'existant et de
permettre une diversité des enseignes.
Néanmoins, les enseignes scellées au sol seront
limitées en surface, hauteur et largeur. Elles
devront étre regroupées sur le méme support
pour chaque activité d’un centre commercial ou
d’un regroupement de cellules commerciales sur
une méme unité fonciere.

Document d’information général sur les grands
enjeux (environnemental, social et économique)
du RLPi n’appelant pas de remarques particulieres



Interdire les publicités qui semblent génantes et/ou
dangereuses notamment la publicité lumineuse partout, la
publicité encombrant le trottoir / piste cyclable (rue de
I'Industrie a Gaillard) ou encore la publicité qui distrait
I'attention a un endroit dangereux (exemple rue Lachenal a
Ambilly) et la publicité aux abords des passages piéton
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OUI / NON

Partiellement pris en compte : Le RLPi ne peut
interdire la publicité lumineuse partout. En
revanche, la publicité numérique (la plus
polluante) sera interdite (hors mobilier urbain) en
ZP1, ZP2 et ZP3 et, de maniere générale toute
publicité lumineuse sera éteinte entre 23h et 6h
(sauf celle supportée par le mobilier urbain). De
plus, la publicité dite «scellée au sol » sera
interdite, sur le domaine privé en ZP2 (sauf celle
supportée par le mobilier urbain). Cependant, il
semblerait que les exemples évoqués ici, sur la
rue de l'Industrie a Gaillard et sur la rue Louis
Lachenal a Ambilly, qu’il s’agisse surtout de
mobiliers urbains installés sur le domaine public.
La gestion de ces mobiliers urbains publicitaires
releve surtout du reglement national de publicité
(RNP) et est de la responsabilité des collectivités
(ici commune de Gaillard et d’Ambilly) qui
prévoient des clauses dans leurs contrats afin de
les régir. Il est aussi a noter que la publicité
supportée par le mobilier urbain doit
évidemment respecter 'article R.418-4 du code
de la route qui rappelle que la publicité (au sens
large : publicité, enseigne ou préenseigne) ne doit
pas nuire a la sécurité routiere (pouvoir de police
du maire).




Observation n°16
Issue du registre de

Ville-la-Grand

Permettre un format de 6 voire 8 m? en ZP4 pour chaque
enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol
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Oul

Partiellement _pris _en compte: Eviter la
multiplication de « totems » pour chaque activité
d’un centre commercial ou de regroupement
d’activités commerciales au sein d’'une méme
unité fonciere avec une régle de 10 activités
maximum par totem. Le format maximum de ces
totems sera bien de 6 m2.

Pour les activités situées sur des unités fonciéres
différentes, le format maximum reste a 6 m?.




ANNEXES : PUBLICATIONS ET DIFFUSIONS

Date de parution : Lundi 13 aodt 2018
Rubrigue / Page : Annemasse

ECONOMIE | Pour harmoniser les entrées de ville et mettre en place un outil réglementaire efficace

L'Agglo élabore un réglement
commun pour la publicité
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Bassin annemassien T

Annemasse Agglo
va réglementer laffichage publicitaire

Un réglement local de publicité (RLP) est actuellement en train d'étre élaboré par Annemasse Agglo.
Il sera ensuite adopté et mise en ceuvre individuellement dans chacune des communes annemassiennes.
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Nouvelles lignes deés le 27 aout!

Deux nouvelles lignes de bus
pour faciliter vos déplacement:
dans la région.

@ Collonges-sous-Saléve €= Bachet-de-Pesay

Lignes de bus tpg et parking:
la bonne combinaison!

otpg
Toutes les infos sur tpg.ch 0 o tpger

Le Messager du jeudi 23/08/2019
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Le réglement local de publicité intercommunal sera appliqué I'été prochain.

Annemasse Agglo vient de lancer une concertation
publique pour mettre en place un réglement local de
publicité qui devrait s'appliquer sur I'ensemble des
communes de l'agglomération a partir de I'été 2020.
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ANNEMASSE AGGLO

LAgglomeération dAnnemasse vient d'engager une concertation publigue afin de
mettre en place un réglement local de publicité (RLP) a l'échelle intercommunale.
Cest la loi Engagement National pour rEnvironnement (ENE, dite Grenelle 2) du 12
juillet 2010 qui impose une mise en conformité des régiements locaux de publiaté
avant le 13 juiliet 2020.

1

CREER

DE LA COHERENCE

ENTRE LES COMMUNES

« Certaines communes de /agglo avaient déja leur propre réglement de publicité
comme Annemasse, Gaillard, Ville-la-Grand et Bonne. Etant donné quielies doivent
chacune le réviser, cétait l'occasion de créer de la cohérence. Il sembiait intéressant
d'avoir une démarche commune pour essayer de réglementer fensembie de lagglo.
Un RLP est une démarche complexe qui nécessite de mobiliser un certain nambre de
moyens, cela peut-étre compliqué pour une petite commune alors on sest dit quil
valait mieux mutualiser », explique Denis Maire, vice président dAnnemasse agglo en
charge de l'aménagement et de I'urbanisme. Pour finstant, lheure esta la
concertation et sux réunions. Les communes, les afficheurs, les habitants, les
associations, sont invités a donner leur avis aupres des services dAnnemasse aggio.
La phase de concertation durera pendant toute la durée de l'elaboration du projet de
RLP.

2

VERS UNE BAISSE

DE LA POLLUTION

VISUELLE

« On souhaite pour le bien de tout le monde limiter les agressions visuelles et laisser
un peu plus de place au paysage naturel. Réglementer faffichage ne signifie pas plus
du tout daffichage mais il est clair quion ne sera pas plus libéraux que ce qui se fait
actuelfement & Annemasse. Mais de toute fagon les afficheurs ont compris gue trop
d'information tue linformation et quil ne sert & rien de placarder & tout va », ajoute
le maire de Juvigny. Effectivement, un simple coup d'ceil & fapproche du centre
commerdal Migros suffit a constater l'excés daffichage publicitaire en entrée
d'agglomération (voir photo ci-dessus).

LINFORMATION

PUBLICITAIRE EN PLEINE

METAMORPHOSE

Pour Denis Maire, cette révision du réglement local de publicité est en adéquation

avec la modification des habitudes des consommateurs. « On est aussi & Meure de
grands changements au niveau de linformation, maintenant un certain nombre de
consommateurs

plutdt sur leur smartphone que sur le bord des routes.

Quelgue part on est aussi aidé par une espéce de révolution de flinformation »,

ajoute lélu.
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Affichage publicitaire : bientot un reglemer
pour toute I'agglomération

Annemasse Agglo vient de lancer une concertation publique pour mettre en place un réglement local de publicité
qui devrait sappliquer sur I'ensemble des communes de I'agglomération & partir de I'été 2020.

Bassin annemassien

ANNEMASSE AGGLD
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ETITIZ 53 UAgelo va se doter d'un “réglement local de publicité intercommunal”

Des régles communes sur les
enseignes et les publicités

La Ville d'Annemasse
dispose déja d'un régle-
ment sur les enseignes
et publicités, mais, un
projet existant a l"échel-
le intercommunale, il
s'agit d"aller vers da-
vantage de “qualitatif™.

Dq:nls Maire, maire de Juvi-
gy chargé du dossier &
I'Agelo, a prs son biton de pe-
lerin pour aller présenter le pro-
jel aux douze consells munici-
paux. Il assistait & la derniére
réumion dAnnemasse, une des
rares villes de lagglomération &
#tre défa dotée d'un riéglement
sur bes enseygnes el les publici-
s, maks qui esl prifte i adopler
un réglement intercommunal
gage de "qualiatil® « Cest An-
nemasse qui étail allée le plus
loin dans la réflexioned la prati-
que, of lidée est bien de tirer
vers ke haut bes publicités, les
pri-enseignes el les ensei-
gnes =, a précisé Denis maire. [
a expliqué que la réglementa-
tion sera différente selon les 2o~
mes odl elle s'applique (cenires-
villes, 2ones d'activités)

L'image des centres-villes est
en jeu

Ce projet doil répondre aux
objectifs fixés. Le premier con-
cerne les entrées de ville et
dagglo, 1 laflichage le kong
des awes de circulation, en
étant attentif aux vues sur le
grand paysage, en fixant des
horaires d'extinction des ensct
gnes lumineuses dans les zones
dlactivités Autreobjectil, Gvirer
que affichage publicitaire ne
dégrade be cadre de vie dans les
centresvilles ef secteurs rési
dentiels Le riglement inter-
communal prendra en comple
les effeis des grands progets ur-
bains (lram, Léman Express),
en veillant aux nouvelles de-
mandesd'enseignes et de publi-
cibés. Il est aussi question de
favoriser intégration architee-
turale des enseignes sur les vi-
frines en centres-villes, appor-

Il y aura des différences entre les zones d'activités et les centres-villes. Photo Le DL/C.P.

ler une éguité enire les
communes, prendree n compte
les nouveaux types de publicité
(numérigue, biches, ete)

Un délai d'application assez
long

Leprojet prévoil un zonage a
Féchelle de Magglomération, et
un seul document [ixart 'en-
sembile des risgles, Cesera donc
une sorte de “PLU des ensei-
gnies”, Les commerganis auront
le temps de se refourner. Denis
Maire a précist qu'ill y aurail
aun délal mmporlant pour se

4

Le & décembre, |a date 3 laguelle le mlm 5813 pr
gn réunion publique a 15h, salle ED‘EI.

melire en conformité, six ans
pour les enseignes, deux ans
pourles publicités », celalasse-
ra aux professionnels le temps
damartic de nouveaux équipe-
ments le cas échéant. Selon Mi-
chel Boucher adjoint annemas-
sien d Furbanisme, «il v a un
travail & mener pour moins de
quantité, plus de visibilité e
une recherche de qualité = Le
projel dodt #re validé par le
conseil communautaire ¢n fé-
vrier 2020, une enguéte publi-
que aura lieu I'été prochain,
Catherine PONCET

enti

3 avenue Emile-

Zola. Une présentation aux afficheurs, commergants et
artisans, associations environnementales sera faite.
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Publicités, pré-enseignes et
enseignes : ce qui est prévu

= Publicités el pré-enseignes - harmonisation des zo-
nages ct extension aux 8 communes qui n'avaient pas de
réglement. Réduction de la densité ¢t duformat publici-
taires. Publicités el pré-enseignes scellées au sol seront
interdites ou implaniées avec des contraintes, autorisées
en zones dactivités. Le numérique sera interdit dans
certaines zones el une plage d'extinction nocturne éla-
blie.

= Enseignes : interdiction dans certains lieux {loitures,
clotures, garde-corps). La réglementation nationale sur
les enseignes paralléles aux murs sera complétée par des
régles architecturales. Il est question aussi de réduire la
place des enseignes perpendiculaires aux murs, en limi-
tant lewr saillie, leur nombre et leur superficie. Le projet
prévoil également la réduction des enseignes scellées au
sol, avec un format réglementé pour les enseignes dépas-
sant un métre carré, el en encadrant celles qui sont plus
petites. Les enseignes sur clotures seront encadrées
aussi. L'impact des enseignes lumineuses el numdérigue
sera limite, elles seront interdites dans les quartiers
résidentiels.
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LE GENEVOIS

AMBILLY

Cérémonie d’hommage le 5 décembre

Jeudi 5 décembre se

lac

d
aux marts pour |a France pendant la guerre d'Algérie et les
combats du Maroc et de la Tunisie & 11 heures, devant le
monument aux morts. La cérémonie sera suivie d'un
buffet dans le hall du Clos Babuty.

AU CINEMA
[ANNEMASSE |

[CINE ACTUEL |
MIC Centre - 3 rue du 8 mai

Diego Maradona : (v0) di. :
20h30.

Martin Eden : (v0) di. : 18k

[SALEVE |
5, rue Clos Fleary
J'accuse : di. - 16045,

retraite !: o :
14h30, 19h30.

Reine des nefges 2 : o
14h30, 17h, 19430,

[PATHE ARCHAMPS |
Technopole d'

A couteaux tirés: di. :
16h30, 22015 (VD) di. : 20h40.

Abominable : i : 1oh15
12h30.

Camille : o : 20h.

Chanson Douce : di : 10k,
12430, 14h45, 17h, 19630,

Countdown : (Tat. -12 onsidi.
: 18h35, 22h35.

Gloria Mundi : di. ;
16h, 20h15.

Hors Normes : di. : 21h20.
J'accuse : di. - 14h30, 175,
Johnny Hallyday : Un soird
l'Olympia : di. : 200

Joker : (int. -12 ans avec aver-

14h40,

tissement)di, : 21h50.
Joyeuse retraite !: di
10045, 13h20, 15h35, ITh45.
La Belle &poque : di : 124
La Puce & l'oreille
(Comédie-Frangaise) : di -
1Th,

La Reine des neiges 2 : di.
11h15, 12h, 14h20, 16h45,
19h10 {30) di. : 17h35, 21ha0
(IMAX-3D) di. : 10k, 13h10,
15h45, 16h15, 20050,

Last Christmas : di, : 1015,
1250, 15h10, 19655 (VO) di. :
22h20.

Le Mans 66 : di : 1030,
L4h, ITHIS, 20K30.

Les Misérables : di. : 14h,
17h3s5, 2005, 22h35.

Maléfique : Le Pouvoir du
Mal : di. : 10430, 13h30,

Proxima : di : 11k, 13h50,
16h25, 16050, 22h35.

Toute ressemblance... : di,
+ 10045, 13010, 15K25, 20h0S5,
22h20.

SAINT-JULIEN-EN-
GENEVOIS
CINEMA ROUGE & NOIR

7 rue Amédée VII1 de Savole

Adults in the Room : (vo)
di. : 15h30.

J'accuse : di. - 18h
Little Joe : (V) di. : 2030,

VETRAZ-MONTHOUX

La mairie s’engage a ne plus utiliser de pesticides
dans ses espaces publics

L'engagement a &té signé
jeudi 28 novembre avec
France Nature Environne-
ment. Le travail a
commencé par le désher-
bage i la main et dla
vapeur. La commune
devrait recevoir un label
sous forme de cogueli-
cot, si tout se passe bien.

n engagement pour

la nature et la santé a
¢ signé entre la mairie
et FNE (I'association
France Nature Environ-
nement) jeudi 28 novem-
bre.

Consciente de la conta-
mination généralisée
(sol, eau, air) par les pes-
ticides en tous genres, la
mairie a décidé avec l'ac-

| GAILLARD

de FNE

qu'il est pos-

de cha;ger ses pratiques
en termes de gestion des
espaces verts, ¥ compris
cimetiéres et terrains de
sport. Les services en
charge des espaces pu-
blics ont déji commencé
en désherbant & la main
et & la vapeur. En accord
avec FNE, ils ont identi-
fié les points & travailler
pour aboutir & supprimer
complétement les pestici-
des et autres produits no-
cifs.

Dans le prolongement
de cette action, une infor-
mation sera faite & la po-
pulation et aux jardiniers
amateurs pour aveir un
comportement plus éco-
logique, « Chacun doit

sible de vivre et de pro-
duire sans tous ces pro-
duits dangereux pour la
nature et pour la santé =,
a confirmé Fabien Perrio-
lat, vice-président de
FNE Haute-Savoie. « Ce-
Ia permettra de faire reve-
nir les insectes, les oi-
seaux. En ce sens
Fexemple de la mairie est
important », a-t-il conelu.

5i tout se passe bien, la
commune recevra un la-
bel sous forme de coque-
licot, & apposer & l'entrée
de la commune, lors de la
prochaine féte des plan-
tes,

France Nature Environ-
nement, fédération fran.

I e
Michelle Amoudruz et Fablen Perriclat ont signé une charte en
faveur de l'environnement et de La santé. Photo Le OL/Patricia FAUSE

gaise des de

de 1% Site

protection de la nature ot

www.fne.asso.fr.

Christian Godart chantera Boby Lapointe ce mercredi

Les Bob, Gérard Migot et Christian Godart, seront dans “Le
clou de Lapointe™ mercredi soir au Mercure invités par les
cafis-concerts de la Haute-Savoie, un spectacle musical

théktralisé original. Fhoto DR

publicité, les pré-enseignes et les enseignes et, dans un
objectif de prolection du cadre de vie ef de |'environ-
nement, les &lus du territoire ont déterminé les grandes
orientations du projet et un projet de réglement.

Vous &les conviés & leur présentation lors de lo
REUNION PUBLIQUE

le mercredi 4 décembre 2019,
de 19h & 20h30

dans les locaux d’Annernasse Aggle,
13 avenue Emile Zola & Annemasse
Entrée par la salle COO1 en rez-de-chaussée
Parking souterrain accessible

Plus d'infos :

annemasse-agglo.fr/actions-etprojets/amenager-la-ville/ripi

Grand format

CLIMAT

CLIMAT

COMMENT AGIR D

100
INITIATIVES
REGIONALES

164 pages. nme

CNEZ VEITHE MARCHAND DE JOURMALI
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Mercredi 4 décembre,
I"artiste belge Christian
Godart chantera Boby
Lapointe. Depuis une
vingtaine d'années, sur de
nombreuses scénes bel-
ges et frangaises, il propo-
s¢ un tout nouveau spec-
tacle musical thédtralisé,
composé de chansons,
textes et anecdotes susci-
tant une réflexion sur
I'univers déanté du jon-
gleur de mots. 11 est I'hite
des cafés-concerts de
Haute-Savoie qui font es-
cale au Mercure de
Gaillard

Boby Lapointe, le petit
gars nié & Pézenas dans les
années 20, 'enfant du
pays, €tait un poite
amoureux des calem-

DISTRI CLUB
MEDICAL

bours et autres contrepi-
teries. Il a influencé des
générations de musiciens,
ayant depuis toujours la
chanson frangaise au plus
profond de lui.

La soirfe café-concert
de mercredi sera une fa-
gon, de faire vivre l'esprit
de Boby Lapointe avec
son coté fantaisiste déca-
1é, assumé comme un dé-
lirant journal satirique.
Ce spectacle thédtralisé a
la volonté d'inviter le pu-
blic & (re) découvrir le
meilleur de la chanson
francephone dans une
ambiance conviviale et
familiale.

Boby Lapointe a marqué
la chanson frangaise de
ses audaces verbales, pra-

tiquant jusqu'da I'absurde
allitération, double sens,
canular,

De son euvre poétique
originale, chacun a dans
un coin de sa mémoire
“La maman des pois-
sons”, “Ta Katic t'a quit-
té%, “Aragon et Castille”,
“Framboise™ et tant d'au-
tres tubes, en réalité des
sketches, des nouvelles,
des fables ou simplement
des poémes chantés.

Gilbert TARONI

Le spectacle “Le clou de
Lapointe” est b voir le
mercredi 4 décembre, &
19 h 30, au Mercure. Les
régervations se font par
téléphone au
04 50 84 55 14.

Découvrez la
marque n°1 pour
les fuites urinaires I'

MoliCare® Premium

¥ Neutralisent les odeurs

¥ Préservent votre peau”

¥ Hypoallergéniques

¥ Testées sous contréle dermatologique

Trouvez la solution qui vous convient
au meilleur prix dans notre magasin.

- DISTRI CLUB MEDICAL

BOCCARD MEDICAL
117 A, route de Taninges

74100 VETRAZ-MONTHOUX

0450316878

HARTMANN

THATD- V1



Annemasse Agglo : l'affichage publicitaire fait débat

MIS EN LIGNE LE 12/12/2019 A 15:44 & PAR HELENE SERBES (/606773/DPI-AUTHORS/HELENE-SERBES)

Alors que la consultation publique sur le réglement local de publicité au sein de
l'agglomération d’Annemasse arrive a son terme, les élus ont débattu, lors du
conseil du 11 décembre, sur le contenu de ce réglement, plus restrictif
quauparavant et harmonisé a I'échelle d’Annemasse Agglo.

Actuellement I'affichage publicitaire en entrée
d’agglomération d’Annemasse, notamment aux
abords de routes, est extrémement dense.

M ercredi 11 décembre, lors du conseil communautaire d’Annemasse

Agglo, les élus ont débattu sur le contenu du futur réglement local de publicité,
applicable a partir du prochain mandat.

1

Deux communes de I'Agglo n'‘ont pas encore délibéré
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Sur 'ensemble des communes de I'Agglo, deux n’ont pas encore délibéré
concernant ce réglement. La commune de Machilly et celle de Bonne. Pour cette
derniére, le Réglement local de publicité intercommunal (RLPI) rendrait la
possibilité d’affichage plus permissive. « A Bonne, nous ne sommes pas satisfaits,
le RLP était trés restrictif pour nous et nous avions trés peu de publicités. Nous
avons le sentiment que, nous concernant, le RLPI est un retour en arriére.
Heureusement nous avons une procedure qui nous permettra de restreindre un
peu », déclarait le maire de Bonne, Yves Cheminal. A quoi Christian Dupessey,
président de I'Agglo, répondait : « Ce qui est important c’est que I'ensemble de
I'’Agglo soit harmonisé, nous devons avoir une bonne image. Je comprends que
Bonne ne souhaite pas revenir en arriere. Mais le niveau de tolérance me semble
prendre en compte l'intérét paysager tout autant que l'intérét de communication ».
Le RLPI est en effet mis en place dans un but plus restrictif qu’auparavant. Les
communes bénéficiant d’un intérét patrimonial important devraient étre encore
moins permissives concernant I'affichage publicitaire.

2

Dix objectifs définis avant la délibération finale

Le RLPI n’a pas encore été finalisé, seule la concertation publique est arrivée a
son terme. Désormais, il s’agit de définir le texte réglementaire, qui sera ensuite
voté en février 2020. Pour la rédaction du texte, 10 orientations ont été fixées,
notamment 'amélioration de la qualité paysagére des entrées de ville du
territoire ; la protection des lieux ayant une certaine valeur sur le plan
architectural, patrimonial ou environnemental ; ’harmonisation de la publicité et
des enseignes sur I'ensemble du territoire ; ou encore permettre aux communes
actuellement non couvertes par un RLP de pouvoir maitriser I'implantation de la
publicité sur leur territoire.

PUBLICITE

Orange vous rembourse 50€ sur la montre connectée Galaxy Watch Active2 jusqu'au 26/12/19, plus une minute a
perdre !

(https://ad.doubleclick.net/ddm/trackclk/N743372.2008112ECSELISNATIVE/B23493279.2(
[timestamp])

Lessavoyards.fr du 12/12/2019
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Le Genevois

ANNEMASSE AGGLO

Un réglement unique pour la pub dans
I'agglo

Sabine PELLISSON

Lors du dernier conseil d’Annemasse Agglo, les élus se sont une nouvelle fois
penchés sur le projet de réglement local de publicité a 'échelle intercommunale.

La plupart des communes de I'Agglo disposent d’'un réglement sur les enseignes et

publicités, mais, un projet a I'échelle intercommunale est lancé.

Aprés avoir défini les objectifs de ce Réglement local de publicité intercommunal (RLPI),
réalisé un diagnostic de la publicité exterieur sur le territoire, et présenté le projet dans
chaque commune de I'agglo (Bonne et Machilly doivent encore délibérer en conseil),
retour a 'agglo. Mercredi 11 décembre, lors du dernier conseil communautaire, les élus
ont débattu sur les orientations de ce projet RLPI.

« On souhaite une réglementation cohérente pour les 12 communes de I'Agglo », a
rappelé le vice-président Denis Maire. Il s’agit d’'un unique document réglementaire pour
régir les publicités (dispositifs informant le public), les pré-enseignes (qui se voient du
domaine public, indiquant un site exergant une activité) et les enseignes (toute

inscription apposée sur un immeuble et relative a son activité). En février 2020, place au

about:blank 12
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23/12/12019 about:blank
vote pour I'arrété de ce projet avant I'enquéte publique puis un choix définitif, pour étre
opérationnel fin 2020. « Il s’agit aussi de préserver la qualité architecturale et

paysageére. »

Pour Bonne, Yves Cheminal n'est pas forcément satisfait : « On revient en arriére », a-t-
il expliqué. « On a essayé de répondre aux attentes de Bonne, a répondu Denis Maire,
mais notre démarche est collective pour 'ensemble. On doit faire preuve d'une certaine

souplesse et trouver une harmonie raisonnable. »

Certains élus ont évoqué la publicité a la sauvage par des associations. « Aux
communes de fournir aux associations des supports réglementaires », a rappelé Denis
Maire.

Au final, chague commune devra appliquer ce réglement unique, I'Agglo ne faisant
qu'uniformiser 'ensemble.

Afin d’élaborer un reglement qui sied a tout le monde, I'Agglo essale de transiger pour trouver une harmonie
raisonnable. Photo Le DL /C.P.

about:blank

Le Dauphiné Libéré du 23/12/2019
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:'Ir Annemasse - Officiel 1l Jaime la Page | ***
amareiivs 20 goit 2019 - &
[#yConcertation publigue 4]

En vue de préserver le cadre de vie de ses habitants et de limiter Ia
pollution visuelle, I'élaboration du Réglement Local de Publicité
Intercommunal est en cours et votre avis compte |

Vous pouvez emettre des idées et donner votre avis a I'adresse mail
ripi@annemasse-agglo.fr.

Pour plus dlinformations, cliquez sur le lien

ANNEMASSE-AGGLO.FR
www.annemasse-agglo.fr

1765 125
Personnes touchées Interactions

{ Christine Reynaud, Ayme Jennyfer et 14 autres personnes 8 partages

[ﬁ J'aime D Commenter &> Partager B

S Annemasse - Officiel e Jaime la Page ***
amanliss 16 décembre 2019 - &
[Retour Consell municipal 21/11] Aménagement

Afin de garantir un meilleur cadre de vie de ses habitants, I'élaboration du
Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI) vise a adapter Ie
Reglement National de Publicité (RLFP) aux spécificités du territoire. Ce
RLFI limite 'impact paysager de I'affichage publicitaire ==

Annemasse Agglo s'est fixée des orientations, dont voicl un apercu :
% Reéduire la densité et le format des publicités

@ Limiter 'impact des publicités et des enseignes lumineuses en fixant
une plage d'extinction nocturne

# Harmoniser les zonages des 4 réglements locaux de publicité
communaux existants et étendre Ia logique aux 8 communes qui sont
unigquement couvertes par le réglement national de publicité

4 Renforcer la réeglementation en matiére d'enseignes temporaires.

Facebook ville d'Annemasse - ao(it 2019 et décembre 2019
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Annemasse Agglo, =& curieux. ees
8 octobre - ©

AL Votre avis est important /& Maitriser l'implantation des affiches
publicitaires sur le territoire pour améliorer la qualité des paysages... tels
sont par exemple les objectifs du Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPI) sur lequel vous étes invités a donner votre avis.
Pour en savoir plus @4 https://www.annemasse-agglo.fr/actio.../amenager-
la-ville/ripi

Annemasse Agglo, =% curieux. i
25 novembre, 18:00 - ©

REUNION PUBLIQUE§.Venez débattre autour du Réglement Local de
Publicité intercommunal (RLPi) d’Annemasse Agglo, mercredi 4 décembre
de 19h a 20n30 \Q @ C'est I'occasion de venir échanger sur l'avenir des
affichages publicitaires sur I'agglo &

Plus d'infos (@3 https://www.annemasse-agglo.fr/.../reglement-local-de-
publici...

Desgned by Freepk

Facebook Annemasse Agglo - octobre 2019 et novembre 2019
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irer une cohérence sur l'ensemble de
» l'agglomneration en-matiere de publicité, d'enseigne et
préenseigne, afin de préserver le cadre de vie et le paysage.

PARTICIPEZ !

Un registre de concertation est mis & disposition du public
au siege d'Annemasse Agglo ou & la mairie de votre commune.

Donnez votre avis,vos attentes et vos idées :
directement sur les registres
QU
par mail : rlpi@annemasse-agglo.fr
ou
_ par courrier : Annemasse Agglo,11 avenue Emile Zola 74100 ANNEMASSE

: s—et-praielsfu menagerda-ville/rlpi

Annemasse Agglo

Affiche "appel a la concertation" au siege d'Annemasse Agglo et dans les 12 mairies des communes membres
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3 - INFO PRATIQUES
EXTINCTION DE L'ECLAIRAGE PUBLIC

La municipalité souhaite initier des actions en faveur de la maitrise des con-
sommations d’énergies, la préservation de I'environnement par la limitation
des émissions de gaz a effet de
serre et la lutte contre les nui- :

sances lumineuses. A cet effet, EXTINCTION DE

lors du Conseil Municipal du m L'ECLAIRAGE PUBLIC
08 Juillet, les élus ont décidé de e
renforcer I'extinction de bl abedicnddonmdbl
I'éclairage public, qui sera in- A g
terrompu sur I'ensemble de la ' L
commune de minuit a cing
heures du matin, a comp-
ter du ler aoit 2019.

A voir aussi : I'événement « la nuit est belle » pour éteindre les lumiéres de

tout le Grand Genéve, le temps d'une nuit, en page Environnement du bulletin.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Un registre de concertation est mis a disposition
du public, pour laisser vos remarques ou observa-
tions sur le projet de Réglement Local de Publici-

té intercommunal (RLPI).

Vous pouvez également consulter
www.annemasse-agglo.fr en cliquant sur

Menu/ actions et projets/ aménager la ville/ RLPI.
Ou envoyer vos mails a l'adresse suivante :
ripi@annemasse-agglo.fr

Ou par courrier au Président d’Annemasse Agglo,
| I, avenue Emile Zola, 74 100 Annemasse.

VCEUX DU MAIRE: ANNONCEZ-VOUS EN MAIRIE

Vous étes nouvel habitant sur notre commune? Venez vous annoncer en mairie,
pour que nous puissions vous ajouter a notre liste des nouveaux habitants et

vous souhaitez la bienvenue lors des veeux du Maire (en janvier).

Bulletin municipal de Machilly n°142 - septembre 2019
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Un registre de concertation est mis a disposition du public, pour laisser vos
remarques ou observations sur le projet de Réglement Local de Publicité

intercommunal (RLPI).

Vous pouvez également consulter www.annemasse-
agglo.fr en cliquant sur :

Menu/ actions et projets/ aménager la ville/ RLPI.

Qu envoyer un mail 3 : rlpi@annemasse-agglo.fr

Ou par courrier au Président d'Annemasse Agglo,
11, avenue Emile Zola, 74 100 Annemasse.

SCHEMA DE COHERENCE TERRITORIAL (SCOT)

Annemasse Agglo finalise actuellement la révision de son schéma de cohé-
rence territorial (SCOT), document cadre d'urbanisme & ['échelle de I'agglo-
mération autour de toutes les politiques publiques du quotidien: habitat,

emmeénagement, mobilité, environnement, économie, emploi...

Un premier document de refonte de ce schéma a été établi: le Projet d’Ame-
nagement et de Développement Durable, ou « PADD ». |l contient les grands

axes de développement retenus.

L'ensemble du projet fait I'objet d'une enquéte publique en 2020 i laquelle
tous les habitants sont conviés. D'ici février 2020, le nouveau SCOT sera
finalisé, avant d'étre définitivement approuvé en 2020.

Pour vous exprimer et participer, envoyer un email : scot@annemasse-agglo.fr

s ...--;: :-:_*T"'
DE LA REGION'DIANNEMA SSES,

Schéma de Cohbrence Territoriale

Bulletin municipal de Machilly n°143 - novembre 2019
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UN NOUVEAU REGLEMENT SUR LA PUBLICITZ = O &

Un réglement local de publicité intercommunal (RLPT) est cours d'élaboration. Aprés avoir débuté en février 2019, la validation de ce document est
prévue en février prochain ; lannée 2020 sera consacrée & la consultation officielle des partenaires et des habitants, dans le cadre d'une enquete
publique organisée au début de l'été.

Un réglement local de publicité permet 3 la collectivité qui ke met en oeuvre de définir des régles pour encadrer lNmplantation des dispositifs
Mkﬂmmm&whhm publique.

Cere P de planifier et maitriser les implantations de publicité sur le territoire en apportant une meilleure lisibilité et une plus

qmmemmm«mmmrwm
Deplus.IeRLP‘Iapwrobjecnfdepfmleadmdemﬂmwmtmmtmmmxuﬂeﬂup&uﬂnmdﬁmm‘
| 4 préserver l'attractivité économique et

et/ou naturels et plus gé du patri
commerciale ainsi que la liberté diex-
pression. Il accompagnera les grands
projets urbains et les Infrastructures
de transport (tram, nouvelle gare
dAnnemasse, Ecoquartier Etoile, etc.).

architectural et paysager. Ce t 9

Vous étes invité 3 vous exprimer
sur le ce futur réglement en :
écrivant i ripi@annemasse-agglo.fr

laissant un commentaire dans le registre
disponible 3 I'accuell de la mairie

écrivant M. le président dAnnemasse
Agglo, 11 avenue E Zola
74100 ANNEMASSE

Site internet et bulletin communal d'Ambilly, decembre 2019

ELABORATION

D'UN REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Un Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLP1) est en train
d’étre élaboré par Annemasse
Agglo.

LE RLPI : QU"EST-CE QUE C'EST ?

le réglement local de publicité

QU’EST-CE QUI VA CHANGER ?

Lo mise en place d'une réglementation
locole de tronsférer ce pouvoir
de en matiére d’enseignes et
de pobld‘ vers tous les Maires de
I'agglomération, mais également
d’avoir une réglementation unique &

CONTENU D'UN RLPI

Le RLPI est c é d'un ropp

de préseniation et d'un rtglonmn
Il contient également des annexes

LE RLPI, UN PROJET SOUMIS

permel & ‘I’a. cdhdrm qui le met  ['gcholle de I'agglomération. A CONCERTATION DU PUBLIC

on couvre de définir POST  Avec le RLPI, lo méme réglementation  Les études ont débuté ou deuxibme

m;mllu dod;:nin L s‘oppliquera dans les 12 communesde  trimestre 2019 et le RLPI devrait
ofiichoge wollg /'9glomération. voir lo jour en 2020. La phase de

publique ( publicitoi . - concerfation se déroule ! toute

MWIM‘P‘NOMW L'enjeu de lo mise en ceuvre du RLPI  RIP| ot permet ainsi & tous les acteurs

:\mo;mlhwldﬁm est de préserver le codre de vie et les i mpliqués de sexprimer.

e {qu;wl y‘m‘m nmr!iguodh wm”mi"""w Une série de réunion dont une
pm:ullu!‘dun“;-&hﬂnnlclm s'oxorco mclodtoi:r publique, a por ailleurs é1é organisée
Les hllﬁ..l duRLPI
e OcliviN). Labps ploce début décembre & destination de ces

FONCTIONHMNT ACTUEL Huﬁul’iwhiﬁondclopvblci“
les ot des ensei tout en veillont &
d’Amomuo,Bomo Gaillord et Ville-  préserverla de communication. SU?&:&?&U%%
lo-Grand ont leur propre réglement + Maitriser Vimplantation de lo publicité
hcddclopvbialid i16 (RLP). Les autres 0 ire. Envoyer un mail & :
communes, dont Vétraz-Monthoux, .
' de réolemantot * Améliorer lo qualité paysagére du
T e oot torritoire ot plus porticulirement des Lalssor wn sommentelre
de publicité qui s'applique. entrées de ville.
— . * Intégrer les enjeux « Grenelle 2.
. * Anticiper les grands projets urbains
P et les infrastructures de transport.
* Apporter une meilleure lisibilité et

une plus grande équité pour les
acleurs économiques.

Bulletin municipal de Vétraz-Monthoux, décembre 2019
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JUVIGNY INFO - DECEMBRE 2019

Les projets et affaires communales

Urbanisme : modification en cours

La commune communique en pages intérieures du
journal, les avis de publication réglementaires
concernant les procédures en cours en matiére
d'urbanisme — une révision allégée et une modification
du Plan Local d'Urbanisme portant sur I'aménagement
des parcelles sur ou 3 proximité du site Altéa, tout en
permettant de maintenir les parcelles boisées
entourant le secteur.

Révision allégéen® 1
- Réduction de I'espace boisé classé sur les 3 parcelles
- Evolution de leur classement dans leur zonage.

Modification N*1

- Ajout d’'une inscription graphique visant a préserver
la bande boisée existante a 'entrée de la commune

= Ajustement du réglement de la zone pour se
rapprocher des régles du PLU de Ville-la-Grand et
faciliter I'instruction des projets d'implantation
d’entreprises acheval entre os deux communes.

- Re-délimitation des certains secteurs sur le site
Altéa visant a limiter les implantations tertiaires.

- Création d'une zone naturelle et d'un espace boisé
classé sur une parcelle afin de favoriser la qualité
paysagére du technosite Altéa.

Prime Chauffage Bois

Votre appareil de chauffage est ancien ? Savez-vous
qu'il pollue, aussi bien I'air extérieur qu'intérieur ?

Annemasse Agglo vous aide 3 changer votre appareil de
chauffage au bois (poéle, insert, cheminée, chaudiére...)
pour un nouveau poéle moins polluant en wvous
accordant une prime de 1 000 €.

Le dispositif est reconduit cette année.

Renseignement en mairie ou sur le site internet
d’Annemasse Agglo.

Schéma de COhérence Territoriale - SCOT

En paralléle de ces grands et petits aménagements, le
projet de révision sur Schéma de Cohérence du
Territoire, le SCOT, est engagé sur I'agglomération.

Il s’agit de toute une série de documents de référence
qui aidera les 12 communes 3 orienter et réglementer
Faménagement du territoire. Il vient chapeauter en
quelque sorte le plan d’urbanisme d’une commune.

Toutes les dimensions sont traitées : 'environnement,
I'habitat, les transports, les espaces agricoles, etc.

Le but est bien de maitriser et de mettre en cohérence
Faménagement du bassin, entre développement bien
pensé et respect du cadre de vie.

Les étapes de rédaction et de concertation s’achévent.
Le document sera arrété par vote du conseil
communautaire début 2020. La phase d'enquéte
publique et d’adoption est reportée dans le mandat
suivant.

Renseignement en mairie ou sur le site de la commune.

Un nouveau réglement de publicité

Un Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI)
est en train d'étre élaboré par les communes de I'Agglo.

Il permet de définir des régles pour encadrer
Iimplantation des dispositifs publicitaires et des
enseignes, et protéger le cadre de vie.

Une phase de concertation se déroule pendant toute la
durée de I'élaboration du projet de RLPI et permet 3 tous
de s'exprimer (habitants, associations, commergants,
professionnels de I'affichage, etc.).

Vous pouvez vous exprimer sur le sujet :

- envoyer & mail a rlipi@annemasse-agglo.fr

- laisser un commentaire dans les registres
disponibles a I'accueil de de I'Agglo ou a la mairie.

- écrire a I'adresse suivante : Annemasse Agglo, M. le
Président, 11 av. Emile Zola, 74100 ANNEMASSE.

Aprés enquéte publique, il sera adopté et mis en ceuvre
dans chacune des communes en 2020.
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& Le réglement local de publicitc X ‘ - -

(—/‘.‘ - @ ﬁr | QU & https://www.annemasse-agglo.fr/actions-et-projets/amenager-la-ville/rlpi El wee *‘ ‘ Q Reche
—
) Geoxalis

= nenu Annemasse Agglo [
- gg

les Voirons Agglomération

Le reglement local de publicité intercommunal, pour préser
cadre de vie et le paysage

PARTAGER: f FACEBOOK W TWITTER . 21 IMPRIMER  [4] ENVOYER PAR EMAIL

EN BREF L'ESSENTIEL LES POINTS CLEFS EN SAVOIR PLL

g

EN BREF

Lelaboration d'un reglement local de publicite
a lechelle intercommunale

Une fois mis en ceuvre, le reglement local de publicité permet a la collectivite de definir la
conformité des publicités, enseignes et pré-enseignes, lobjectif étant de préserver
lenvironnement et le cadre de vie des habitants. Aujourd'hui, le réeglement local de publicité est
en phase de conception a l'échelle intercommunale, pour assurer une cohérence sur lensemble
de lagglomeération.

LESSENTIEL

Une volonte de preserver le paysage

& Lr réglement lacal de publicit: % -

L el L <2 @0 & hip aglafr/actions-et-propets), la-ville/rlp A W | | QU Rechercher
& Geonalis

e J——

= menu & Annemasse Agglo | Lo iisoms Aggfomdecsion "
[N BRLF LISSINTIEL LES POINTS CLETS EN SAVOIR PLUS

v T N

Le réglement local de publicité intercommunal (RLPI) est desting & réglementer les conditions
d'impl ion et les f des dispositifs de publicité, d'ensei et de pré g

Lobjectif principal de ce document cadre est de préserver le cadre de vie et les paysages. en
portant un saoin particulier & ka protection des espaces verts et a la mise en valeur du
patrimuoing architectural el paysager. toul en assurant un equilibre avec le droit a lexpression,

It permet dadapter localement le reglement natienal de la publicité (RNP) que Lon retrouve
dans le Code de lenvironnement.

Il sera compose d'un etat des lieux, des orientations générales de la thematigue et des regles
applicables sur lensemble du territoire ou sur des zones reperees comme devant étre traitees

specifiquement.

Il sera applicable sur les 12 c de laggl

Source illustration : Grand Angouléme

Site internet d’Annemasse Agglo - mars 2019
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Annemasse

= venw @ Annemasse Agglo

les Voirons Agglomération

EN BREF 'ESSENTIEL LES POINTS CLEFS
ANNEMASSE AGGLO dadore cor
REGLEMENT LOCAL
- ’4—--:\\
") |
- R INFO
Q

J RECENSEMENT
AFFICHAGE

Q
M
&> AL R
| = | %

Actuellement, seules les communes dAnnemasse, Bonne, Gaillard et Ville-la-Grand ont

chacune leurs propres réglements. Les autres communes n'ayant pas de réglementation au
niveau local, c'est aujourd'hui le réglement national de publicité qui s'applique et seules les

declarations autorisant l'affichage publicitaire sont gérées et autorisées par la Préfecture. Avec 3 =
le RLPI, la méme réglementation s'appliquera dans les 12 communes de l'agglomeération et les —~ e -
declarations pour la publicité mais aussi pour les enseignes seront autorisées par les maires. =
Les principaux types de dispositifs réglementés visibles depuis la voie publique sont de
plusieurs ordres :

= La publicité (affichage, panneau d'information, baches publicitaires, etc.)

= Les enseignes (inscription apposée sur un batiment et relative a une activité qui s'y exerce)

= Les pré-enseignes (inscription indiquant la proximité d'un batiment ol s'exerce une activité ;

ex. "Boucherie dans 50m")

Les etudes debuteront en ce second trimestre 2019 et le RLPI devrait ainsi voir le jour en 2020,
aprés enquéte publique.

Annemasse
les Voirons Agglomération

= wenw @ Annemasse Agglo

EN BREF LESSENTIEL LES POINTS CLEFS

S PRSI

commercants, professionnels de laffichage, etc).

Vous pouvez d'ores et déja donner votre avis, évoquer vos attentes et émettre des idées en
envoyant un mail a rlpi@annemasse-agglo.fr.

Vous pouvez consulter le dossier d'information disponible a l'accueil de ['Hétel d'Agglo, au 11
avenue Emile Zola, a Annemasse, et contribuer aux réflexions en laissant un commentaire dans
le registre mis a votre disposition.

Consultez le pré-projet du RLPI (Rapport de présentation. partie réglementaire et annexe).

Consultez la présentation projetée lors de la réunion publique du 04 décembre 2019

 ENSAVOIR PLUS |

Ce sujet m'interesse,

je veux en savoir plus

A télécharger

Deélibération du 13/D02/2019 prescrivant le RLPI
@ Télécharger au format PDF

Preé projet RLPI: tome 1: Rapport de présentation
@ Télecharger au format PDF

Preé projet RLPI: tome 2 : Partie réglementaire
@ Teélécharger au format PDF

l Pré projet RLPI: tome 3 : Annexes

Site internet d’Annemasse Agglo - mai 2019 et décembre 2019
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Site internet
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Concertation sur le projet de Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPI)

La Communauté d'agglomération « Annemasse - Les Voirons TELECHARGER
Agglomération » a prescrit léilaboration du Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPI) par délibération du conseil communautalre du 13

février 2019,
1]

Lo ALP1 o poasr Rl diviurer une condsnce i Derpemdde de Tagglomdaion en maliée de dhpaulkh &8

PR saigne o préenasigee, L]
-
L]

L Emonrtilion o3t s in oieovTs Pour insocier lrk Rt 4 daoclations localid of 16 sutees perionses
DorkrabEL, notamamand by profevionnel e [cnage pUSciains of or leassigae commaenciale, e
COMPEITARS S (A WS SISOCLIT0NS O DAfense 08 [RTinannement ou 0U Cadne 0 vie
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Modalités de la concertation
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https://www.annemasse.fr/au-quotidien/urbanisme/concertation-sur-le-projet-de-reglement-

local-de-publicite-intercommunal-rlpi

101



“en matiére de publicité, d'enseigne et
preemmgne afin de préserver le cadre de vie et le paysage.

PARTICIPEZ

Un registre de concertation est mis & disposition du public
au siége d'Annemasse Agglo ou & la mairie de votre commune.

votre avis,vos attentes et vos idées :
directement sur les registres
ol
par mail - dpi@annemasse-agglo.fr

ol

par courries | Annemosse Aggle, 11 ovenve Emile Zolo 74100 AMNMEMASSE

https://www.annemasse. fr/ﬁleadm1n/02-
Au_quotidien/Urbanisme/Enquetes__concertations_et _consultations_publiques/RLPI/Affiche
-Appel -a-concertation-VF. pdf

I’ k

rat b b, u | o el kL A i o B b gl = D4

N

o P ] it e - . [Ty re—— B dewmit i B - [T gerve— %Y R -
8 sapiesbn 201
L irglement Local de Pebliodd nfermomesecd B e en Fon déen dobone por

Amepevy e dppie F eer pruaie miopie pl m e aneeer desselereed dos e g
oy Sy oppimerohon.

https //www annemasse. fr/ﬁleadm1n/02-

Au quotidien/Urbanisme/Enquetes concertations et consultations publiques/RLPI/COMM
UNIQUE 20190918 NOUVEAU-ANNEMASSE-AGGLO-ELABORE-SON-RLPILpdf

Site internet de la ville d’Annemasse - septembre 2019
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Facebook d’Annemasse Agglo — décembre 2019 (réunion publique)
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Annemasse Agglo :
un nouveau réglement commun pour la publicité

Lranvcs-ﬁa.lcs n'ayant pas de réglementation au nivcau
local, eest awjonnd hui fe riglement mational de publicit
{eode de Feovironnement) qui s'applique et seules les
déckarations awtorisant 'affichage publicitire sone gérées
par les services de PEgad (poavoir de polce du Préfet).

Le Reglement Local de Publicité Intercomimunal {RLPTY
ost aujourd'hui cn phasc de conception & I'échelle
intercomunuale, en collaboraion aveo les comnunes
pour assurer une cohérence sur lemsemble de
I'spplomeration. Avec le RLPL b méme réglementation
s'appliquera dans les 12 communes de Fagglomération el

1%

(ll&ﬂgﬂﬂ: SETUNE autoTistes

Le: risglernent hocal de pubs

le met en muvre de définir des régles pour encadrer
Iimplantation des dispositifs publicitaires visibles depuis
la e publique (aflichage publiciiaire soellé au sol ou sur
les bétiments...), mais aussi dos cnscipnes (inscription
appirse sur un biktiosend ou scellée s sol e el

activité qui s'v exerce) et des pré-enseignes (inscription
indiguant la proximité d'un bitiment od §'exerce ame
activitd ; ex. « Boucherie & 50 m o).

Aménagement du territoire

Qu'est-ce gui va changer #

Lienjeu de la mise en euvre do RLPE est de préserver be

cadre de vie i les paysages, en portant un soin paniculicr

il pm*n‘uuuu dlees expaIces verts ol l'ou nitureds et plus
ine archi | et paysager par

Ia |.LrI:IlI.d|JU]'l rlu dLvL]Uppcmml de la publicité et des

ensetpies, lout en asarant un squilibee avec la Hbertd de

communication.

Le RLPL un projei soumis i conceriation du public

- hilps
Edtion  Affichags  F:

Fortu—

Ueadlid. - »._

qéees = Arcamisibts it

il

= MENLI

& Puk

eplerment Local
débuté en février 2019, est en vaie de fin
sur la publicité, les pré-enseignes et les ¢
£t de lenvironnement, les élus du terri
grandes orientations du projet et un projet de reglement

te intercommunal (RLPI) d'Annemasse

=5

la base «

b, dans un ¢

E3 Codecelurhareme - ..

@ Annemasse Agglo

glo, dont 'élaboratic

Cranves-5ales

et el de pbbeit.. %

' Focus nr s modsless de.. W3 Froor anr e mooddaibis e

nt déterming durant lavtormne 2019 les

Annemasse Agglo arganise une reunion publique afin de présenter ce projet 4 la population du

territoire

Mercredi 4 decembre 2019 de 18h a 20h30

dans les locaux d'Annemasse Agglo, au 13 avenue Emile Zola 3 Annemasse

Entrée par la salle CO01 en rez-de-chaussée
Parking souterrain accessible

Cette rencont ra l'oocasion

« de présenter les orientations politiques prises en matigre o

¢ realise sur Uagglomeration

aud IJF'.I'I ostic

+ de debattre du pf0|'~t de reglement et de zonage envi

glementera les supports de la publicite, des pre-e

clus d' Anner

La walidation du document, pi
l'année 2020 sera consacre
le cadre d'une enquéte publique arganiseée en debut d'éte.
Tous les documents relatifs a l'elaboration du docume

pplicable sur l'ensemble des 12 rommunes et ¢
gnes et des enseignes

ages pour e RLPI qui, au terme de la

asse Agelo, ost prevue en fevrier prochain
aires et des habitants, dans

sont accessibles sur le site internet

kv Pagew Sanetie Oiicr v

RECHERCHER

Site internet d’Annemasse Agglo - réunion publique décembre 2019
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FEUHICH PLELCUE de présenahon ke MERCRED) 2 DECEMBRE 2M9 de
19n & 20h30.
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Agcueil > RLPI (Réglement kocal de publicin)

RLPI (REGLTMINT LOCAL DE PUBLICITE) ACCES DIRECT

Réunion publique Je 4 décambre 3 1%h 3 Annemasse Agglo - salle du consail.

Un registre de concertatson est mis 3 disposition du pablic 3N que vous puissiez 12ISs87 vos remargues ou
observations sur la projet de Réglament Local de Publicité intercommunial (RLFT).

Vous pouver également consulter © F
Menuz actions et projets = aménager |a ville
Ou divectement . hilps

O envoyer vos malls A I"adresse suvante - fipidannemasze-agglo.fr

O it cowrrier au Président d'Annemasss Agglo
11 avenue Ermle Zola, /4 100 Annemasse.

o (Be =
Site internet de la ville de Machilly

3 Cocle e Furharvsme - Ak, 57 Frcir s lex mdaleés de., W Focus surlem modabbie de.. Yy e oL v Papw Senwmse Cwinw e

UN NOUVEAU REGLEMENT SUR LA PUBLICITE

Unréghement local de publiccé intec cmunal [RLPH et cours déaboeation. Apnés avolrdébuté en Bvier 019, la validation de e document est
présn an fdwrier prochain ; Faremée 2070 sera corsacnie 3 1 consultabion officialie des partenaines et des habdtants, dars o cadre #une anquete
= publique argarisée su début de (46,

Ea| ameo Un réglement local de publcité permet 3 la collectivitg quile met en oeuvee de @éfini des ségles pour encadrers lmplantation des dispositifs
publicitaires visiies depuis b voie publique.
Ce reglement permetira de lanifier et maitriser les implantabians de pubicité sur le territoire en apportant une meilleure lsibilité et une plus
grande équité pour les acteurs fconomiques de lagglomératian.
Deplus, le ALP & pour objecti! de priserver e cadre devie €0 s paysages. tout en portamt un sein particubier 3 la présenation des epaces vens
sbfaunaturels ot plus g éndeale ment du patrimcine architectural s paysager. Ce iglemontvelllom également 3 présener latiractivié éoanamique ot
commerclabe ainsi que la iberté dex-
pression. Il accornpagriers les grands.
prajets urbaing et les infrastructures
de tansport fram, nouvelle gare
dinnemasse. Ecoquartier Cinile, ete].

Wonis BRES Il & us exprimer
st le g2 futur réglement en ;
dorant A ripi@annemasse-aggledr

Bisant un commentie dans ke regisire
digpanibie & Facouel| de la malne

Sorivank M beprésident dAnnemasse
Aggio, 11 avenueE, Tola
T4I00 ANNEMASSE

«LIBERTE D'AFFICHER »

EXPOSITION COLLECTIVE

VEN 10 JANVIER En jareder 2015, la France Stait o e de plein fouet par b tenrisme,
En frappant la rédacian de Charfe Hebdo, Cest b liberté diespression
qui ftalt visde. Spontansément, des millers de Frangals sont descendus
dans b rue pour mankiestor leur volanté d ne pas cider 3 la peur ot leur
sgutien aues joumalistes et caricaturistes,

Site internet de la ville d’Ambilly
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« C’EST NOEL, IL EST GRAND TEMPS

DE RALLUMER LES ETOILES

Guillaume APOLLINAIRE

AU SOMMAIRE :

LE MOT DU MAIRE P-1
MARCHE DE NOEL .2
INAUGURATION DU TRAM p.2
LA POLICE MUNICIPALE p.2
REGLEMENT PUBLICITE P.3
«LIBERTE D’AFFICHER» P.3
1AM BILLY P-4
L'AGENDA P-4

Le périodique de
a mairie d'/Ambilly

LE MOT DU MAIRE

Lanneés 2019 touchs & <a fin. £l a &0 nche =n
e e nt s molilisateurs, auss Blen au recesu
naticnal comme k@ mouvemnant dos Glots
Jamsrees, cquiau ndveas local tel quie nous Favons
conmu e L dhemnanit

vuanifestation NOtre

burcau de poste. Contrairement & co QuUa cor
tains peuvent penser. cela cermontne gue Notre
SOChEE rue e il s B ure conreme dFinciei-
dualités =t quc lorqQue les enicux SOt prisonE,
Faction ccdectrve prend he pas sur les inTerecs
particuliers. OQue Non soltl engaags dans L vie
Pt dhars s Earth politi o s S ol wree

s T B

£ Poar e GUETMETAL O Gl IO sasivrons

On a pu voir les fruilts de tels ¢lans collectifs
ment Sur la commune avec plusieurs

manifestations. Le marché de Nodl a une

nouy clle fols rassemblé les Ambilticn s autour

ditionnel ot incontou nable.

La cerrimine s . Curst Ninamsguration du tram
qui 3 anlma rue de Gendve Autour de Famét
Croix dAMbly, lex habitants ont pu se fami-
Barises avec © UL IOYen ce Trans port
tant attencdu par toute une agglomédration ot
mame au-cdeld | Comme Nndiquait e siogan de
el MAOTESLATon, © vl rmas e it = A o
de jouer = pour falre Wvivic co TANSPOTT N CoMmi-
mun et flukdifier les déplacoments. Depuis ke
15 e embre, b Léman Egoress o5 dgalerment
e Lo chupinties poar = rialisation o &td
SEFCUVENT POUr MONE COMIMUNE M Cotte Tals
s ferroviaire contribuers ¥g alement 3 amdlio-
rer by guea wtar Faile de notre région sins que

b

notre qualite cevie ll savere cependant
passages de £8 NOUVESL train pﬂ:ﬁiﬁm_*

rances pour s fhwerair - les responsstales
2t les autcritds &n ont £té informés et s mainie
Qui Ul OF dossier avec attention. defendra ses
acministrs ot beur tranauilite

Sovaus SouFaite 5 towtes ot & tous de passer

anima tions pour les petits et les grands. De de belles fétes de fin o a nines
nomb cuses assodations ont repondu ped

sentcs pow participer & o render- vous tra

ulh‘i’:g_ m%ﬂ' enlfre fJM

UN NOUVEAU REGLEMENT SUR LA PUBLICITE

Un reglement local de publicitd intercommunal (RLPI est cours d'@élaboration. Aprés avoirdébuté en fdvrier 2019, Lla validation de ce document est
prévue en février prochain : lanndée 2020 sera consacrée 3 la consultation officielle des partenaires ot des habitants. dans le cadre d'une enguete
publique organisdée au début de l'éte.

Un réglement local de publicité permet & la collectivité qui le met en ceuvre de définir des ritgles pour encadrer lNmplantation des dispositifs
publicitaires visibles depuis la voie publigue.

Ce réglement permettra de planifier ot maitriser les implantations de publicité sur le territoire en apportant une meilloure lisibilité et une plus
grande éguité pour les acteurs économiques de I"agglomération.

D plus. ke RLPI a powr objectif de préserver le cadre de vie et les paysages. tout en portant un soin particulier 4 la préservation des espaces verts
et/ou nature b ot plus géndralement du patrimoine architectural et paysager. Ce reglement veillera également 3 préserver I'attractivite cconomique et
commercale ainsi gue la liberté dex
pression. Il accompagnera les grands
projets urbains et les infrastructures
de transport {tram, nouvelle gare
dAnnemasse. Ecoguartier Etoile. etch

Vous ¢tes invitd & vous exprimers
sur le ce futur rédglement en :
ecrivant & ripk@annemasse-agglofr

Inissart un commentaine dans le registre
disponible & Maccueil de la mairie

Ecrivant & M. le président dAnnemasse
Agglo, 11 avenue E. Zola
74100 ANNEMASSE

«LIBERTE D’AFFICHER»

En janvier 2015, la France étalt touchée de plein fouet par ke terrodsme.
En frappant la rédaction de Charlie Hobda, cest by libortd diexpression
qui étak visde. Spontanément. des milliers de Frangais sont descendus
dans la rue pour man fester keur volontd de ne pas céder 3 la peur ot leur
soutien aux joumalistes ot carcaturistes.

EXPOSITION COLLECTIVE

VEN 10 JANVIER
19H30

Cest pour o souvenir de cet #Han citoyen que la maire dAmbilly vous
donne render-vous vendredi 10 janvier 2020 & 19h30 devant la
mairie, sur la place du 7 au 11 janvier 2015 pour un évdnement intitu-
¥ “Lbenté dafficher” Aprds un temps offickel, c'est & la Halle en Verre
que association Glitch proposera une animation artistique autour de
b libortd dexpression. Des portraits des membses de la rédaction de
Char Hebdo disparus seront ntalisds avant un Geste rtstigue ot une
démonstration de “light painting®

Lannde dernidre, la commune avait accueilli Fexgposition #leDessine,
constitude de 150 desains d'enfants requs 4 la rédaction de Charlie Helb-
do au lendemain des attentats. lls ont $6d mis en forme par Fassocation
Dessinez Créez Liberté pour rdaliser un véritable support pédagogique

BuIIetln communal d' Ambllly "Petit-Pont" - décembre 2019

108



13

JIM K185

Inscriptions
sur les listes ‘
électorales

Vous avez jusqu'au 7 février 2020,
pour pouvoir voter aux municipales
des 15 et 22 mars. Si vous avez
changé d'adresse, il vous faudra vous
présenter en mairie pour effectuer les
modifications muni d'un justificatif de
domicile récent.

L™ Service Réglementation Générale 04 50 95 07 63

Clest la capacité de dix nouvelles corbeilles de rue
de grande taille (35 1 pour les corbeilles classiques).

Elles ont été installées dans les secteurs ot les corbeilles
étaient le plus rapidement remplies, tels que Chablais Parc,
la place de I'Hétel de Ville, la place du Jumelage,
le parc Eugéne Maitre et prochainement sur la place Libération.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL (RLPI)

Annemasse Agglo élabore un RLPI. 1l fixera des régles pour la
publicité et les enseignes sur 'ensemble des communes du territoire.
Tous les documents du projet sont accessibles en Mairie avec un
regisire de concertation pour laisser vos remarques et sur
www.annemasse-agglo.fr (Menu/actions projets/Aménager la ville).
L") ripi@annemasse-agglo. fr

P

VOTRE QUESTION :

LA REPONSE
DE LELU:

Mathieu Bilavarn,
Conseiller municipal en charge
de la communication.

Clic Annemasse a été lancée en 2015

et c’était alors une premiére en Haute-Savoie.
Elle a été téléchargée prés de 2700 fois.

C’est une mine d’informations sur les services
municipaux, vos démarches administratives,
les animations et les actualités de la ville, etc.

L'une des fonctionnalités les plus
intéressantes est la possibilité de signaler
trés facilement une anomalie rencontrée
sur l'espace public. L'application est de plus
en plus utilisée, preuve de son utilité, et

le nombre de signalements va croissant.
Nous en avons recu une centaine par mois
en 2019 ! Les thémes les plus récurrents
concernent la propreté, les dépots abusifs
d’encombrants, I'état des chaussées et des
trottoirs. Des soucis de mobilier urbain, de
signalisation, de graffitis, d’espaces verts
ou encore de chantiers sont aussi signalés.
Vous pouvez également faire part de vos
suggestions ou exprimer des félicitations !

Ces signalements spontanés constituent

une aide précieuse pour nos équipes car les
citoyens sont les premiers confrontés a ces
désagréments. Outre Clic Annemasse, vous
pouvez contacter les service techniques par
téléphone au 04 50 95 07 07, par courriel
centralisation.demandes@annemasse.fr ou via
I’espace citoyen du site internet annemasse.fr

o Q @ O

Journal d’informations municipales d’Annemasse - JIM (janvier-février 2020)
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Cranves-Sales

‘ Aménagement du territoire

Révision du Schéma de Cohérence Territoriale

Les travaux de révision du Schéma de Cohérence Territoriale (SCoT) se sont poursuivis tout au long

de lannée avec une implication particuliére des élus des 12 communes de U'Agglo mais aussi, dans
le cadre d'ateliers citoyens ou chacun a pu s'exprimer sur l'avenir du territoire.

Le SCoT devrait étre arrété, par I’Agglo, au début 2020
pour une mise en application en 2021, avec, par la suite,
une nécessaire mise en compatibilité des documents
d’urbanisme des communes, les plans locaux d’urbanisme.

L'un des volets majeurs du projet de SCoT porte sur la

maitrise de la croissance urbaine et démographique via

une modération de la consommation fonciére. Ainsi, a

I'échelle de I’Agglo, des objectifs de croissance

démographique annuelle sont envisagés, pour la période

2021-2032, en fonction des caractéristiques des

communes :

e pour la « ville agglomérée » (Annemasse, Ambilly,
Gaillard, Vétraz-Monthoux et Ville-la-Grand) : + 1% par
an;

e pour les « bourgs » (Etrembiéres, Cranves-Sales, Saint-
Cergues et Bonne) : + 1,5 % par an ;

¢ pour les « villages » (Juvigny, Lucinges et Machilly) : +
1,2% par an.

Plus d’'informations ou contribuer a la réflexion ?

Cette maitrise de la croissance démographique ne pourra

se faire que par une optimisation de la consommation

fonciére (privilégier le renouvellement urbain et contenir

I’extension urbaine) et une implantation privilégiée des

nouveaux logements dans les centralités (le chef-lieu, la

Bergue et les secteurs situés a proximité des transports en

commun en site propre) et, par conséquent, d'une

limitation de la construction en zone diffuse (notamment

le coteau).

OQutre cet aspect majeur, le projet de SCoT intégre,

également, des volets relatifs :

¢ au développement économique et au commerce ;

¢ aux équipements publics structurants ou de proximité ;

* aux grands projets d’aménagement du territoire ;

* 4 la transition énergétique et a la lutte contre le
changement climatique ;

 a la mobilité durable et multimodale.

* Au siége de I’Agglo en venant consulter les documents progressivement élaborés et en laissant des observations

dans le registre ;

* Sur le site Internet de I'Agglo (www.annemasse-agglo.fr) en consultant les documents relatifs a la procédure de

révision du SCoT ;
* Par courrier électronique a scot@annemasse-agglo.fr

Annemasse Agglo :

un nouveau reglement commun pour la publicité

Un Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI) est en cours d'élaboration par Annemasse

Agglo. Il sera ensuite adopté et mis en ceuvre individuellement dans chacune des communes de

l'agglomération.

Cranves-Sales n’ayant pas de réglementation au niveau
local, c’est aujourd’hui le réglement national de publicité
(code de l'environnement) qui s’applique et seules les
déclarations autorisant I'affichage publicitaire sont gérées
par les services de I'Etat (pouvoir de police du Préfet).

Le Reglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI)
est aujourd’hui en phase de conception a l'échelle
intercommunale, en collaboration avec les communes
pour assurer une cohérence sur l'ensemble de
I'agglomération. Avec le RLPI, la méme réglementation
s’appliquera dans les 12 communes de I'agglomération et

14
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les déclarations pour la publicité mais aussi pour les
enseignes seront autorisées par les maires.

Le reglement local de publicité permet a la collectivité qui
le met en ceuvre de définir des régles pour encadrer
I'implantation des dispositifs publicitaires visibles depuis
la voie publique (affichage publicitaire scellé au sol ou sur
les batiments...), mais aussi des enseignes (inscription
apposée sur un batiment ou scellée au sol et relative a une
activité qui s’y exerce) et des pré-enseignes (inscription
indiquant la proximité d’un batiment ol s’exerce une
activité ; ex. « Boucherie a 50 m »).



Aménagement du territoire

Qu’est-ce qui va changer ?

L’enjeu de la mise en ceuvre du RLPI est de préserver le
cadre de vie et les paysages, en portant un soin particulier
a la préservation des espaces verts et/ou naturels et plus
généralement du patrimoine architectural et paysager par
la limitation du développement de la publicité et des
enseignes, tout en assurant un équilibre avec la liberté de
communication.

Le RLPIL, un projet soumis a concertation du public

La phase de concertation se déroule pendant toute la
durée de I'élaboration du projet de RLPI et permet ainsi a
tous les acteurs concernés mais aussi aux habitants de
s'exprimer.

La validation du document par les élus d’Annemasse
Agglo est prévue pour février prochain ; 'année 2020 sera
consacrée a la consultation officielle des partenaires et des
habitants dans le cadre d'une enquéte publique qui sera

Cranves-Sales

Contrat de Territoire Espaces Naturels Sensibles

Lors de sa séance du 28 octobre 2019, le Conseil municipal a validé ladhésion de la commune a un

Contrat de Territoire Espaces Naturels Sensibles (CTENS).

Il s’agit d’un contrat entre différentes entités : Annemasse

Agglo et ses 12 communes membres, le département de la

Haute-Savoie, la République et canton de Geneve, le

Syndicat Mixte d’Aménagement de l'Arve et de ses

Affluents (SM3A), Thonon Agglomération, la Fédération

des Chasseurs, Faune Genéve, le Vallon de I'Hermance.

Le contrat a pour objectif de définir des engagements et

un programme pluriannuel (5 ans) d’actions en faveur des

espaces naturels sensibles existants au sein des différentes

collectivités signataires.

Parmi les objectifs affichés, 'on peut citer :

» la préservation des réservoirs de biodiversité (habitats
patrimoniaux, zones humides) ;

¢ la protection et 'amélioration des corridors écologiques
et la lutte contre la pollution lumineuse ;

¢ ]a lutte contre les espéces exotiques envahissantes ;

e la préservation de la ressource en eau ;

e |a sensibilisation du public aux themes précédents.

Le contrat est piloté par Annemasse Agglo pour assurer

une cohérence dans les actions au sein du territoire.

Renouée du Japon

A Cranves-Sales, les actions engagées par la commune

vont porter sur :

 I’établissement d’un plan de gestion du bois de Rosses,
en partenariat avec Annemasse et Vétraz-Monthoux,
pour valoriser cet espace naturel situé au ceceur de
I’agglomération auprés du public tout en protégeant la
faune et la flore locale ;

e la mise a jour du plan de gestion de la Tourbiere de
Lossy (zone humide et espace naturel remarquable).
C’est I'occasion de prolonger les différentes actions
débutées en 2012 lors d'un premier contrat et d’étudier
le projet de crapauduc entre le coteau des Voirons et la
tourbiere ;

* "amélioration des connaissances du corridor écologique
situé entre le Bois de Rosses et la riviere de la Menoge
via la route de Taninges. Il s’agit de déterminer
précisément quelles sont les especes animales qui
fréquentent ce corridor urbain et contraint ;

* la gestion différenciée des espaces publics pour offrir un
habitat adapté aux insectes, amphibiens, oiseaux et a la
petite faune. Cette gestion différenciée consiste, par
exemple, a une fauche en fin d’'été, a I'enherbement
naturel des espaces minéraux non fréquentés. Ces
pratiques sont parfois mal comprises par le public qui y
voit un manque d’entretien de la part de la commune
alors qu’il s’agit de redonner de la place a la nature en
ville ;

« la sensibilisation des agents communaux des espaces
verts @ la lutte contre la propagation des espéces
exotiques envahissantes (renoué du japon, ambroisie,
berce du Caucase, solidage, chenille processionnaire).

La commune va engager une enveloppe de 31 198 euros

TTC pour I'ensemble de ces actions (hors construction du

crapauduc).

15
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Douceur et nature dans i ik,

00000

LL

WWW.VILLE-LA-GRAND.FR - JANVIER - FEVRIER 2020 - N®105§

Sécurisation du passage i
niveau PN49

Cette fin dannée aura été
riche en éwnements autour
de |2 mabilite

Le Léman Express et le tram

sont mamtenant en service. || appartent a chacun de nous
de modifier nos habtudes pour mieux gerer le trafic outer et
diminuer l'empreinte environnementale.

Au seck dermier. |a création d u réseau de voies ferges reliant
la gare dAnnemasse 4 Thonon, coupe la commune en deux. Le
Iotissement de Corniéres se construit entre les rails et le Foron
etun pont « neuf » penmet aux habitants de se endre aucentre
du village.

Plus bin, cest = passage 4 niveau 49 qui assure la liaison
entre la campagne etla ville.

Emprunté quotidennement par ks pendulaires et ks
frontaliers, il deviendra un axe structurant de circulaton, kes
automabilistes preférant la route de Juvigny plutat que la rue

desVoirons dont les feux de sign alisation ralentissent le trafic.

Stué & proximté immeédate, établissement scolae du
Juvénat, s'agrandit. Aupurdhui prés de 1 G00&léve straversent
quotidiennement et plisieurs fois par jour ce passage 4
niveau. Avec larrvée du Leman Express, le cadencement plus
important des trains aug mente les risques.

En 2008, un premier projet prévoyait une voie decontournement
de la mute départementale D15, ke lang du Foron, pour ejaindee
le pont Neuf, avec un passage uniquement en mode doux sous
la voie femée.

En 2017, privilégiant la conservation d'un espace naturel et
é du projetde de notre riviére entre
Puplinge et Ville-la-Grand, une nouvells étude est menée pour
créer un passage souterrain pour lensemble des trafics :
piétons, cyclistes, automobilistes &t bus en méme temps que
la réalisaton de la voe verte, paralilement aux rails.

En 2019, le projet est techniquement réalisable. Le budget
est estime 3 7 milhons devros, La Commune rencontre ks
partenaires financiers - SMCF. Etat. Region, Departement et
Aggbmeration, La Région sengage & 25% et [Agglomératon
sur lapartie cyclable, La Commune met a dispositon le foncier
mais ne peut mvests seule e refiquat

En novembre, malgré les mesures de sécurisaton propo sées
(installation de filets sous baméres et prévention), kes parents
déléves nquiets ze mabilisent et interpellent le Président de la
Reégion venu présenter le Léman Express,

Une visite sur site permet @ Laurent Wauquiez de se rendre
compte de sa dengerosite. La Region double sa subvention et
alerte ks acteurs de o= pojet pour résoudre cette situation

D'autres travaux sont malisés par la SNCF pour empécher
ke contournement des barnéres et une rencontre a eu lieu
en décembre. Le Département pourratt sengager sur lz
securisaton de la route départementale croisant la voie feree
Monsieur le Préfet est attentif au dossier et IAgglomération
poursuit [tude de la voie verte et des liaisons cyclables, Le
directeur du Juvénat 3 déjs prevu une nouvelle sorte paur ses
€ives. De son cote, la Commune s'engage & une présence
paliciere plisieurs fois par jour, en compkment de celle
assumee au niveau de latraverses petonne du contournement.

Mous sammes confiants dans la concrétisation de ce projet
mult-partenares

Nous vous souhaitons le meilleur pour 2020.
MNadine JACQUIER, Maire de Ville-la-Grand
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DU COTE DE LAGGLO
Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLP1)

Un Rieg lement Local de Publicité Intercommunal (RLP1) est en cours
délaboration. Le RLPI permet de définir des régles pour encadrer
Fimpk des dispositifs publicitaires visibles depuis la voie
publique, mais aussi des enseignes apposées sur un batiment ou
scellées au sol et des pré-enseignes.

La mise en place dune réglementation umque al'échelie de l'agglomération
permetira une cohérence sur lensemble du teritoire pour ainsi prserver
le cadee de vie, loulen assurant un équilibre avec le droit & lexpression

Le pouvair de police en matiére denseignes el de publcilés resters de fa

competence de chague Mare pour une mise en ceuvie individuelle dang

chague commune. La phase de concertation se déroule durant toute la

duree de lélaboration du pmjet

Sivous souhailez vous exprimer

* Envoyer a mail & ripi@annemasse-agolo fr

+ Laisser un commentaie dans ks regisires disponibles a l'accueil
dannemasse Agghb ou de la mairie,

+ Ecrire par voie postale & l'adresse suivante M. le Frégident, 11 avenue
Emile Zola 74100 Annemass=

En savoir +
www.annemasse-agglo fr

VIE CULTURELLE

SPECTACLE : LES AVENTURES DE MIMILE

0

Bulletin d'information communal de Ville-La-Grand - janvier 2020

112



C'EST D'ACTU

18

g

COMMUNIQUE AUX COMMUNES

Nouveau : un réglement
commun pour la publicité
Annemasse, le 18 septembre 2019

Un Riglement Local de Publicité
Intercomununal (RLPI) est en train
ditre dlaboré par Annemasse Agglo.
11 sera ensuite adopté et mis en @wuvre

publicitaire scellé au sol ou sur les
bitiments. .}, mais aussi des enseignes
(inscription apposée sur un batiment ou
fixde au sol et relative & une activié qui £y
cxerce) <t des préenscignes (inscription
indiquant la proximité d'un bitiment ol
Sexerce une activité ; par exemple, + Bouheric §
Sl

Fonctionnement actuel

seules les communes

individuellement dans chacume des

communes de lagelomération. sur PAgglo
Le Réglement Local de Actuellement,
Publicité cal

de Bonne, Gaillard

(RLPI) : qulest-ce que clest 2

Le riglement local de publicité permet 412
collectivité qui le met. de d

et Villels-Grand onmt leur propre
riglement local de publicité.

Les autres communes ne disposant pas

des régles pour encadrer Mimplantation
des dispositifs publicitaires visibles
depuis la vole publique (affichage

de régl au niveau local, cest
aujourdhui le riglement national de
publicité (code de leavironnement)
qui sapplique et seules les déclarations

Bulletin d’informations municipales "BIME" de la ville d’Etrembiéres

aworisant Faffichage  publiciaire sont
gérées par les services de Etat (pouvoir
de police du Préfet).

Quest-ce qui va changer ?

La mise en place dune réglementation
locale an nivean intercommunal permetira
ainsi de transférer ce pouoir de police en
‘matitre denseignes et de publicité vers
tous les maires de Tagglomération, comme
cistle cas actuellement pour les communes
ayant défa une réglementation locale, mais
également  davolr une  réglementation
unique @ lechelle de IAgglomération
(applicable dans les 12 communes membres
de la communauté dagglomération)

Le riglement local de publicité est
awjourdhui en phase de conception
4 lichelle  intercommundle, en
<ollsboration avec les communes pour

assurer une cohérence sur lensemble de

I'agglomération. Avec le RLPL, la méme

réglementation sappliquera dans les

12 communes de lagglomération et les
ou demandes d’ i

traversent lagglomération et dans les
20mes d'activités qui les bordent.

« Intégrer les enjeux Grenelle 2 sur la

Le RLPL un projet soumis &
concertation du public

Les études ont débuté auw deuxiéme

pour la publicité mals aussi pour les
e des mah

nationale, boi
en matiére de format, de densité de la

1ps

Objectifs de la mise en place
&’un RLPI

Lenjeu de la mise en oruvre du RLPL
est de préserver le cadre de vie et les
. en portant un soin particulice
i la préservation des espaces verts et/
ou naturels et plus généralement du
patrimoine architectural t paysager
dans le développement de la publicité
o des enseignes, fout en assurant un
équilibre avec le droit 4 lexpression.

nomiques
réglementation applicable sur Fensemble
du territoire de Iagglomération.

LeRLPI, contenu du document

Le RLPI est composé dun rapport

enseignes sur le

publicitaire et des
di ainsi que les enjeux

paysagers. des orientations géndrales en
matiére de publicité extéricure (objectifs
et enjeux de la réglementation) et un

définit Tensemble des
rigles (en adaptant le réglement national
contenu dans le code de lenvironnement
au contexte Lo ublicité

i lap
et aux enseignes sur la totalité du territaire

sur le territoire, notamment dans les
communes non couvertes actuellement
par un réglement lacl de publicité (soit
8 communes sur 12} pour gérer les
autorisations de publicité/enseigne.

des grands axes de circulation qui

Jean-Marc Boreden

j8an-mare bomedon@annemasse-aggio. ir
+33 [0)488 79 55 75
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Il contient également des  annexes
graphiques permettant de délimiter les
zones dans lesquelles sappliquent ces
ségles. en fonction des différents secteurs
identifids.

@ wwwannemosseaggla i

© conacBannemasseagglo fi

trimestre 2019 per le d le RLPT
devrait voir le jour en 2020, aprés enquite
publique

La phase de concertation se déroule
pendant toute ka durée de [élaboration du
projet de RLPI et offre ainsi la possibilité
4 10us les acteurs impliqués de sexprimer
{habitants, associations, commergants,
professionnels de [affichage. etc.).

Une série de réunion, dont une publique,
sera. par ailleurs organisée en fin dannée
2019 4 destination de ces différents acteurs.

Toute personne soubaitant
slexprimer sur le sujet peut :
« envoyer & mail &
dpi@annemasse-agglo.fr

+ laisser un commentaire
sur les les
i laccuell de I'Hatel dAgglo

‘ou dans les mairies
des 12 communes
de lagglomération.

« écrire par voie postale
& ladresse suivante :
M. le Président,

11 avenue Emile Zola,
74100 Annemasse.

Plus d'informations :

EP——
actions-et-projets/
amenager-la-ville/rlpi

Annemasse Agglo & vos cétés

0 O @ rrremosss Agglo

3301450878300
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'31-01-20-le-magazine-d-annemasse-agglo E

< ¢ @ QUHE
@ Geoxalis

aradioplus.com/podcast/view,

ACCUEIL RADIO _ INFOS _ JEUX _ BONS PLANS _ EMPLOI PODCASTS HOROSCOPE

30 Janvier 2020 & Imprimer l'info
T! Taille du texte (16

La Question du jour La Radio Plus

Quel votre "petite faiblesse” en matiére de
malbouffe ?

Toute I'actualité de I'agglomération d’Annemasse avec Michel Cart.

Le réglement local de publicité intercommunal de 'agglomération est en cours d'instruction. Alexandre Fontaine, chef de projet
au service aménagement du territoire 3 Annemasse-Agglo, nous en dit plus.

© Hamburger
Tacos
Nuggets

Eg Mc Muffin

o Autre
Télécharger le podcast
Voir les résultats
Ecoutez les ios

f

La Radio Plus live
EN CE MOMENT

David Guetta - Dangerous

La Radio Plus Noel by
Alizic

EN CE MOMENT

Podcast interview sur Radio Plus - le Magazine d’Annemasse Agglo (diffusée le 31/01/2020)
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Annemasse Agglo - RLPI

BIEN VIVRE N°48

Arnemasse Aggle

-

Vers un reglement

commun pour

LA PUBLICITE

Un réglement local de publicité intercommunal (RLPI) est en train d'étre
élaboré par Annemasse Agglo. Il sera ensuite adopté et mis en ceuvre
individuellement dans chacune des communes de l'agglomération.

permet de définir des régles

pour encadrer limplantation des
dispositifs publicitaires visibles depuis
la voie publique (affichage publicitaire
scellées au sol ou sur les batiments),
mais aussi des enseignes (inscription
apposée sur un batiment ou scellées
au sol et relative 3 une activité qui
s'y exerce) et des pré-enseignes
(inscription indiquant la proximité d'un
batiment ol s'exerce une activité, par
exemple « Boucherie dans 50 m »).

LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL (RLPI),
C'ESTQUOI?
Actuellement, seules les communes
d'Annemasse, Bonne, Gaillard et Ville-
la-Grand ont leur propre réglement

local de la publicité (RLP).
Les autres communes n'ayant pas de
réglementation au niveau local, c'est
aujourd'hui le réglement national de
publicité (code de l'environnement) qui
sapplique et seules les déclarations
autorisant l'affichage publicitaire sont
gérées par les services de I'Etat (pouvoir
de police du préfet),
FONCTIONNEMENT ACTUEL
SUR L'AGGLO
Le réglement local de publicité est
aujourd’hui en phase de conception
a léchelle intercommunale, en
collaboration avec les communes pour

Le reglement local de publicité

assurer une cohérence sur
l'ensemble de l'agglomération.
Avec le RLPI, la méme
réglementation  sappliquera
dans les 12 communes
de lagglomération et les
déclarations pour la publicite
mais aussi pour les enseignes
seront autorisées par les
maires.

QU'EST-CE QUI VA CHANGER ?
Le RLPI devra prendre un
soin particulier & préserver
les espaces verts ou naturels
et le patrimoine architectural
et paysager lors de l'implantation de
la publicité et des enseignes, tout en
assurant un équilibre avec la liberté de
communication,

OBJECTIFS DE LA MISE EN PLACE
D'UN RLPI

Les objectifs de la mise en place du
RLPI sont les suivants :

= Favoriser une harmonisation entre
les réglementations existantes et
adapter laréglementation nationale aux
caractéristiques locales du territoire,
tout en veillant & préserver l'attractivité
économique et commerciale ainsi que
la liberté de communication.

= Maitriser  l'implantation de la
publicité sur le territoire, notamment
dans les communes non couvertes
actuellement par un réglement local de
publicité (soit 8 communes sur 12).

= Améliorer la qualité paysagere du
territoire et plus particulierement des
entrées de ville, notamment le long des
grands axes de circulation.

= Intégrer les enjeux Grenelle 2 sur
la réglementation nationale, plus
restrictive en matiére de format, de
densité de la publicité et d'extinction
nocturne.

= Anticiper limpact des grands projets
urbains et les infrastructures de
transport (Tram Annemasse-Genéve,
nouvellegare d'Annemasse, Ecoquartier

P50

Etoile, etc.) sur le développement des
enseignes et de la publicité.

= Apporter une meilleure lisibilité
et une plus grande équité pour les
acteurs  économiques  concernant
la réglementation applicable
sur l'ensemble du territoire de
l'agglomération.

LE RLPI, UN PROJET SOUMIS

A CONCERTATION DU PUBLIC
La phase de concertation se déroule
pendant toute la durée de |'élaboration
du projet de RLPI et permet ainsi a tous
les acteurs concernés mais aussi aux
habitants de sexprimer.
Les études ont débuté au deuxiéme
trimestre 2019 par le diagnostic et par
la définition des orientations générales
du projet puis par l'élaboration d'un
projet de réglement et de zonage, en
collaboration avec l'ensemble des 12
communes du territoire.
La validation du document par les élus
d'Annemasse Agglo est prévue pour
février 2020.
Lannée 2020 sera consacrée a la
consultation officielle des partenaires
et des habitants dans le cadre d'une
enguéte publique qui sera organisée
en début d'été.
Tous les documents relatifs &
I'tlaboration du document sont
accessibles sur le site internet
d'Annemasse  Agglo  https:/www.
annemasse-agglo.fr (Menu : rubrique
Actions et projets / Aménager la Ville
/ RLPI) et en consultation au siége
d'Annemasse Agglo, tout au long de la
procédure.

Toute personne souhaitant ainsi
s'exprimer sur le sujet peut :
mmenvoyer un mail a
ripi@annemasse-agglo.fr
A laisser un commentaire dans
les registres disponibles a l'accueil
de I'Hotel d'Agglo ou dans les mairies
des 12 communes de l'agglomération.
=& écrire par voie postale
a l'adresse suivante : M. le Président,
11 av. Emile Zola, 74100 Annemasse.

Annemasse Agglo a vos cotés
contact@annemasse-agglo.fr
0450878300
Pius d'informations :
https://www.annemasse-agglo.fr/
actions-et-projets/amenager-la-ville/ripi
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